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Metodologia y Objetivos del Informe

El presente estudio tiene por objetivo genérico ahondar en el conocimiento y en la
metodologia de aplicacidn para gestionar, comercializar y evaluar el Carnaval como
evento turistico, que pueda ser implementada en el destino de Las Palmas de Gran
Canaria, con especial énfasis en la elaboracién de un estudio que determine el impacto
econdmico, social, y de imagen turistica para Las Palmas de Gran Canaria. El objetivo
final es facilitar las lineas de actuacion futura para convertir el Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria en un evento internacional que suponga la atraccion de visitantes al
destino.

El presente informe se estructura en diferentes secciones que tratan de responder a las
principales lineas de trabajo genéricas a afrontar por Las Palmas de Gran Canaria para
tener éxito en la gestidn planteada. Se propone un modelo conceptual de analisis con
unos principios de gestién que deben guiar al destino en su toma de decisiones con
respecto al carnaval.

La primera parte del informe analiza el impacto econdmico del carnaval con fuentes
indirectas, tanto en los servicios de alojamiento de la ciudad, como en el gasto turistico.
Para ello se utilizaron los datos de la Encuesta de Gasto Turistico del ISTAC (2009-2018).
Se ha tomado como referencia, a titulo comparativo, el Carnaval de Santa Cruz de
Tenerife. Este impacto econdmico es adicional al realizado en el tomo |.

En una segunda parte, se utilizan los datos de los informes de Kantar Media (2014-2019)
para evaluar el impacto del carnaval en los medios de comunicacién.

En tercer lugar, se analiza el impacto en las redes sociales y la reputacién digital,
utilizando un software de analisis de contenido, para analizar publicaciones en las
plataformas sociales de Twitter y Facebook, acerca del Carnaval de Las Palmas de Gran
Canaria y los distintos actos que lo componen. El propdsito es explorar la percepcion de
los asistentes al carnaval e identificar posibles aspectos negativos que puedan mejorarse
en el futuro.

Posteriormente, se realiza un andlisis de benchmarking con otros carnavales
reconocidos internacionalmente, que puedan servir de ejemplos de mejores practicas
en determinados ambitos.

También el estudio aborda los impactos en materia de seguridad, limpieza y movilidad,
con los datos disponibles.

Se ha incluido un breve aparatado de gestidon de cartera, que da pie, por ultimo, a que
se presenten las conclusiones y algunas de las principales reflexiones sobre las lineas de
actuacion futura.
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1. Analisis comparativo del Impacto en la ciudad con datos
secundarios

1.1 Analisis comparativo del Impacto en pernoctaciones en la ciudad

1.1.1 Andlisis comparativo entre viajeros alojados en Las Palmas de Gran
Canaria durante el carnaval y viajeros alojados en Santa Cruz de Tenerife

La tabla que se presenta a continuacion muestra los datos de los viajeros que se han alojado en
las ciudades de Las Palmas de Gran Canaria (LPGC) y Santa Cruz de Tenerife (SCT) durante las
fechas del carnaval. El nUmero de viajeros alojados en Las Palmas de Gran Canaria ha sido mayor
gue el de alojados en Santa Cruz de Tenerife desde 2009 hasta 2018. El 2014 fue el afio en el
gue mas viajeros se alojaron en LPGC. En 2018 se registrd un descenso en estas cifras del 12,31%
respecto al afio previo. En los ultimos afos, la oferta alojativa de la capital, en sus diferentes
modalidades, ha aumentado de forma significativa.

Tabla 1. Viajeros alojados CARNAVAL

'LPGC 5595 6.381 6.612 5.657 8.884 5344 5016 5.827 6.521 4.860
'SCT  4.467 4594 4555 4293 5541 3.795 3.460 3.769 4.383 3.337
Fuente: ISTAC

Figura 1. Viajeros alojados CARNAVAL

i 467 4.594 4.555 4.293 4.383

3.795 3.460 3.769 3.337

2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009

e=@== | as Palmas de Gran Canaria Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC



1.1.2 Andlisis comparativo entre viajeros alojados en Las Palmas de Gran
Canaria durante el carnaval, y viajeros alojados durante otros eventos en la
ciudad

Al tratarse d datos secundarios, se ha utilizado la ultima informacion disponible. Durante el
carnaval de 2011 se alojaron en Las Palmas un 35,07% mas de viajeros que en el transcurso del
festival Womad de ese mismo afio.

Tabla 2. Viajeros alojados en LPGC (WOMAD versus CARNAVAL 2011)

3.783 5.827

Fuente: ISTAC

Figura 2. Viajeros alojados en LPGC (WOMAD versus CARNAVAL 2011)

® Womad LPGC 2011

I Carnavales 2011

Fuente: ISTAC

En el afio 2010 el carnaval también atrajo a un mayor nimero de viajeros a la ciudad (22,34%
mas).

Tabla 3. Viajeros alojados en LPGC (WOMAD versus CARNAVAL 2010)

_ lasPalmasdeGran Canaria 5.064 6.521

Fuente: ISTAC



Figura 3. Viajeros alojados en LPGC (WOMAD versus CARNAVAL 2010)

B Womad LPGC 2010

I Carnavales 2010

Fuente: ISTAC

Sin embargo, la cifra de viajeros alojados en Las Palmas en el afio 2009 fue superior en el
transcurso del WOMAD (15,73% mas).

Tabla 4. Viajeros alojados en LPGC (WOMAD versus CARNAVAL 2009)

_ lasPalmasdeGran Canaria 5.767 4.860

Fuente: ISTAC

Figura 4. Viajeros alojados en LPGC (WOMAD versus CARNAVAL 2009)

B Womad LPGC 2009

= Carnavales 2009

Fuente: ISTAC
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Para comparar el nimero de viajeros alojados en Las Palmas de GC durante el carnaval con el
numero de viajeros que se alojan en Semana Santa se ha diferenciado entre Semana Santa corta
(de jueves a domingo) y Semana Santa larga (de lunes a domingo). La Semana Santa larga ha
atraido en los ultimos afios al mayor niumero de viajeros, excepto en el afio 2014 en el que
destacan los que se alojan con motivo del carnaval.

Tabla 5. Viajeros alojados en LPGC (SEMANA SANTA versus CARNAVAL)

8.707 4.841 5.572 7.593 4.149 4535 4279 3386 6.673 3.737

15.181 10.281 12.440 12.899 8.168 9.279 10.049 7.882 11.106 8.243
5.595 6.381 6.612 5.657 8.884 5.344 5.016 5.827 6.521 4.860
Fuente: ISTAC

Figura 5. Viajeros alojados en LPGC (SEMANA SANTA versus CARNAVAL)

- 5.595 5.657

6.381 6.612 P !

2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009

e=@==Semana Santa corta ==@==Semana Santa larga Carnavales

Fuente: ISTAC

1.2 Analisis comparativo del Gasto Turistico

La tabla que se expone a continuacién muestra la evolucién histdrica del gasto turistico en la
ciudad de Las Palmas de Gran Canaria durante el primer trimestre del afio, periodo en el que se
enmarca el evento del carnaval. La tabla muestra la comparativa con el municipio turistico por
excelencia de la isla de Gran Canaria, San Bartolomé de Tirajana, y con el municipio de Santa
Cruz de Tenerife.



Tabla 6. Evolucion histdrica del gasto segiin municipio de destino

LPGC 134,61 146,33 154,81 154,55 161,66
SCT 155,69 145,07 148,11 124,7 145,7
SBT 138,51 134,86 141,71 151,43 162,22
LPGC 940,32  1.046,71 1.072,45 1.147,30 1.074,48
SCT 1.082,65 883,86 1.036,88 892,71 825,24
SBT 1.295,96 1.278,66 1.346,43 1.410,80 1.460,64
LPGC 79,72 103,66 113,23 104,17 107,72
SCT 117,39 99,42 106,01 82,78 95,18
SBT 41,68 40,82 39,28 37,81 41,38
LPGC 385,11 310,52 298,35 386,6 363,48
SCT 249,71 290,35 296,84 316,49 276,29
SBT 408,68 400,93 407,36 375,38 388,44

Fuente: ISTAC

El gasto medio total por turista y dia realizado en la ciudad de Las Palmas de Gran Canaria
durante el primer trimestre del afio ha venido aumentando paulatinamente desde el afio 2013,
situdandose a partir de 2014 siempre por encima del gasto medio total por turista y dia en los
municipios de Santa Cruz de Tenerife y San Bartolomé de Tirajana.

Figura 6. Gasto medio total por turista y dia segiin municipio

2013T1 2014 T1 2015T1 2016T1 2017 T1

[ Las Palmas de Gran Canaria = Santa Cruz de Tenerife

San Bartolomé de Tirajana

Fuente: ISTAC
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El gasto medio total por turista es, a partir de 2014, mayor en Las Palmas de Gran Canaria que
en Santa Cruz de Tenerife. Sin embargo, el mayor gasto medio total por turista se encuentra en
el municipio de San Bartolomé de Tirajana.

Figura 7. Gasto medio total por turista segiin municipio

1.410,80 1.460,64

1.295,96 278, 1.346,43 .

2013T1 2014 T1 2015T1 2016T1 2017 T1

- Las Palmas de Gran Canaria m Santa Cruz de Tenerife

San Bartolomé de Tirajana

Fuente: ISTAC

Si no se tiene en cuenta el gasto realizado en origen por los turistas, sino el gasto realizado en el
destino, puede observarse como en gasto medio por turista y dia es, desde el afio 2014, es
superior en la ciudad de Las Palmas de Gran Canaria, observandose cifras muy bajas en el caso

de san Bartolomé de Tirajana.

Figura 8. Gasto medio en Canarias por turista y dia segtiin municipio

201371 2014T1 2015T1 2016T1 2017 T1

[ Las Palmas de Gran Canaria m Santa Cruz de Tenerife

San Bartolomé de Tirajana
Fuente: ISTAC
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Por otro lado, con respecto al gasto medio en el destino por turista, puede observarse la
superioridad de las cifras en Las Palmas de Gran Canaria con respecto a las cifras de Santa Cruz
de Tenerife. Si bien, los valores mas elevados se encuentran en el caso de San Bartolomé de
Tirajana.

Figura 9. Gasto medio en Canarias por turista segiin municipio

2013 T1 2014 T1 2015T1 2016T1 2017 T1

[ Las Palmas de Gran Canaria » Santa Cruz de Tenerife

San Bartolomé de Tirajana

Fuente: ISTAC

A continuacién, para cada uno de los afios analizados, se comparara el gasto turistico realizado
en los distintos municipios a lo largo de los distintos trimestres del aio. El objetivo es analizar el
efecto producido por el carnaval (primer trimestre del afio) en el gasto turistico.

Tabla 7. Comparativa gasto seguiin municipio y trimestre aiio 2017

LPGC 167,71 143,89 163,98 161,66
SBT 150,36 142,03 134,97 162,22
SCT 164,74 126,32 152,15 145,7
LPGC 57,32 58,95 61,41 53,94
SBT 38,66 38,2 36,79 41,38
SCT 32,86 44,15 57,93 50,51
LPGC 1.105,81 1.009,38 955,94 1.074,48
SBT 1.302,36 1.232,37 1.126,43 1.460,64
SCT 1.157,41 878,92 773,43 825,24
LPGC 374,77 409,13 356,34 363,48
SBT 340,42 342,07 305,93 388,44
SCT 248 347,5 308,27 276,29

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total por turista y dia en Las Palmas de Gran Canaria, este es mayor
en el Ultimo cuatrimestre del afio 2017, ocurriendo lo mismo en Santa Cruz de Tenerife. Si bien,
en el caso de Las Palmas de Gran Canaria, existe muy poca diferencia (6 euros) con el gasto
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realizado en el primer cuatrimestre. En el caso del municipio de San Bartolomé, si se observa la
clara superioridad del gasto realizado por los turistas en el primer trimestre del afio.

Figura 10. Gasto medio total por turista y dia, seglin municipio y trimestre afio 2017

’

o Las Palmas de Gran Canaria San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

La figura que aparece a continuacion muestra el gasto medio realizado en el destino por turista
y dia, segln el municipio y el trimestre del afio 2017. En el primer trimestre del afio, cuando se
celebra el evento del carnaval, el gasto medio diario por turista es superior en el municipio de
Las Palmas de Gran Canaria (53,94 euros), le sigue el gasto realizado en Santa Cruz (50,51 euros).
En el municipio turistico por excelencia, San Bartolomé de Tirajana, es en el que se observa un
menor gasto (41,38 euros).

Si se compara el gasto realizado en el primer trimestre con el gasto realizado en otras épocas
del afio, se observa que el gasto en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria es menor en este
primer trimestre. Sin embargo, en el caso de San Bartolomé de Tirajana, el gasto en el primer
trimestre supera el gasto realizado en el resto de trimestres. El segundo trimestre del afo es en
el que se realiza un mayor gasto diario en Santa Cruz de Tenerife (57,93 euros), le sigue el gasto
realizado en el primer trimestre (50,51 euros). En este caso, el gasto disminuye en el tercery
cuarto trimestre del afio.
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Figura 11. Gasto medio en Canarias por turista y dia, segiin municipio y trimestre afio 2017

v 1] Il |

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Si se atiende al gasto medio total (en origen y en destino) por turista, puede observarse que es
en el primer trimestre del afio 2017 en el que se realiza un mayor gasto en todos los municipios
salvo en el caso de Santa Cruz de Tenerife. En este ultimo, el mayor gasto se realiza en el cuarto

y en el tercer trimestre del afio.

Figura 12. Gasto medio total por turista, segtin municipio y trimestre afio 2017

o Las Palmas de Gran Canaria ® San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total en destino por turista, se puede observar como sdlo en el caso
de San Bartolomé de Tirajana, es superior en el trimestre del afio 2017 que coincide con la

celebracion del Carnaval.
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Figura 13. Gasto medio en Canarias por turista, segiin municipio y trimestre afo 2017

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

A continuacion, se comparara el gasto turistico realizado en los distintos municipios a lo largo
de los distintos trimestres del afio 2016.

Tabla 8. Comparativa gasto segiin municipio y trimestre aiio 2016

LPGC 169,09 134,88 167,19 154,55
SBT 152,84 137,58 133,92 151,43
SCT 152,9 134,53 154,29 124,7
LPGC 56,71 62,83 69,38 50,38
SBT 38,55 35,85 37,59 37,81
SCT 46,14 46,06 48,32 41,91
LPGC 1.061,11 961,09 879,8 1.147,30
SBT 1.266,93 1.214,77 1.130,12 1.410,80
SCT 890,35 1.019,99 707,32 892,71
LPGC 368,45 484,52 341,42 386,6
SBT 318,5 317,3 3144 375,38
SCT 273,52 402,23 229,04 316,49

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total por turista y dia en Las Palmas de Gran Canaria, este es mayor
en el ultimo cuatrimestre del afio 2016, superando al gasto realizado en el primer trimestre del
afo en 14,54 euros. En el caso del municipio de Santa Cruz de Tenerife el mayor gasto de
concentra en el segundo trimestre. En el caso del municipio de san Bartolomé de Tirajana, el
gasto mayor es realizado en el Ultimo (152,84 euros) y en el primer trimestre (151,43 euros).
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Figura 14. Gasto medio total por turista y dia, segliin municipio y trimestre aiio 2016

Fuente: ISTAC

Las Palmas de Gran Canaria »

Santa Cruz de Tenerife

San Bartolomé de Tirajana

La figura que
aparece a

continuacién
muestra el gasto
medio realizado en
el destino  por
turista y dia, segun
el municipio y el
trimestre del afio
2016. En el primer
trimestre del ano,
cuando se celebra el
evento del
Carnaval, el gasto
medio diario por

turista es superior en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria (50,38 euros), le sigue el gasto
realizado en Santa Cruz (41,91 euros). En el municipio turistico por excelencia, San Bartolomé
de Tirajana, es en el que se observa un menor gasto (37,81 euros).

Si se compara el gasto realizado en el primer trimestre con el gasto realizado en otras épocas
del afio, se observa que el gasto en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria es menor en este
primer trimestre. Sin embargo, en el caso de San Bartolomé de Tirajana, el gasto en el primer
trimestre supera el gasto realizado en el resto de trimestres. Para ambos municipios se observa

el mismo patrén que el encontrado en el aifio 2017. El segundo trimestre del afo es en el que se
realiza un mayor gasto diario en Santa Cruz de Tenerife (48,32 euros).



19

Figura 15. Gasto medio en Canarias por turista y dia, seglin municipio y trimestre afio 2016

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Si se atiende al gasto medio total (en origen y en destino) por turista, puede observarse que es
en el primer trimestre del afio 2016 en el que se realiza un mayor gasto en todos los municipios
salvo en el caso de Santa Cruz de Tenerife. En este ultimo, el mayor gasto se realiza en el cuarto
y en el tercer trimestre del afio. Estos resultados coinciden en gran medida con los encontrados
para el aifio 2017.

Figura 16. Gasto medio total por turista, seglin municipio y trimestre aiio 2016

o Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total en destino por turista, se puede observar, igual que ocurria
en el afio 2017, como sélo en el caso de San Bartolomé de Tirajana, este gasto es superior en el
trimestre del afio 2016 que coincide con la celebracion del Carnaval.



Figura 17. Gasto medio en Canarias por turista, segiin municipio y trimestre afo 2016

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

La tabla y figuras que se presentan a continuacion muestran el gasto turistico realizado en los
distintos municipios a lo largo de los distintos trimestres del afio 2015.

Tabla 9. Comparativa gasto segiin municipio y trimestre ailo 2015

LPGC 162,44 136,18 148,23 154,81
SBT 147,96 142,34 138,69 141,71
SCT 135,16 134,95 171,96 148,11
LPGC 50,05 62,25 58,77 41,58
SBT 41 39,38 38,83 39,28
SCT 50,87 50,36 53,56 42,1
LPGC 1.210,60 848,16 910 1.072,45
SBT 1.301,54 1.254,84 1.157,26 1.346,43
SCT 911,62 947,88 1.025,03 1.036,88
LPGC 382,04 417,06 370,96 298,35
SBT 360,75 358,02 333,84 407,36
SCT 330,24 388,12 350,85 296,84

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total por turista y dia en Las Palmas de Gran Canaria, este es mayor
en el ultimo cuatrimestre del afio 2015, superando al gasto realizado en el primer trimestre del
afio en 7,63 euros. En el caso del municipio de Santa Cruz de Tenerife el mayor gasto de
concentra en el segundo trimestre. El mismo patrdn se observaba en el afio 2016. En el caso del
municipio de San Bartolomé de Tirajana, el gasto mayor es realizado en el tltimo (147,96 euros)
y en el primer trimestre (141,71 euros).
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Figura 18. Gasto medio total por turista y dia, segtin municipio y trimestre aiio 2015

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

A continuacion, se expone el
gasto medio realizado en el
destino por turista y dia,
segun el municipio y el
trimestre del afio 2015. En el
primer trimestre del afio,
coincidiendo con la
celebracion del Carnaval, el
gasto medio diario por
turista es superior en el
municipio de Santa Cruz de
Tenerife (42,01  euros),
superando al gasto realizado
en Las Palmas de Gran

“ af I‘
WY ”’

Canaria sélo en 0,52 euros. A partir de este afio, cdmo hemos observado en las figuras expuestas

con anterioridad para los afios siguientes, el gasto en Las Palmas de Gran Canaria va a superar
siempre al gasto realizado en Santa Cruz de Tenerife. En el caso de San Bartolomé de Tirajana,
es en el que se observa un menor gasto (39,28 euros). Si bien la diferencia entre el gasto
realizado entre este municipio y Santa Cruz de Tenerife no alcanza los 3 euros.

Si se compara el gasto realizado en el primer trimestre con el gasto realizado en otras épocas

del afio, se observa que el gasto en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria es menor en este

primer trimestre. Sin embargo, en el caso de San Bartolomé de Tirajana, el gasto en el primer

trimestre supera el gasto realizado en el resto de trimestres. Para ambos municipios se observa
el mismo patrén que el encontrado en el afo 2017. El segundo trimestre del afo es en el que se
realiza un mayor gasto diario en Santa Cruz de Tenerife (48,32 euros).
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Figura 19. Gasto medio en Canarias por turista y dia, segiin municipio y trimestre afio 2015

v 1] Il |

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Si se atiende al gasto medio total (en origen y en destino) por turista, puede observarse que es
en el primer trimestre del afio 2015 en el que se realiza un mayor gasto en todos los municipios
salvo en el caso de Las Palmas de Gran Canaria, tendencia que como se ha observado, cambia a
partir de este afio. En este Ultimo, el mayor gasto se realiza en el cuarto trimestre del afio.

Figura 20. Gasto medio total por turista, segtin municipio y trimestre afio 2015

o Las Palmas de Gran Canaria ® San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Si se analiza el gasto medio total en destino por turista, se puede observar, igual que ocurria en
los aflos 2016 y 2017, como sélo en el caso de San Bartolomé de Tirajana, este gasto es superior

en el primer trimestre de 2015.
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Figura 21. Gasto medio en Canarias por turista, segin municipio y trimestre afo 2015

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

A continuacidn, se compara el gasto turistico realizado en los distintos municipios a lo largo de
los distintos trimestres del ano 2014.

Tabla 10. Comparativa gasto seglin municipio y trimestre afio 2014

LPGC 148,83 117,44 127,1 146,33
SBT 140,33 128,82 129,95 134,86
SCT 160,75 120,08 157,56 145,07
LPGC 51,02 53,31 56,37 42,66
SBT 38,67 37,99 39,01 40,82
SCT 51,85 45,47 43,44 45,64
LPGC 1.079,03 922,84 876,31 1.046,71
SBT 1.199,93 1.141,82 1.100,43 1.278,66
SCT 1.032,90 839,74 1.006,18 883,86
LPGC 437,16 446,87 448,42 310,52
SBT 350,18 343,08 330,65 400,93
SCT 349,49 333,68 249,95 290,35

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total por turista y dia en Las Palmas de Gran Canaria, este es mayor
en el ultimo cuatrimestre del afio 2014, superando al gasto realizado en el primer trimestre del
afo solo en 2,50 euros. En el caso del municipio de Santa Cruz de Tenerife el mayor gasto de
concentra en el cuarto trimestre (160,75 euros). En el caso del municipio de san Bartolomé de
Tirajana, el gasto mayor es realizado en el ultimo (140,33 euros) y en el primer trimestre (134,86
euros).
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Figura 22. Gasto medio total por turista y dia, segtin municipio y trimestre afio 2014

o Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

La figura que se presenta a continuacién muestra el gasto medio realizado en el destino por
turista y dia, segln el municipio y el trimestre del afio 2014. En el primer trimestre del afo,
coincidiendo con la celebracion del Carnaval, el gasto medio diario por turista es superior en el
municipio de Santa Cruz de Tenerife (45,64 euros), superando al gasto realizado en Las Palmas
de Gran Canaria sélo en 2,98 euros. En el caso de San Bartolomé de Tirajana, es en el que se
observa un menor gasto (40,82 euros). Con una diferencia de casi 5 euros entre el gasto
realizado entre este municipio y Santa Cruz de Tenerife.

Si se compara el gasto realizado en el primer trimestre con el gasto realizado en otras épocas
del afio, se observa que el gasto en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria es menor en este
primer trimestre. Sin embargo, en el caso de San Bartolomé de Tirajana, el gasto en el primer
trimestre supera el gasto realizado en el resto de trimestres. Para ambos municipios se observa
el mismo patrdn que el encontrado en los afos siguientes. El dUltimo trimestre del afio es en el
que se realiza un mayor gasto diario en Santa Cruz de Tenerife (51,85 euros).
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Figura 23. Gasto medio en Canarias por turista y dia, seglin municipio y trimestre afio 2014

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total (en origen y en destino) por turista, puede observarse que es
en el cuarto trimestre del afio 2014 en el que se realiza un mayor gasto en todos los municipios
salvo en el caso de san Bartolomé de Tirajana. En este ultimo, el mayor gasto se realiza en el

primer trimestre del afio.

Figura 24. Gasto medio total por turista, seglin municipio y trimestre aiio 2014

v 1] Il |

o Las Palmas de Gran Canaria ® San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Si se analiza el gasto medio total en destino por turista, se puede observar, igual que ocurria en
los afios analizados anteriormente, como sdlo en el caso de San Bartolomé de Tirajana, este

gasto es superior en el primer trimestre de 2014.



Figura 25. Gasto medio en Canarias por turista, segiin municipio y trimestre afo 2014

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

A continuacidn, se compara el gasto turistico realizado en los distintos municipios a lo largo de
los distintos trimestres del ano 2013.

Tabla 11. Comparativa gasto seglin municipio y trimestre aiio 2013

LPGC 145,87 138,01 138,2 134,61
SBT 136,6 125 130,13 138,51
SCT 172,18 137,71 138,69 155,69
LPGC 52,16 62,03 63,53 54,89
SBT 39,6 37,37 41,25 41,68
SCT 54,84 57,25 51,47 38,3
LPGC 866,07 878,66 758,29 940,32
SBT 1.151,49 1.098,79 1.102,33 1.295,96
SCT 1.072,66 957 1.336,76 1.082,65
LPGC 296,01 422,56 369,74 385,11
SBT 340,7 335,48 356,75 408,68
SCT 355 439,39 808,38 249,71

Fuente: ISTAC

Con respecto al gasto medio total por turista y dia en Las Palmas de Gran Canaria, este es mayor
en el ultimo cuatrimestre del afio 2013, superando al gasto realizado en el primer trimestre del
afo en mas de 10 euros. En el caso del municipio de Santa Cruz de Tenerife el mayor gasto de
concentra también en el cuarto trimestre (172,18 euros). En el caso del municipio de san
Bartolomé de Tirajana, el gasto mayor es realizado en el primer trimestre (138,51 euros).
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Figura 26. Gasto medio total por turista y dia, segliin municipio y trimestre aiio 2013

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

La figura que se presenta a continuacién muestra el gasto medio realizado en el destino por
turista y dia, segln el municipio y el trimestre del afio 2013. En el primer trimestre del afo,
coincidiendo con la celebracion del Carnaval, el gasto medio diario por turista es superior en el
municipio de Las Palmas de Gran Canaria (54,89 euros), superando al gasto realizado en San
Bartolomé de Tirajana (41,68 euros) y en Santa Cruz de Tenerife (39,30 euros).

Si se compara el gasto realizado en el primer trimestre con el gasto realizado en otras épocas
del ailo, se observa que el gasto en el municipio de Las Palmas de Gran Canaria es menor en el
cuarto y en el primer trimestre del afio. Sin embargo, en el caso de San Bartolomé de Tirajana,
el gasto en el primer trimestre supera el gasto realizado en el resto de trimestres. El tercer
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trimestre del afio es en el que se realiza un mayor gasto diario en Santa Cruz de Tenerife (57,25

euros).

Figura 27. Gasto medio en Canarias por turista y dia, segiin municipio y trimestre afio 2013

\Y) ] 1] |
o Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Si se analiza el gasto medio total (en origen y en destino) por turista, puede observarse que es
en el primer trimestre del afio 2013 en el que se realiza un mayor gasto en todos los municipios
salvo en el caso de Santa Cruz de Tenerife. En este Ultimo, el mayor gasto se realiza en el segundo

trimestre del afio.

Figura 28. Gasto medio total por turista, segtin municipio y trimestre afio 2013

o Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC
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Si se analiza el gasto medio total en destino por turista, se puede observar, igual que ocurria en
los afios analizados anteriormente, como sdlo en el caso de San Bartolomé de Tirajana, este
gasto es superior en el primer trimestre de 2013.

Figura 29. Gasto medio en Canarias por turista, segiin municipio y trimestre afo 2013

808,38

v 1] I |

[ Las Palmas de Gran Canaria m San Bartolomé de Tirajana

Santa Cruz de Tenerife

Fuente: ISTAC

Este andlisis realizado, si bien al partir de datos secundarios, presenta importantes limitaciones,
y no permite cuantificar de forma conclusiva el impacto del carnaval en Las Palmas de Gran
Canaria, si parece indicar que su efecto es superior al impacto que se produce en Santa Cruz de
Tenerife, asi como al de otros eventos como el WOMAD. El analisis de pernoctaciones, y gasto
turistico, confirma una tendencia y evolucién positiva en la ciudad.
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2. Analisis del Impacto en los Medios de Comunicacion

El trabajo del gabinete de prensa de Carnaval comienza con la preparacidon de la siguiente
edicion aproximadamente nueve meses antes. Desde el mes de mayo hasta la celebracion de la
fiesta, tradicionalmente en torno a febrero, periodo en el que se emitieron setenta y cuatro
comunicados, que incluyen notas de prensa y convocatorias.

Durante el desarrollo del programa de actos —del 15 de febrero al 10 de marzo de 2019— se
acredito a 399 personas de 48 medios locales, regionales y nacionales y 6 internacionales y/o
dirigidos a turistas y residentes extranjeros: Zone Interdite de M6 (Francia), dos periodistas
freelance (Venezuela), una bloguera de viajes (Irlanda), Agencia Reuters, Viva Canarias y
Welcome to Gran Canaria. Este apartado no incluye, sin embargo, agencias como EFE, cuya
abundante cobertura es distribuida también internacionalmente.

Todas las informaciones emitidas estan también disponibles, desde momentos después de
enviarse a los medios, en la pagina oficial de la fiesta, http://lpacarnaval.com/es/noticias, y

compartidas a continuacion en las redes sociales.

Durante el periodo analizado por la empresa Kantar Media —del 8 de febrero al 11 de marzo de
2019— han aparecido un total de 1.611 referencias al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria
en los canales analizados: 1.049 en 174 medios presentes en internet, 461 en 52 cabeceras de
prensa escrita, y 101 en 12 cadenas television. Las 1.609 referencias contabilizadas lograron en
su conjunto una audiencia (impacto acumulado) de 611.975.300, de lectores y/o
espectadores.

La valoracion econdmica del espacio de dichas noticias fue de 16.736.312 € dividida como
sigue: 4.025,300 € en Internet, 1.599.744 € en prensa y 11.111.268 € en television.

Prensa

En el analisis realizado, un total de 44.201.000 lectores (impacto acumulado) tuvieron acceso
desde el 8 de febrero hasta el 11 de marzo de 2019 a las 461 referencias aparecidas en 52 medios
de prensa escrita (diarios, semanarios y revistas) y cuya valoracién econdmica alcanzé 1.599.744
€. Asimismo, aparecieron 51 referencias directas en titulares y 765 fotografias.

De los 52 medios analizados, aquellos cuyo espacio alcanza una mayor valoracién econémica
son los medios de ambito regional: Canarias 7 y su revista semanal C7 (143 informaciones /
855.455 €), La Provincia (166 informaciones / 538.937 €), El Dia (28 informaciones / 27.159 €) y
La Opinion de Tenerife (32 informaciones / 21.264 €).

Pero, ademas, otras publicaciones de dmbito nacional como el diario ABC (2 informaciones /
33.640 €) y Cinco Dias (1 informacién / 15.720€) también consideraron la informacién del
Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria.

Ademas de aquellas publicaciones de alcance nacional, las comunidades que mayor cobertura
dieron al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria fueron Canarias, Galicia, Castilla-Ledn,
Andalucia, Baleares, Asturias y Murcia.


http://lpacarnaval.com/es/noticias
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Television

El andlisis realizado en television comprende once cadenas, seis de ambito nacional (TVE —TVE
1, La2 y 24 Horas (ésta también internacional)—, Antena 3, NOVA, Cuatro, La Sexta, Tele 5 e Inter
TV) que suman 81 referencias; cuatro de ambito regional (Television Canaria, Canal Sur,
TeleMadrid y CMM TV) con un total de 20 referencias. El cémputo total suma 101 referencias
que ocuparon una duracién total de 24 h. 03 m. 29 s., una audiencia de 93.234.000 espectadores
y una valoraciéon econdmica del tiempo empleado de 11.111.268 €.

NOVA es la cadena nacional cuya cobertura dio mayor valoracién econdmica: las
retransmisiones de la gala de la Reina y de la gala Drag Queen estan valoradas en de 6.472.800
€. Sin embargo, las dos primeras cadenas de ambito nacional en niumero de informaciones
cubiertas fueron TVE 1, con 22 referencias, y en segundo lugar y tercer lugar Antena 3 y Tele 5,
con 21 y 17 informaciones, respectivamente. En el caso de TVE 1 las informaciones recogidas
ocuparon un total de 25 minutos y 42 segundos, con una valoraciéon econémica de 675.970 € y
una audiencia de 28.083.000 espectadores. Antena 3 destind 21 apariciones al Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria que ocuparon 30 minutos y 15 minutos con los que se llegd a 30.083.000
espectadores y una valoracién de 634.715 €. La cobertura de Tele 5 ocupd 20 minutos, con una
audiencia estimada de 23.804.000 espectadores y una valoracién econémica de 555.010 5.

Televisidn Canaria, la cadena autondmica que mayor espacio dedicé al Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria, empled, siempre segun los datos recogidos por el estudio de Kantar Media, 16
horas, 16 minutos y 51 segundos a la fiesta mas importante de la capital grancanaria, con un
alcance de 760.000 espectadores y un valor econdmico del espacio dedicado de 2.433.876 €.

Internet

Kantar Media contabilizé en la red 1.049 noticias un total de referencias al Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria, con las que se alcanzé una audiencia de 474.540.300 (impacto
acumulado) y un espacio dedicado valorado en 4.025.300 euros.

De los 174 medios, entre las ediciones digitales de agencias y periddicos, asi como blogs y webs,
aquellos cuyo espacio alcanzé una mayor valoracién econdmica fueron: @OKDIARIO (39
referencias / 559.265 €), @ELDIARIO.ES (40 informaciones / 425.754 €), @ABC (20
informaciones / 419.543 €), @ELMUNDO (8 informaciones / 404.764 €), @ LAVANGUARDIA (12
informaciones / 254.399 €), @ ELCONFIDENCIAL (24 informaciones / 253.625 €), @LAPROVINCIA
(173 referencias / 207.875 €) y @CANARIAS7 (94 informaciones / 202.850 €).

Impacto Digital

Como se indicaba anteriormente, la presencia en internet del Carnaval de Las Palmas de Gran
Canaria continta siendo un fendmeno de masas. La pagina oficial de la fiesta y sus respectivos
perfiles en las redes sociales son una herramienta muy poderosa para difundir la informacion de
la fiesta y su evolucidn. Las cifras, en su conjunto, apuntan a un alcance de seis millones de
usuarios durante las fechas que abarca el programa. Un impacto que suma los usuarios Unicos
de la web, las personas alcanzadas en Facebook, las impresiones en Twitter e Instagram, las
impresiones en YouTube y el alcance en los perfiles internacionales.
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En su carrera hacia la declaracién de Fiesta de Interés Turistico Internacional, el Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria estrend en 2019 una version multilinglie de su pagina oficial,
Ipacarnaval.com. Asi, no solo el publico anglosajon, también los/as hablantes en aleman, italiano
y francés disponen ya del contenido mas relevante de la fiesta en sus respectivos idiomas, con
ocho informaciones generadas especificamente para dar respuesta a los principales atractivos
del carnaval.

Asi mismo, se pusieron en marcha perfiles internacionales en Facebook y Twitter, @lpacarnival.
Por ser una sustancial mejora en la comunicacion, seran la pagina y las redes internacionales las
primeras que analicemos:

Lpacarnaval.com

La pagina oficial de la fiesta contintia estando muy bien posicionada desde el punto de vista de
las busquedas organicas en Internet sobre el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria. De hecho,
Ipacarnaval.com es el primer resultado en los buscadores de Google si se teclea «Carnival Las
Palmas» o «Carnaval Las Palmas». Las fuentes sociales, a través de las redes, aportan el 16% de
los usuarios de la pagina, y son el segundo foco de origen. La tercera fuente en importancia es
la entrada directa en www.lpacarnaval.com, prueba de que la web esta consolidada entre sus
usuarios habituales (el 13%).

Entre el 1 de febrero y el 12 de marzo de 2019, la péagina oficial de la fiesta, Ipacarnaval.com,
recibié a mas de 165.300 usuarios, un incremento del 59% de publico respecto al afio anterior:
un ejercicio, el de 2018, que ya habia registrado un considerable trafico respecto a otras
ediciones. Sin embargo, el nimero de usuarios (y el de visitas a paginas, por encima de las
670.000) en 2019 ha sido notable. También en picos determinados del calendario en lo que a
usuarios Unicos se refiere: tanto en el domingo 24 de febrero (con el Carnaval de Dia y la Gala
Infantil, en la que por primera vez participaba un nifio), como en los dias grandes de la Gala Drag
Queen (del 2 al 4 de marzo, desde la Preseleccién a la Gala) se rozaron los 15.000.

El incremento de visitas de la pagina puede atribuirse en buena medida al trafico recabado en
la pagina en inglés y al programa traducido: contenidos que se sitlan entre los 20 primeros mas
visitados. Ademas, entre los 100 contenidos mas vistos de la pagina figuran la seccion de noticias
en inglés o la home en aleman.

Del computo total de usuarios, 151.708 entraron desde Espafa. La procedencia del resto de
usuarios se distribuye entre Alemania, pais seguido de Reino Unido, Estados Unidos, Finlandia,
Francia, Suecia, Italia, Holanda y Noruega.

Por ultimo, la web oficial del Carnaval, en la linea de las tendencias actuales de los usuarios, ha
ido ganando progresivamente visitas desde dispositivos mdviles. En este punto, ha resultado
especialmente importante adaptar los menuds de navegacién en 2019 para los smartphones.
Estos usuarios ya rozan el 80% en la proporcién global del trafico, y estdn convirtiendo en casi
anecdadticos a aquellos otros que acceden a través de una tablet (sélo un 4,5%).

Facebook internacional
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Como se indicaba anteriormente, el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria ha activado perfiles
sociales en inglés (con contenidos complementarios en francés, italiano y aleman), que han
buscado como objetivo sembrar una base para el futuro a la hora de abordar a la audiencia
foranea (o residente que tienen la condicion de prescriptores: extranjeros que residen o visitan
habitualmente la ciudad).

Como base ha tomado la traduccion de buena parte de los contenidos de la web oficial, en
especial del programa (disponible en cinco idiomas) y la elaboracién y redifusion de varias
noticias (8) en inglés, retroalimentadas con su versidn en espafiol en la web y los perfiles sociales
de LPA Visit. Para la traduccion se ha optado por servicio externo que se ha revelado eficiente
para los objetivos marcados. Los contenidos se han elaborado considerando el punto de vista
de un publico externo, no habitual al Carnaval.

En la nueva Fan Page de Facebook se realizaron unas 150 publicaciones de contenidos, para
obtener 587 seguidores en apenas tres semanas. El alcance, retroalimentado con otros perfiles
sociales de Promocidn, ha sido notable en funcién del nimero de seguidores: 86.000 usuarios
alcanzados (en realidad, unos 90.000, si se incluyen los primeros dias de Carnaval). También se
consiguié un notable nimero de interacciones con la publicacidon (45.000) y mas de 16.000
reproducciones de videos. Todo el impacto logrado se ha conseguido de forma organica. El
alcance medio de las publicaciones se situd entre los 6.000 y los 8.000 usuarios por dia.

Twitter internacional

Un breve vistazo a los tuits del perfil internacional revela cémo los contenidos relacionados con
la Gala Drag Queen son los que tienen un alcance mas destacado: 2.450 (28,3 %). El tuit de las
imagenes de los diferentes carteles en otros idiomas, sin embargo, ha sido el que ha tenido mas
impacto en impresiones: 12.103.

En cuanto a los perfiles ya existentes en redes:

Facebook

En Facebook, el perfil oficial @lpacarnaval ya cuenta con mas de 82.000 fan, superando con
grandes margenes a los perfiles de los Sanfermines, las Fallas, la Feria de Abril de Sevilla o el
Carnaval de Santa Cruz de Tenerife, manteniéndose como la de mayor impacto con respecto a
las fiestas mas destacadas del panorama nacional. Las visitas a la pagina, que publicé 575
actualizaciones, alcanzan las 63.005 y el alcance de las publicaciones, los 646.130 usuarios.

El analisis de la audiencia en Facebook no revela alteraciones con respecto a lo registrado en
ejercicios precedentes. La audiencia mas significativa es la comprendida entre los 25 y los 34
afios de edad. Se trata de un publico entre joven y maduro, que interactla con constantes
preguntas en privado y muy productivo en los comentarios... Ademas de Espaia, lugar de
procedencia de mas de 82.000 fans de la pagina, destaca el nimero de seguidores que la fiesta
tiene en ltalia, México, Argentina, Estados Unidos, Reino Unido, Perd, Alemania, Venezuela y
Colombia. Asi, el 25 % de la audiencia de la fan page
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Como detalle novedoso, el contenido con mayor impacto en Facebook en 2019 fue el de la
aparicion de un nifio como candidato en la Gala Infantil del Carnaval: la primera en la que se
admitian candidatos en la historia de la fiesta. Su alcance superd los 100.000 usuarios.

Twitter

Con una actividad superior a los 500 tuits durante el Carnaval 2019, el perfil oficial @lpacarnaval
ha continuado ascendido hasta llegar a los 16.700 seguidores estimados. Este incremento ha
sido progresivo durante los tres ultimos carnavales, con repeticidn de trending topics en Twitter.
Cinco a nivel nacional (las tres fases y la final del concurso de murgas y la gala de la Reina) y uno
internacional (la Gala Drag Queen), que ha sido revalidado por tercer afio consecutivo.

Entre febrero y marzo, durante el Carnaval, la cuenta oficial de Twitter registré un alcance
estimado de 1,6 millones de impresiones. La interaccién fue mayor en marzo, con una media de
2,5 retuits y 7 me gusta por tuit, con un total de 251 respuestas; los actos con mas audiencia del
programa tuvieron lugar en el primer fin de semana de este mes. Los clics en el enlace fueron
en cada mes superiores a los 2.000.

Con respecto a 2018 el alcance fue ligeramente superior (1,5 millones de impresiones el afo
pasado). En 2019 también se obtuvieron dos trending topic nacionales mas: en 2018 sélo lo
fueron la Gala de la Reina y una fase y la final de murgas.

La Gala Drag Queen, la aparicién de Carlinhos Brown, la participacion de Barrios Orquestados en
la final de murgas, el estudio de impacto del Carnaval, el concierto de Manny Manuel, el mensaje
del drag ganador en video (Drag Chuchi), el triunfo murguero de Los Serenquenquenes y la
propia final de murgas han protagonizado los tweets mas destacados de @Ilpacarnaval segun la
herramienta oficial Twitter Analytics durante el desarrollo de las fiestas.

El dato mas llamativo en el analisis de la audiencia en Twitter del perfil oficial del Carnaval es de
la ‘feminizacion’ del publico: la proporcidn de seguidores por sexo pasa de ser un 50/50 en 2017
a un 58/42 mujer / hombre en 2019.

Instagram

Durante el Carnaval 2019 se han publicado unas 700 actualizaciones en el perfil @Ipacarnaval
en Instagram, ademds de unas cinco historias al dia, con un alcance estimado que ronda los
cuatro millones de impresiones durante las fiestas y unas 350.000 cuentas alcanzadas.

Desde la finalizacidn del Carnaval 2018 este perfil, vinculado a la Fan Page de Facebook, ha
aumentado su numero de fans, pasando a lo largo del afio y hasta el final del Carnaval 2019 de
los 4.600 a los 8.500. En su tercer afio de vida, la cuenta de Instagram ha ido adquiriendo una
importancia creciente en la comunicacién digital del Carnaval, que es previsible que siga
aumentando en sucesivas ediciones.
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Algunas de las publicaciones mas destacadas han sido videos cortos, de declaraciones de la
recién coronada Reina, Batman en la cabalgata o el concierto de Carlinhos Brown. Tampoco
faltan en este apartado de ‘hits’ de Instagram la Gala Drag o el Carnaval de la calle.

YouTube

Las Palmas de Gran Canaria cuenta con un perfil propio en YouTube, donde el Carnaval publica
la lista de reproduccion de cada celebracién anual, asi como otros contenidos del drea de Cultura
y del drea de Turismo (LPA Visit). Durante el Carnaval este canal registr6 mas de 176.000
visualizaciones. Su nimero de suscriptores supera los 1.500, medio millar mas de los que tenia
en la pasada edicion de la fiesta. En la lista de reproduccién del Carnaval de 2019 se publicaron
22 videos.

La Gala Drag Queen 2019 aparece entre los mas destacados, asi como el de la Gala Infantil, el
Carnaval Canino y la Gala de la Reina. También hay que destacar el impacto del video del Pregdn,
con mas de 41.000 impresiones, como acto con mas alcance en YouTube en 2019.

El alcance geografico del Carnaval en YouTube alcanza, ademas de Espaia, paises como México,
Argentina, Francia, Colombia y Estados Unidos.

Retransmision

El Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria mostré su edicién de 2019 a través de las emisiones
regionales, nacionales e internacionales de Radio Televisién Canaria y de Antena 3 y NOVA
(ATRESMEDIA). Asi lo acordaron el Ayuntamiento de Las Palmas de Gran Canaria, Radio
Televisidn Canaria y Antena 3 en el convenio que establecia que ambos grupos de comunicacién
ofrecerian en directo las galas de la Reina y la gala Drag Queen del Carnaval de «Una noche en
Rio», a nivel regional y a nivel nacional, respectivamente, ademas de a través de Antena 3
Internacional y sus plataformas en linea, lo que supone asi mismo de hecho la retransmision
internacional para el evento.

La amplia cobertura del Carnaval se vio apoyada en Radio Television Canaria por una campafia
de promocidn de todos los actos de las carnestolendas, antes y durante la celebracién de los
mismos, empleando para ello todos los canales del grupo, desde el primer canal hasta Television
Canaria Net, pasando por Canarias Radio la Autondmica y el portal corporativo www.rtvc.es.

Canarias Radio la Autondmica ofrecid también la transmisiéon en directo de los actos mds
representativos de la fiesta, como la final del concurso de murgas, la gala de la Reina y la gala
Drag Queen, ademas de informar a diario a todos los oyentes de cuanto sucedia en el Carnaval
de Las Palmas de Gran Canaria.

En cuanto a las retransmisiones nacionales y regionales de las dos principales galas del Carnaval,
la gala de la Reina y la gala Drag Queen, cabe destacar que, a nivel nacional y regional, la Gala
de la Reina fue vista por 204.000 espectadores a través de NOVA, de Atresmedia Television,
16.000 de los cuales lo hicieron desde Canarias, y una media de 139.000 a través de Television
Canaria, cadena que ofrecio un total de 22 emisiones del Carnaval.


http://www.rtvc.es/
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La gala Drag Queen fue seguida también en directo por 336.000 personas a nivel nacional a
través de NOVA de Atresmedia Television y 377.000 espectadores en el Archipiélago a través de
Televisidon Canaria y Nova, de las que 249.000 corresponden a la cadena autondmica.

Por lo que respecta a las retransmisiones ofrecidas por Televisién Canaria del resto de los
concursos y galas, la Infantil logrd 5,7% de cuota de pantalla y 31.000 espectadores, si bien una
media de 112.000 canarios siguié en algin momento la eleccién del trono infantil.

La final de murgas fue la mas vista de las emitidas por Televisién Canaria. Mas de 230.000
canarios siguieron algiin momento el concurso, que registré una media del 13,1% de cuota de
pantalla y 71.000 espectadores, y quedaba como la de mayor seguimiento histérico.

El concurso de comparsas adultas registré un 3,4% de cuota de pantalla y 15.000 espectadores
de media; el de las infantiles, un 1,6% y 5.000 espectadores de media.

La retransmision del Carnaval de Dia, el martes de Carnaval, logré un 7,1% y 26.000
espectadores. El mayor seguimiento desde el inicio de sus emisiones en 2016. Una media de
141.000 canarios siguio algin momento de la emision.

La gran cabalgata cerrd las retransmisiones con un 12,2% de cuota de pantalla y una media de
66.000 espectadores; 228.000 canarios siguieron algin momento del directo la tarde del
sabado.

También en las redes sociales, la gala de la Reina y la gala Drag Queen generaron miles de
interacciones en Facebook y en Twitter, donde ambas fueron trending topic (tendencia) a nivel
nacional y a nivel regional durante su celebracion, al igual que la final del concurso de murgas.
La gala Drag Queen fue, por tercer aiio consecutivo, #TTMundi

En los siguientes subapartados se muestran los resultados concretos de los informes realizados
por la empresa Kantar Media desde el afio 2014.
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2.1 Notas aclaratorias

2.1.1 Ficha Técnica

Ambito de analisis:
Peninsula, Baleares y Canarias.
Target:

En television, individuos de 4 y mas afios. En radio y prensa, individuos de 14 y mas afios.

2.1.2 Variables de analisis

N2 de noticias: recuento de noticias relacionadas con la marca, entidad o evento analizados.
Ne de referencias: recuento de apariciones de la marca, entidad o evento analizados.

Ne de titulares en prensa: noticias que citan en titulo, subtitulo o antetitulo al objeto del analisis.
Ne de fotos en prensa: recuento de fotografias publicadas en relacién al objeto del anélisis.

Impacto de Difusion en prensa: acumulado del n? de ejemplares difundidos de cada referencia
(fuente OJD).

Impacto de Audiencia en prensa y radio: acumulado del n2 de lectores u oyentes de cada
referencia (fuente EGM).

Impacto de Audiencia en televisidon: acumulado del n? de espectadores de cada referencia
(fuente Kantar Media).

Espacio en prensa: superficie en pdginas dedicado al objeto del analisis.
Impacto de Audiencia en internet: acumulado del total de visitas diarias (fuente COMSCORE).
Duracion: tiempo de emisién dedicado al objeto del andlisis.

Valoracion econdmica: estimacién en euros del espacio o duracion, segun las tarifas de
publicidad de los medios.
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2.2 Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria 2014

2.2.1 Medios
Tabla 12. Total general

Noticias 2.183
Referencias 2.183
Audiencia 253.841.300

Valoracion 5.071.960 €
Fuente: Kantar Media 2014

En la siguiente tabla puede observarse el papel destacado de internet en cuanto a referencias y
audiencia y el menor coste que supone este medio con respecto a la publicidad en television.

Tabla 13. Total por medios

146.385.300 1.298.322 €
55.690.000 903.976 €

51.766.000 2.869.661 €
253.841.300 5.071.960 €

Fuente: Kantar Media 2014

Las referencias en internet suponen el 81% del total, llegando a alcanzar al 58% de la audiencia.
Aunque las referencias en televisidn sélo suponen el 2% impactan a un 20% de la poblacién.

Figura 30. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2014
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Figura 31. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2014

El mayor impacto computado corresponde a la television, le sigue internet y prensa.

Figura 32. Valoracion
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Fuente: Kantar Media 2014
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2.2.2 Television

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias y referencias sobre el Carnaval en el afio 2014.
Asi como los datos de audiencia, duracién y valoracion.

Tabla 14. Total general

Noticias 49
Referencias 49
Audiencia 51.766.000
Duracién 17:13:13

Valoracion 2.869.661 €
Fuente: Kantar Media 2014

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcidn del tipo de cadena. El mayor nimero de referencias se presentan en
medios nacionales y llegan a una mayor audiencia, sin embargo, supone un coste menor y una
duracién menor que lo mostrado en los medios autondmicos.

Tabla 15. Total por tipo de cadena

206.000 16:47:35 2.365.839 €
51.560.000 0:25:38 503.822 €
51.766.000 17:13:13 2.869.661 €

Fuente: Kantar Media 2014

Figura 33. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2014
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Figura 34. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2014

Figura 35. Duracidn
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Fuente: Kantar Media 2014
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Figura 36. Valoracién
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Fuente: Kantar Media 2014

La cadena de television con publicaciones sobre el Carnaval con una mayor valoraciéon
econdmica es con diferencia TVEL. Le sigue Antena 3y Telecinco.

Figura 37. Ranking de cadenas segtn valoracién econémica

LA SEXTA | €41.535

QUATRO | €52.176

TVE1 97.110
TELES 26.580
ANTENA 3 6.421
TVE1 (CAN)
| | | |

€0 €500.000 €1.000.000 €1.500.000 €2.000.000 €2.500.000

Fuente: Kantar Media 2014

La siguiente tabla muestra el nimero de referencias, asi como los datos de audiencia, duracién
y valoracién para las distintas cadenas nacionales y autondémicas. En el aflo 2014 las cadenas
mas destacadas son TV1, Telecinco y Antena 3.
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Tabla 16. Desglose por cadenas

| Autonémicas  TVE1 (CAN) 10 206.000 16:47:35  2.365.839 €
 Total 10 206.000 16:47:35  2.365.839 €
'Nacional | ANTENA3 9 9782000  0:07:220  186.421¢€
. | auamro 8 7.460.000  0:03:37  52.176€
. LASEXTA 5 6.023.000  0:02:33 41535 €
. TELEES 10 16.491.000  0:07:18  126.580€
e 7 11.804.000  0:04:50 97.110 €
 Total 39 51.560.000  0:25:38  503.822¢€
‘Total 49 51.766.000  17:13:13  2.869.661€
Fuente: Kantar Media 2014

2.2.3 Prensa

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias, titulares y fotos sobre el Carnaval,
aparecidas en prensa, en el afio 2014. Asi como los datos de difusién, audiencia, espacio y
valoracion.

Tabla 17. Total general

Noticias 367
Referencias 367
Titulares 15
Fotos 960
Difusion 6.482.146
Audiencia 55.690.000
Espacio (pag.) 211,97
Valoracion 903.976 €

Fuente: Kantar Media 2014

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcién del tipo de publicacién. El mayor nimero de referencias se presentan
en los diarios que tienen una mayor difusidn y llegan a una mayor audiencia. Ademas, ocupan
un mayor espacio y su coste es mayor.

Tabla 18. Total por tipo de publicacion

6.164.289 52.362.000 199,06 825.625 €
317.857 1.504.000 0,41 3.039€
1.824.000 12,5 75.313 €

6.482.146 55.690.000 211,97 903.976 €

Fuente: Kantar Media 2014
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Figura 38. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2014

Figura 39. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2014
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Figura 40. Espacio
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Fuente: Kantar Media 2014

Figura 41. Valoracion
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Fuente: Kantar Media 2014



Las publicaciones con la mayor valoraciéon econémica son La Provincia, Canarias 7 y C7 La Revista
Canaria.

Figura 42. Ranking de publicaciones segun valoracién econémica

DIARIO DE AVISOS | €3.021
ABC | €3.381
LA OPINION DE TENERIFE | €3.477

EL PAIS OTROS | €4.720

ULTIMA HORA IBIZAY FORMENTERA |l €10.558
ELDIA | €10.558
ULTIMA HORA

C7 LA REVISTA CANARIA

CANARIAS 7

LA PROVINCIA DIARIO DE LAS PALMAS

€0 €100.000 €200.000 €300.000 €400.000

Tabla 19. Publicaciones por ambito

‘Andalucia 7 104.828  780.000 0,7 3.530¢€
‘Aragén 2 15.567 55.000 0,2 675 €
Asturias 4 118.136  825.000 0,4 1.537€
‘Baleares 7 124.494  1.050.000 4,35 27.909 €
|Camarias | 312 4905374  46.022.000 202,68  845.598 €
Castilla - La Mancha 6 16.824 0,6 1.149€
Castilla-leon 5 72.858 426.000 0,5 1332€
Catalunya 4 115673  716.000 0,4 3.162 €
‘Com. Valenciana 3 17.626 131.000 03 1117 €
Euskadi 4 203.622  1.172.000 0,4 3.862 €
Extremadura 1 13.927 120.000 0,1 296 €
Galicia 4 37.575 232.000 0,52 1.580 €
‘General 6 707.105  3.859.000 0,62 11.141€
‘LaRioja 1 11.470 90.000 0,1 428 €
‘Murcia 1 17.067 212.000 0,1 662 €
‘Total | 367 6.482.146  55.690.000 211,97  903.976¢€
Fuente: Kantar Media 2014



La tabla que se expone a continuacién muestra los medios especificos en los que se ha publicado
contenido relacionado con el Carnaval. Destacan los periddicos locales de las dos provincias de
Canarias. La Provincia, Canarias 7, El Dia y La Opinién de Tenerife.

Tabla 20. Desglose por publicaciones

Aa8C 1 137.791  543.000 0,11 3.381€
C7LAREVISTACANARIA 16 1.824.000 12,5 75313 €
CANARIAS7 97 1459.658 14.453.000 81,74  337.391¢€
'DIARIO DEAVISOS 7 64311  686.000 19 3.021€
DIEZMINUTOS 1 247.892 1278000 0,11 1529€
ELCORREO VIZCAYA 2 128854 844.000 0,2 2.352€
ELDA 16 288425 3216000 3,21 10.558 €
ELPAISotros 1 251457  1.812.000 0,1 4.720€
LA OPINION DE TENERIFE 13 73.697  741.000 1,8 3.477 €
_ 163 3.019.283 25.102.000 101,53  415.840€



LAVERDAD DE MURCIA 1 17.067  212.000 0,1 662 €
(MENORCA 1 4.664 02 43¢
 SUPERTELE 1 43132  110.000 0,1 603 €
sLR 1 21144 158.000 0,1 844 €
TOPMUSIC& CINE 1 26833  116.000 0,1 718€
ULTIMAHORA 2 101.838 420000 2,15 21.403 €
Total | 367 6.482.146 55.690.000 211,97  903.976 €
Fuente: Kantar Media 2014

2.2.4 Internet

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias y titulares sobre el Carnaval,
aparecidas en Internet, en el afio 2014. Asi como los datos de audiencia y valoracion.

Tabla 21. Total general

Noticias 1.767
Referencias 1.767
Titulares 1.132

Audiencia 146.385.300

Valoracion  1.298.322 €
Fuente: Kantar Media 2014

Los medios en Internet con la mayor valoracidén econdmica son La Vanguardia, 20 minutos.es,
Ecodiario.es y Eleconomista.es.



Figura 43. Ranking de fuentes seguin valoracion econémica
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LA VANGUARDIA SPAIN

Tabla 22. Desglose por fuentes
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Fuente: Kantar Media 2014
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2.3 Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria 2015

2.3.1 Medios
Tabla 23. Total general

Noticias 2.413
Referencias 2.413
Audiencia 427.548.000

Valoracion 9.686.944 €
Fuente: Kantar Media 2015

En la siguiente tabla se observa nuevamente el papel destacado de internet en cuanto a
referencias y audiencia, y el menor coste que supone este medio con respecto a la publicidad

en television.

Tabla 24. Total por medios

260.828.000 2.165.722 €
82.184.000 1.428.266 €

84.536.00 6.092.956 €
427.548.000 9.686.944 €

Fuente: Kantar Media 2015

Las referencias en internet suponen el 74% del total, llegando a alcanzar al 61% de la audiencia
(menor nimero de referencias que en 2014 pero impactando a mas gente). Aunque las
referencias en television sdlo suponen el 3% (un 1% mas que en el afio anterior) impactan a un
20% de la poblacion (mismo porcentaje que en el afio anterior con un 1% menos de referencias).

Figura 44. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2015
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Figura 45. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2015

El mayor impacto registrado se computa a la televisidn, le sigue internet y prensa.

Figura 46. Valoracion
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Fuente: Kantar Media 2015



2.3.2 Television

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias y referencias sobre el Carnaval en el afio 2015.
Asi como los datos de audiencia, duracion y valoracion. Con respecto al afo anterior, se puede
observar un aumento significativo en el nimero de noticias y referencias, aumentando también
los datos de audiencia, duracién y valoracién.

Tabla 25. Total general

Noticias 68
Referencias 68
Audiencia 84.536.000
Duracién 25:55:40

Valoracion  6.092.956 €
Fuente: Kantar Media 2015

La siguiente tabla y figuras muestra los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcién del tipo de cadena. El mayor nimero de referencias se presentan en
medios nacionales y llegan a una mayor audiencia, suponiendo ademads un coste mayor con
una duracion menor que lo mostrado en los medios autonémicos.

Tabla 26. Total por tipo de cadena

897.000 19:26:57 1.997.454 €
83.639.000 6:28:43 4.095.503 €
84.536.000 25:55:40 6.092.956 €

Fuente: Kantar Media 2015

Figura 47. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2015



Figura 48. Audiencia
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Figura 49. Duracién
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Figura 50. Valoracién
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Fuente: Kantar Media 2015

La cadena de television con publicaciones sobre el Carnaval con una mayor valoraciéon
econdmica son con diferencia NOVA, TVAC y Telecinco. Le siguen Antena 3, TVE1 y LA2.

Figura 51. Ranking de cadenas segtn valoracién econémica

24 HORAS | €3.343
TELEMADRID | €14.805
LA SEXTA
CUATRO
LA2

TVEL

ANTENA 3

TELES

TVAC

NOVA

€0 €500.000 €1.000.000 €1.500.000 €2.000.000 €2.500.000

Fuente: Kantar Media 2015

La siguiente tabla muestra el nimero de referencias, asi como los datos de audiencia, duracién
y valoracién para las distintas cadenas nacionales y autondmicas. En el afio 2015 las cadenas
mas destacadas son Telecinco, Antena 3 y TVAC.
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Tabla 27. Desglose por cadenas

| Autonémica | TELEMADRID 2 212.000 0:01:03 14.805 €
. TvAC 10 646.000 19:25:29  1.982.274 €
TG 1 39.000 0:00:25 375 €
] Total 13 897.000 19:26:57  1.997.454 €
'Nacional 24 Horas 1 144.000 0:03:11 3.343 €
" ANTENA3 13 17.628.000  0:13:44  290.385€
" CcuATRO 7 6.438.000  0:07:37  121.030€
| asexTa 3 4.667.000  0:03:57 89.600 €
I - 1 293.000 1:52:57  203.310€
 NovA 1 531.000 3:07:43  2.083.655¢€
. TELEs 22 41.450.000  0:34:09  1.021.430¢€
Y 7 12.488.000  0:25:25  282.750€
| Total 55 83.639.000  6:28:43  4.095.503 €
Total 68 84.536.000 15540  6.092.956 €
Fuente: Kantar Media 2015

2.3.3 Prensa

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias, titulares y fotos sobre el Carnaval,
aparecidas en prensa, en el afio 2015. Asi como los datos de difusién, audiencia, espacio y
valoracion. Con respecto al afio anterior, el nimero de noticias y referencias aumento en 186, y
el nimero de titulares solo en 3. Aumenté también el nUmero de fotos en 85. Asi como los datos
de difusion, audiencia, espacio y valoracion.

Tabla 28. Total general

Noticias 553
Referencias 553
Titulares 18
Fotos 1045
Difusion 10.650.192
Audiencia 82.184.000
Espacio (pag.) 293,12
Valoracion 1.428.266 €

Fuente: Kantar Media 2015

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcién del tipo de publicacién. El mayor nimero de referencias se presentan
en los diarios que tienen una mayor difusién y llegan a una mayor audiencia. Ademas, ocupan
un mayor espacio y su coste es mayor.
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Tabla 29. Total por tipo de publicacion

10.350.257 78.982.000 264,41 1.252.833 €
7 299.935 2.182.000 0,81 7.336 €
17 1.020.000 27,9 168.098 €
553 10.650.192 82.184.000 293,12 1.428.266 €

Fuente: Kantar Media 2015

Figura 52. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2015

Figura 53. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2015
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Figura 54. Espacio
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Fuente: Kantar Media 2015

Figura 55. Valoracion
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Las publicaciones con la mayor valoraciéon econémica son La Provincia, Canarias 7 y C7 La Revista
Canaria.

Figura 56. Ranking de publicaciones segun valoracién econémica
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La mayor parte de las publicaciones referentes al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se
realiza en el ambito de la comunidad auténoma.

Tabla 30. Publicaciones por ambito

‘Andalucia 16 139.266  1.179.000 3,95 15.522 €
Aragén 8 73.268 421.000 1,4 4336 €
Asturias 4 114.928  752.000 0,4 1.537€
‘Baleares 7 81.836  1.112.000 0,71 2.874 €
'Canarias | 453 6.760.020 56.614.000 2747  1.167.319¢€
Cantabria 3 : : 0,3 3.024 €
Castilla - La Mancha 5 13.727 134.000 0,5 1.044 €
Castilla-Leon 8 127.094  700.000 1,3 3.851€
Catalunya 3 369.369  486.000 0,6 6.680 €
‘Com. Valenciana 8 98.088 743.000 1,1 4.138 €
Euskadi 3 135221  755.000 0,3 2.529€
Extremadura 1 13.927 139.000 0,1 296 €
Galicia 7 141267  749.000 0,8 3.565 €
‘General | 20 2.034.658 16.857.000 5,96 199.009 €
‘LaRioja 2 20.620 158.000 0,2 662 €
‘Madrid 4 509.836  1.176.000 0,7 11.357 €
‘Murcia 1 17.067 209.000 0,1 523
‘Total | 553 10.650.192 82.184.000 293,12  1.428.266
Fuente: Kantar Media 2015

La tabla que se expone a continuacién muestra los medios especificos en los que se ha publicado
contenido relacionado con el Carnaval. Destacan los periddicos locales de las dos provincias de
Canarias. La Provincia, Canarias 7, El Dia y La Opinién de Tenerife.

Tabla 31. Desglose por publicaciones

_ 2 330.000 0,50 2.418€
_ 2 359.838 410.000 0,50 6.250€
_ 2 469.390 1.176.000 0,50 9.134€
_ 1 19.363 43.000 0,40 1.646€
_ 1 9.868 19.000 0,30 1.209€
ABC 1 123.534 498.000 1,00 18.988€
- 3 : . 0,30 3.024€
A 2 300.292 2.656.000 0,20 3.993¢€
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- 3 5.960 546.000 0,31 713€
QUE!MADRID 1 0,1 1.423€
SEMANA 1 147.924 1.080.000 0,2 2.606€
 SUPER DEPORTE 2 14.936 136.000 0,2 607€
SUPERTELE 1 43.132 87.000 0,1 603€
SUR 2 42.288 260.000 07 4.894¢€
ULTIMAHORA 2 47.392 370.000 0,2 1.387€
VINAR 1 : 233.000 0.1 680€
Total | 553 10.650.192  82.184.000 293,12 1.428.266€

Fuente: Kantar Media 2015

2.3.4 Internet

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias y titulares sobre el Carnaval,
aparecidas en Internet, en el afio 2015. Asi como los datos de audiencia y valoracién. Con
respecto al afio anterior se encuentran 25 noticias y referencias mas. Sin embargo, el nimero
de titulares disminuyd en 82. Los datos de audiencia y de valoracién econdmica también
aumentaron.

Tabla 32. Total general

Noticias 1.792
Referencias 1.792
Titulares 1.050

Audiencia 260.828.000

Valoracion  2.165.722 €
Fuente: Kantar Media 2015




Los medios en Internet con la mayor valoracién econémica son Yahoo es news, La Vanguardia,
20 minutos.es y Eleconomista.es.

Figura 57. Ranking de fuentes segun valoracién econémica
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La tabla que aparece a continuacién muestra el nimero de referencias y los datos de audiencia
y valoraciéon de cada una de ellas aparecidas en las diferentes fuentes de internet.

Tabla 33. Desglose por fuentes

oBcoMm 1 0 2€
20MINUTOSES 35 17.143.000  167.022€
‘20miNUTOSTV. 1 0 2€
‘ABC 23 19.998.500  139.990€
scomsevars 0 2
A 2 211.600 1.164€
(ANDALUCIAINFORMACION 3 0 1€
ANTENA3NOTICIAS 12 3.456.000 29.376€
B 1 a0 133
ATLAS 2 0 2€
BoceRUPONAVESAES 0 2
'BLOGTRIVAGOES 1 70.400 352€
BIOGGER™ : sane
'BOADILLADELMONTE PORTALDETUCI 12 116.400 1.164€
(CADENASERCOM 9 1241100 9.23%
ConalUnlam 1 0 2
(Canarias24horas 7 0 12¢
CANARIAS7 83 5.303.700 45.752€
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2.4 Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria 2016

2.4.1 Medios
Tabla 34. Total general

Noticias 2.162
Referencias 2.191
Audiencia 263.340.700
Valoracion  9.381.227 €

Fuente: Kantar Media 2016
Destaca el papel de internet y su bajo coste con respecto a medios como la prensay la television.

Tabla 35. Total por medios

137.396.700 1.040.691 €
70.469.000 1.642.729 €
55.475.000 6.697.806 €
263.340.700 9.381.227 €

Fuente: Kantar Media 2016

Las referencias en internet suponen el 73% del total (sélo un 1% menos que en 2015), llegando
a alcanzar al 52% de la audiencia (un 9% menos que en el afio anterior). Aunque las referencias
en television sélo suponen el 3% (igual que en el afio anterior) impactan a un 21% de la poblacidn
(sélo un 1% mds que en 2015).
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Figura 58. Referencias

M Internet
M Prensa

TV

Fuente: Kantar Media 2016

Figura 59. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2016

El mayor impacto acumulado se registra en la television, le sigue prensa e internet. Con respecto
a los afios analizados con anterioridad se puede observar que en el 2016 se computa un mayor
porcentaje en prensa que en internet, si bien hasta este afio se habia computado una mayor
cantidad a través de internet.



Figura 60. Valoracién
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Fuente: Kantar Media 2016

2.4.2 Television

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias y referencias sobre el Carnaval en el afio 2016.
Asi como los datos de audiencia, duracion y valoracion. Con respecto al aio anterior, se puede
observar una disminucién en el nimero de noticias y referencias (9 menos), disminuyendo
también los datos de audiencia y duracidn. No varian, sin embargo, significativamente los datos

de valoracion.

Tabla 36. Total general

Noticias 59
Referencias 59
Audiencia 55.475.000
Duracién 13:25:41

Valoracion  6.697.806 €
Fuente: Kantar Media 2016

77



La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcidn del tipo de cadena. El mayor nimero de referencias se presentan en
medios nacionales y llegan a una mayor audiencia, suponiendo ademas un coste mayor con
una duracidon menor que lo mostrado en los medios autonémicos.

Tabla 37. Total por tipo de cadena

793.000 28:40:10 2.932.884 €
54.682.000 8:45:31 3.764.923 €
55.475.000 37:25:41 6.697.806 €

Fuente: Kantar Media 2016

Figura 61. Referencias
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Fuente: Kantar Media 2016
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Figura 62. Audiencia
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Fuente: Kantar Media 2016

Figura 63. Duracién
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Fuente: Kantar Media 2016
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Figura 64. Valoracién
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Fuente: Kantar Media 2016

Las cadenas de television con publicaciones sobre el Carnaval con una mayor valoracion
econdmica son con diferencia TVAC y Nova. Le siguen Telecinco, Antena 3 y LA2.

Figura 65. Ranking de cadenas segtn valoracién econémica
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Fuente: Kantar Media 2016

La siguiente tabla muestra el nimero de referencias, asi como los datos de audiencia, duracién
y valoracién para las distintas cadenas nacionales y autondmicas. En el afio 2015 las cadenas
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mas destacadas son TVAC, Antena 3 y TVE1. Destaca en este afio la pérdida de protagonismo de
Telecinco.

Tabla 38. Desglose por cadenas

| Autonémica | TVAC 17 793.000 28:40:10  2.932.884 €
o Total 17 793.000 28:40:10  2.932.884 €
'Nacional 24 Horas 2 125.000 0:01:06 660 €
| ANTENA3 11 14.691.000  0:11:15 219.753 €
| cuatro 5 5.509.000  0:03:26 52.600 €
. LASEXTA 1 1.131.000  0:00:34 7.820 €
I - 1 204.000 2:04:37 186.925 €
 NovA 2 609.000 6:02:53  2.821.110€
| TELES 9 15.266.000  0:12:25 318.185 €
] Tvee 11 17.147.000  0:09:15 157.870 €
| Total 42 54.682.000  8:4531  3.764.923€
‘Total 59 55.475.000  13:25:41  6.697.806 €
Fuente: Kantar Media 2016

2.4.3 Prensa

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias, titulares y fotos sobre el Carnaval,
aparecidas en prensa, en el afio 2016. Asi como los datos de difusién, audiencia, espacio y
valoracion. Con respecto al afio anterior, el nUmero de noticias y referencias disminuyé en 43 y
14 respectivamente, y el nimero de titulares solo en 6. Disminuyé también el nimero de fotos

Tabla 39. Total general

Noticias 510
Referencias 539
Titulares 12
Fotos 999
Difusion 9.145.429
Audiencia 70.469.000
Espacio (pag.) 311,29
Valoracion 1.642.729 €

Fuente: Kantar Media 2016

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcién del tipo de publicacién. El mayor nimero de referencias se presentan
en los diarios que tienen una mayor difusidn y llegan a una mayor audiencia. Ademas, ocupan
un mayor espacio y su coste es mayor.
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Tabla 40. Total por tipo de publicacion

6
13

539
Fuente: Kantar Media 2016

8.725.744 67.902.000
419.685 1.735.000
832.000

9.145.429 70.469.000

Figura 66. Referencias

Fuente: Kantar Media 2016

Figura 67. Audiencia

Fuente: Kantar Media 2016

286,72 1.491.684 €
0,87 5.278 €
23,7 145.768 €

311,29 1.642.729 €
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Semanario
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Figura 68. Espacio
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Fuente: Kantar Media 2015

Figura 69. Valoracion
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Fuente: Kantar Media 2016

Las publicaciones con la mayor valoraciéon econémica son La Provincia, Canarias 7 y C7 La Revista

Canaria.
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Figura 70. Ranking de publicaciones segun valoracién econémica
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La mayor parte de las publicaciones referentes al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se

realiza en el ambito de la comunidad auténoma. En este afio destaca el aumento de las

publicaciones en Andalucia.

Tabla 41. Publicaciones por ambito
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Fuente: Kantar Media 2016

La tabla que se expone a continuaciéon muestra los medios especificos en los que se ha publicado
contenido relacionado con el Carnaval. Destacan los periddicos locales de las dos provincias de
Canarias. La provincia, Canarias 7, La Opinion de Tenerife y El Dia.

Tabla 42. Desglose por publicaciones

A 2 45.872 240.000 0,20 1.060€
Atléntico Diario 1 3.177 12.000 0,10 174€
| C7laRevistaCanaria 13 . 832.000 23,70 145.768€
Canarias7 140 1.830.460 16.100.000 113,58 460.250€
DiarideGirona 1 6.029 38.000 0,10 294€
Diariode Almera 1 1.847 15.000 0,10 180€
Diariode Arousa 2 . 30.000 0,20 517€
Diariode Avisos 11 90.417 869.000 1,77 3.162€
Diariode Burgos 1 9.276 97.000 0,10 356€
Diariode Cadiz 3 49.130 240.000 0,85 4.174€
Diariode Ferrol 1 14.000 0,10 222¢
Diariodelerez 2 10.955 44.000 0,34 804€
Diariode Navarra 1 44.100 169.000 0,10 780€
Diario de Noticlas 1 13.738 81.000 0,32 1.536€
' Diario de Noticias de Alava 1 3.538 21.000 0,33 1.609€
Diario de Pontevedra 3 17.871 123.000 0,30 646€
Diariode Sevila 2 32.213 150.000 0,20 918€
DiezMinutos 1 223361  1.077.000 0,15 2.085€
ElComercio 3 52.065 465.000 0,30 1.420€
CElCorreo Gallego 1 59.000 0,10 438¢
CElCorreoVizcaya 3 181359  1.257.000 0,30 3.055€
BDR 15 232230 2.280.000 2,05 8.380€
CElDiadeCérdoba 3 3.999 42.000 0,30 532€
ElDiario Montafiés 3 76.341 483.000 0,30 4.392€
CElDiarioVasco 3 161970  747.000 0,30 2.905€
CElEconomista 1 15.137 63.000 0,10 1.540€
ElfarodeMelila 1 1.179 . 0,21 573¢€
CElldeal Gallego 2 96.690 40.000 0,20 555€
 El Mundo Diario de Valladolid 1 4.898 26.000 0,10 345€
CElNortede Castila 3 62.256 543.000 0,30 1.054€
El Norte de Castilla Palencia 1 3.396 27.000 0,10 240€
El Norte de Castilla Segovia 1 1.442 14.000 0,10 179€
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538.000

182.000

508.000

469.000
592.000
150.000

0,10
0,10
0,10
0,30
0,31
0,10
0,11
0,32
0,10
0,30
0,10
0,30
0,10
0,10
0,50
0,10
0,69

0,86

0,69
0,10
1,82
151,92
0,28
0,13
0,30
0,10
0,40
0,20
0,40
0,30
0,20
0,10
0,10
0,10
0,63
0,10
0,10

0,10

0,12
0,10
0,11
0,40
0,10

7.221€
4.862€
438€
1.105€
852€
290€
1.887€
1.627€
354€
654€
255€
887€
363€
388€
2.963€
317€
4.114€

2.813€

2.269€
308€
5.017€
910.124€
6.488€
449€
864€
167¢€
13.530€
626€
2.201€
736€
1.164€
664€
458€
3.043€
1.496€
1.030€
190€

267€

1.296€
450€

1.244€

3.316€
603€



_ 539 9.145.429  70.469.000 311,29 1.642.729€

Fuente: Kantar Media 2016

2.4.4 Internet

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias y titulares sobre el Carnaval,
aparecidas en Internet, en el afio 2016. Asi como los datos de audiencia y valoracién. Con
respecto al afio anterior se encuentran 199 noticias y referencias menos. Disminuyeron también
los titulares (319 menos) y los datos de audiencia y de valoracion econdmica.

Tabla 43. Total general

Noticias 1.593
Referencias 1.593
Titulares 731

Audiencia 137.396.700
Valoracion 1.040.691 €

Fuente: Kantar Media 2016

Los medios en Internet con la mayor valoracidon econdmica son Yahoo es news, ABC, 20
minutos.es y Eldiario.es.

Figura 71. Ranking de fuentes segutin valoracion econémica
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EUROPA PRESS
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€0 €20.000 €40.000 €60.000 €80.000 €100.000 €120.000 €140.000 €160.000

Fuente: Kantar Media 2016
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La tabla que aparece a continuacién muestra el nimero de referencias y los datos de audiencia
y valoracién de cada una de ellas aparecidas en las diferentes fuentes de internet.

Tabla 44. Desglose por fuentes

20MINUTOS.ES 24 11.366.400  107.034€
‘ABC 19 14373.500  112.719€
ABCOBSEVLAES 2 oma0 120
ACCBSO 0 0€
(ACFPRESSCOM 3 0 6€
'ALAQUAS.PORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
ALBACETE.PORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
ALCALADEHENARES.PORTALDETUCIU 2 8.000 80€
'ALCUDIA.PORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
'ALDAIAPORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
ALICANTE.PORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
'AUARAQUE.PORTALDETUCIUDAD.CO 2 8.000 80€
AvBENTUMCOM 1000 se
(ANDALUCIAINFORMACION 4 el 222€
'ANOIAPORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
ANTENA3NOTICIAS 10 2.449.000 22.286€
A 2 2917.400  29.174€
AS.COM/RSS/VIDEOS/PORTADA-RESY 1 0 oc
~AUTOCASION.com 2 72.400 724€
'BILBAO.PORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
BIOGGER o 0 sase
‘BOLSAMANIA 4 364.400 2.004€
'BORMUJOS.PORTALDETUCIUDAD.CO 2 8.000 80€
'BURGOS.PORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
(CADENASERCOM 1 1.032.900  9390€
|CALVIAPORTALDETUCIUDAD.COM 2 8.000 80€
(CANALSURWEB 12.400 12¢
(Canarias24horas 14 0 24€
'CANARIAS7 68 2.108.000 20.088€
(CanariasActal 4 0 6€
(CANARIASAHORA 3 0 65¢€
(CANARIASIPUNTOCEROINFO 1 0 0€
(CANARIASNOTICIASES 29 0 55€
CantasRAUBERAL 1 0 oc
| CARTAGENA.PORTALDETUCIUDAD.CO 2 8.000 80€
(CASCARAAMARGAES 2 0 4€
(CATALUNYAPRESS.CAT 3 3.600 4€
|CIUDADREALPORTALDETUCIUDAD.C 2 8.000 80€
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51.000 510€
12.000 120€
0 20€
0 4€
0 4€
95.900 959€
8.000 80€
53.600 536€
53.600 536€
119.100 834€
3.100 31€
31.400 31€
134.400 1.086€
18.400 18€
0 2€
40.000 400€
165.300 1.157€
4.200 42€
335.300 1.198€
540.600 3.334€
445.200 4.452¢€
0 2€
8.400 59€
0 2€
38.300 383€
8.000 80€
15.000 123€
0 2€
249.000 1.370€
1.993.600 10.965€
8.000 8€
1.722.200 10.475€
0 2€
0 0€
2.400 24€
2.100 21€
1.989.400 19.894€
1.096.200 7.673€
75.200 752€
573.300 5.733€
23.500 24€
13.321.200 62.688€
0 0€
77.800 428€
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77.800
9.420.000
0
10.401.600
21.600
0
0
14.200
6.400
6.421.800
0
92.500
0
0
0
0
8.000
153.000
0
0
800
162.800
8.000
3.000
8.000
8.000
0
332.000
8.000
8.000
0
0
3.927.000
11.200
8.000
22.100
142.100
15.000
89.000
7.583.500
41.200
297.500
573.600
60.600

428€
90.903€
12€
90.778€
119€
12€
2€
14€
64€
57.991€
0€
925€
2€
2€
2€
45€
80€
765€
2€
0€
1€
1.628€
80€
3€
80€
80€
2€
2.573€
80€
80€
15€
0€
27.489€
62€
80€
22€
1.421€
150€
570€
67.938€
227€
1.828€
2.294€
424€
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852.600
13.400
15.300

1.310.400
0
8.000

480.500
8.000
8.000

372.900

0
4.800

8.000
0
8.000
8.000
8.000
1.948.700

8.000
8.000
8.000
3.106.200
0
14.400
0
900
0
0
213.600

o O O o

3.410€
134€
107€
12.340€
1€
80€
3.075€
80€
80€
373€
0€
48€
0€
28€
80€
0€
0€
80€
0€
80€
80€
80€
1.949€
9€
6€
80€
10€
18€
8€
80€
80€
80€
31.062€
2€
58€
1€
5€
6€
25€
1.175€
7€
1€
2€
6€
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8.000
8.000
8.000
83.700
8.000
12.000
8.000
2.300
8.000
8.000
0
546.400
0
8.000
8.000
27.300
56.000
0
39.000
0
0
0
0
9.011.400
0
8.000
8.000
8.000
8.000
12.000
0
8.000
0
12.000
1.167.300
0
0
468.600
304.300
7.600
182.800
0

0
8.000

80€
80€
80€
84€
80€
120€
80€
2€
80€
80€
15€
3.005€
4€
80€
80€
27€
259€
2€
281€
1€
2€
1€
2€
40.355€
2€
80€
80€
80€
80€
120€
0€
80€
4€
120€
4.669€
2€
6€
3.983€
2.954€
8€
183€
2€
0€
80€



93

Fuente: Kantar Media 2016

R R R R NN

IS
IS

[
Yo}

PR R NNR R R R R

8.000
8.000
2.200
2.600
0
1.500
114.400
0
0
7.700
300.400
0
91.200
0
8.000
8.000
0
0
79.500
0
8.000
17.953.200
137.396.700

80€
80€
2€
3€
0€
2€
1.108€
9€
36€
8€
300€
0€
912€
1€
80€
80€
2€
2€
80€
31€
80€
133.652€
1.040.691€

2.5 Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria 2018

2.5.1 Medios
Tabla 45. Total general
Noticias 1.557
Referencias 1.557
Audiencia 742.583.700
Valoracion 11.367.229 €

Fuente: Kantar Media 2018

Al igual que en el resto de los afios que se analizan, en el 2018, es fundamental el papel de
internet y su bajo coste con respecto a medios como la prensa y la television.

Tabla 46. Total por medios

632.972.700 5.461.452 €
45.117.000 1.325.686 €
64.494.000 4.580.092 €

742.583.700 11.367.229 €
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Las referencias en internet suponen el 68% del total (un 5% menos que en 2016), llegando a
alcanzar al 85% de la audiencia (un 33% mas que en el afio 2016). Las referencias en television
sélo suponen el 4% (1% mas que en 2016), e impactan a un 11% menos de poblacién que en
2016 (9%). Las referencias en prensa aumentan hasta el 28% impactando sélo a un 6%.

Figura 72. Referencias

M Internet
M Prensa

TV

Fuente: Kantar Media 2018

Figura 73. Audiencia

M Internet
M Prensa

v

Fuente: Kantar Media 2018

En el afo 2018 se produce un cambio radical con respecto a los afios anteriores. Ahora se
computa casi la mitad del impacto en internet (48%). Le sigue la television (40%), y sélo el 12%

se computa en la prensa.
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Figura 74. Valoracién

M Internet
M Prensa

TV

Fuente: Kantar Media 2018

2.5.2 Television

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias y referencias sobre el Carnaval en el afio 2018.
Asi como los datos de audiencia, duraciéon y valoracion. Con respecto al afio 2016, se puede
observar aumento en el nimero de noticias y referencias, alcanzando los niveles del afio 2015,
aumentando también los datos de audiencia y duracién. Y disminuyendo, sin embargo,
significativamente los datos de valoracién.

Tabla 47. Total general

Noticias 68
Referencias 68
Audiencia 64.494.000
Duracién 27:20:31

Valoracion  4.580.092 €
Fuente: Kantar Media 2018

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcién del tipo de cadena. El mayor nimero de referencias se presentan en
medios nacionales y llegan a una mayor audiencia, sin embargo, supone un coste menor y una
duracién menor que lo mostrado en los medios autondmicos.



Tabla 48. Total por tipo de cadena

1.837.000 26:04:12 2.978.424 €
62.657.000 1:16:19 1.601.668 €
64.494.000 27:20:31 4.580.092 €

Fuente: Kantar Media 2018

Figura 75. Referencias

B Autondmica

= Nacional

Fuente: Kantar Media 2018

Figura 76. Audiencia

B Autondémica

™ Nacional

Fuente: Kantar Media 2018



Figura 77. Duracién

B Autondmica

= Nacional

Fuente: Kantar Media 2018

Figura 78. Valoracion

H Autondémica

= Nacional

Fuente: Kantar Media 2018

La cadena de television con publicaciones sobre el Carnaval con una mayor valoraciéon
econdmica son con diferencia TVAC y Antena 3. Le siguen Telecinco y TVE1.



Figura 79. Ranking de cadenas segtn valoracién econémica

TVG | €3.040
CANALSUR | €17.687
TELEMADRID
LA SEXTA
CUATRO
INTER TV
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ANTENA 3

TVAC

I I I I I
€0 €500.000 €1.000.000 €1.500.000 €2.000.000 €2.500.000 €3.000.000 €3.500.000

Fuente: Kantar Media 2018

La siguiente tabla muestra el nimero de referencias, asi como los datos de audiencia, duraciéon
y valoracién para las distintas cadenas nacionales y autonémicas. En el afio 2015 las cadenas
mas destacadas son TVAC, Antena 3 y Telecinco.

Tabla 49. Desglose por cadenas

| AUTONGMICA | CANAL SUR 2 531.000 0:01:28 17.687 €
" TELEMADRID 2 227.000 0:03:08 65.800 €
. 1vAC 16 950.000  25:59:04  2.891.898 €
1 1 129.000 0:00:32 3.040 €
. Total 21 1.837.000  26:04:12  2.978.424 €
'Nacional | 24 Horas 5 270.000 0:04:49 2.890 €
" ANTENA3 13 18.177.000  0:29:15  625.788 €
 cuatro 4 3.945.000  0:04:37  113.250€
~ NTERTV 2 : 0:13:37  204.250€
| LASEXTA 4 4.873.000  0:05:31 75.470 €
. TELES 10 16.316.000  0:11:47  329.480 €
e 9 19.076.000  0:06:43  250.540€
 Total 47 62.657.000  1:16:19  1.601.668 €
‘Total 68 64.494.000  27:20:31  4.580.092 €
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2.5.3 Prensa

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias, titulares y fotos sobre el Carnaval,
aparecidas en prensa, en el afio 2018. Asi como los datos de difusién, audiencia, espacio y
valoracion. Con respecto al afio 2016, el niUmero de noticias y referencias disminuyé en 76 y 105
respectivamente, y el nimero de titulares aumento sélo en 1. Disminuyé también el nUmero de
fotos en 112. Asi como los datos de difusidn, audiencia, espacio y valoracion.

Tabla 50. Total general

Noticias 434
Referencias 434
Titulares 13
Fotos 887
Difusion 5.106.150
Audiencia 45.117.000
Espacio (pag.) 244,6
Valoracion 1.325.686 €

Fuente: Kantar Media 2018

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcidn del tipo de publicacidn. EIl mayor numero de referencias se presentan
en los diarios que tienen una mayor difusién y llegan a una mayor audiencia. Ademas, ocupan
un mayor espacio y su coste es mayor.

Tabla 51. Total por tipo de publicacion

5.009.850 43.994.000 225,79 1.212.086 €
2 96.300 375.000 0,2 1475 €
11 . 748.000 18,61 112.125€
434 5.106.150 45.117.000 244,6 1.325.686 €

Fuente: Kantar Media 2018
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Figura 80. Referencias

M Diario
M Revista

Semanario

Fuente: Kantar Media 2018

Figura 81. Audiencia

M Diario
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Fuente: Kantar Media 2018



Figura 82. Espacio

M Diario
M Revista

Semanario

Fuente: Kantar Media 2018

Figura 83. Valoracion

M Diario
M Revista

Semanario

Fuente: Kantar Media 2018

Las publicaciones con la mayor valoraciéon econémica son La Provincia, Canarias 7 y C7 La Revista
Canaria.
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Figura 84. Ranking de publicaciones segun valoracién econémica
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14

[EnN

366

P NN B OO WY O R Uww

434

-
c
o
>
-
®
~
Q
>
-
QU
=
[0
o
Q
N
o
fard
oo

€3.353

€3.696

€4.728

€6.738

€9.078

€12.387

€16.462

€0 €200.000

84.910
45.926
52.479
4.039
4.049.928
41.756
7.065
45.299
1.225
27.311
197.648
16.252
109.183
175.235
16.866
226.182
4.846
5.106.150

€400.000

556.000
376.000
462.000
28.000
38.808.000
304000
63.000
308.000

478.000
1.091.000
179.000
592.000
1.259.000
156.000
402.000
55.000
45.117.000

€600.000

3,53
0,66
0,26
0,1
232,03
0,3
0,3
1,22
0,1
1,42
0,79
0,37
2,56
0,46
0,2
0,2
0,1
244,6

14.352 €
2.487 €
1.496 €
214 €
1.265.908 €
2.807 €
722 €
3.576 €
286 €
5.842 €
6.380 €
1.254 €
6.988 €
9.109 €
1.152 €
2.949 €
167 €
1.325.686 €



La tabla que se expone a continuacién muestra los medios especificos en los que se ha publicado
contenido relacionado con el Carnaval. Destacan los periddicos La provincia, Canarias 7, Diario
de avisos, La Opinidn de Tenerife y El Dia.

Tabla 53. Desglose por publicaciones

| 20Minutos Madrid 1 163376 402.000 0,10 2.799€
A 1 90.050 437.000 0,11 4.728¢€
AlCabo de la Calle Alcorcén 1 62.806 . 0,10 150€
C7laRevistaCanaria 11 . 748.000 18,61 112.125€
Canarias7 132 1392.477 12.804.000 87,52 530.470€
CincoDias 1 20.314 37.000 0,15 2.286€
Cérdoba 1 6.647 70.000 0,75 2.694€
Diariode Arousa 1 15.000 0,52 1.274€
Diariode Avisos 25 184.099  2.125.000 5,73 16.462€
Diariode Cadiz 1 12.840 80.000 0,11 699€
Diariode Ferrol 2 24.000 0,69 1.826€
Diariodelesn 1 9.435 107.000 0,10 319€
Diariode Sevila 1 12.897 72.000 0,11 741€
Diariode Teruel 1 14.000 0,10 124€
Diario del Altoaragén 3 12.810 78.000 0,30 1.083€
El Adelantado de Segovia 1 2.846 20.000 0,10 375€
ElComerco 1 15.024 161.000 0,10 418€
CElCorreoAlava 4 55.638 340.000 0,49 3.353¢€
CElCorreo Bizkaia 1 47.042 369.000 0,10 1.029€
_ElCorreode Andalucia 2 8.436 68.000 1,56 6.738€
EDm 17 196.454  2.261.000 3,62 9.078€
ElDiario Montafiés 2 41.756 304.000 0,20 2.107€
CElDiarioVasco 2 94.968 382.000 0,20 1.998¢€
ElfarodeCeuta 1 1.225 . 0,10 286€
(Elldeal Gallego 1 48.345 19.000 0,52 1.747€
ElMundo CastellénalDia 1 1.128 10.000 0,10 251€
ElPeriédicode Aragén 1 4.627 45.000 0,16 550€
El Periédico de Extremadura 2 6.394 70.000 0,27 738€
FarodeVigp 2 51.530 454.000 0,21 1.296€
HeraldodeAragén 1 28.489 239.000 0,10 730€
' Hoy Diario de Extremadura 1 9.858 109.000 0,10 516€
ldeal Almera 1 2.094 16.000 0,10 317¢€
ldeal Granada 1 12.610 111.000 0,10 634€
ideallaén 1 2.229 15.000 0,10 317€
Informacién 1 17.194 190.000 0,10 497¢€
ntevia 1 33.494 375.000 0,10 1.325¢€
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_ 2 28.871 136.000 0,69 2.508€
laNuevaEspafia 1 37.455 301.000 0,16 1.078¢€
LaOpinién de Cartagena 1 4.846 55.000 0,10 167€
LaOpiniénde Milaga 1 2.006 16.000 0,20 608€
LaOpinién de Tenerife 22 81.614 836.000 5,31 12.387€
' La Opinién el Correo de Zamora 1 4.147 45.000 0,33 374€
 La Provincia Diario de Las Palmas 159 2195284  20.034000 111,24 585.386€
laRegion 1 9.308 80.000 0,10 345€
laRioa 2 16.866 156.000 0,20 1.152€
LaTribuna de Albacete 1 2.848 33.000 0,10 237¢€
LaTribuna de Ciudad Real 2 4.217 30.000 0,20 485¢€
laVozdeCadiz 1 4.445 13.000 0,10 334€
lasProvincias Alicante 1 1.239 5.000 0,11 348€
levantedeCastells 1 1.684 10.000 0,84 3.696€
levantelasafor 1 196.000 0,10 440€
‘MélagaHoy 3 15.690 81.000 0,30 1.068€
Mediterrineo 1 6.066 67.000 0,17 610€
‘Menora 1 4.039 28.000 0,10 214¢€
‘MundoDeportivo 1 31.377 410.000 0,10 770€
Vivalaén 1 5.016 14.000 0,10 202¢€
Toal 434 5.106.150 45.117.000 24460  1.325.686€
Fuente: Kantar Media 2018

2.5.4 Internet

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias y titulares sobre el Carnaval,
aparecidas en Internet, en el afio 2018. Asi como los datos de audiencia y valoracién. Con
respecto al aflo 2016 se encuentran 538 noticias y referencias menos. Disminuyeron también
los titulares (297 menos). Sin embargo, los datos de audiencia y de valoracidn econémica
aumentaron.

Tabla 54. Total general

Noticias 1.055
Referencias 1.055
Titulares 434

Audiencia 632.972.700

Valoracion  5.461.452 €
Fuente: Kantar Media 2018

Los medios en Internet con la mayor valoracién econdémica son La Vanguardia, ABC, Eldiario.es
y 20 minutos.es.
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Figura 85. Ranking de fuentes segtin valoracion econémica

YAHOO ES NEWS

EL PERIODICO DE CATALUNYA
LA PROVINCIA
ELCONFIDENCIAL.COM
ELECONOMISTA.ES

EL PAIS

20MINUTOS.ES

ELDIARIO.ES
ABC

LA VANGUARDIA
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Fuente: Kantar Media 2018

La tabla que aparece a continuacién muestra el nimero de referencias y los datos de audiencia
y valoracién de cada una de ellas aparecidas en las diferentes fuentes de internet.

Tabla 55. Desglose por fuentes

20MINUTOSES 24 35.248.000  331.203€
owomemscom 0 oc
‘ABC 28 73745300  672.533€
(ACFPRESS.COM 0 0€
AceNTRAVELES 1 0 oc
(ALERTADIGITALCOM 6.100 61€
(ANDALUCIAINFORMACION 2 50.800 254€
ANTENA3NOTICAS 1 8.663.300 72046€
| ARRECIFEPORTALDETUCIUDAD.COM 6 40.300 403€
MwTcoomRo 1 a0 e
ATAS 0 0€
BLOGGER 1 0 0€
sosavana 29900 1500¢
'BURGOSCONECTAES 2 0 0€
CADENASERCOM 11 9.001.800 82.582€
(CAMALTECPRESS.COM 1 0 0€
(Canarias24horas 0 0€
caNaRms7 & 5.985.300  56438€
(CanariasActual 3 0 0€
(CANARIAS3PUNTOCERO 0 0€
(CANARIASENMOTO.COM 1 0 0€
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600.200
47.000
0
0
182.500
0
2.300
0
865.100
133.500
43.600
4.200
79.000
0
163.100
171.400
19.000
1.179.600
471.800
992.200
1.403.900
2.600
461.800
0
5.300
115.200
0
1.367.200
2.237.600
25.100
231.900
0
800
0
7.689.900
1.412.300
908.500
36.423.500
299.300
11.704.000
137.300
124.200
42.616.400
43.700

3.001€
47€
0€
0€
183€
0€
23€
0€
8651€
1335€
44€
42€
790€
0€
1203€
1714€
105€
10144€
4718€
8364€
12010€
13€
4618€
0€
5€
1152€
0€
13672€
22376€
251€
1966€
0€
8€
0€
76899€
14.123€
9.085€
291.388€
2993€
117040€
1373€
1242€
175798€
437€
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56.179.200
31.816.000
3.918.000
17.300
64.300
0
0
0
301.800
0
0
10.084.600
0
0
274.100
71.400
0
362.100
558.500
0
2.000
0
0
25.700
40.300
1.180.200
4.600
4.201.200
1.724.800
440.300
0
5.276.600
0
2.500
10.500
43.900
0
0
1.092.100
50.200
258.300
123.400
516.700
82.800

518262€
289.668€
34.283€
173€
643€
0€
0€
0€
302€
0€
0€
96138€
0€
0€
2.741€
714€
0€
362€
5.585€
0€
20€
0€
0€
257€
403€
9430€
46€
42012¢€
17248€
440€
0€
52766€
0€
25€
105€
439€
0€
0€
10.921€
502€
1808€
1234€
3898€
828€



LAPROVINCA | 110 14.905.000  137.875€
MARAZON 2 isooo 130
LAREGION 1 53.000 530€
LAROA 552.600 4839€
laseta 6 2834400 28344€
LAVANGUARDIA 54 181.417.400  1.597.643€
LAVERDAD 9 2317100 23171€
(LAVOZDEGALCA 2 1656600 16566€
(LAVOZDELANZAROTE 4 0 0€
WAVOZDIGAL " 13 s;e00  adise
(LAINFORMACION.COM 1 54.100 541€
(LAMARSALADA 1 0 0€
(LANCELOTDIGITAL 3 0 0€
|LANZAROTE.PORTALDETUCIUDAD.CO 6 40.300 403€
(LASPROVINCIASDIGITAL 5 1414900 14.149
(LAVOZDEASTURIASES 2 141.400 1414¢
'LAVOZDECANARIASES 7 0 0€
leonotigascom 2 w2600 aee
(LEVANTEDIGITAL 1 260.700 2607¢
'LLAVEEN MANO (EFEESPANASERVID 6 0 0€
wALORCACTUALCOM 1 0 oc
‘MARCA 5.399.500  53995€
'MASPALOMASAHORA.COM 1 0 0€
MENORCAADIACOM 1 0 oc
IMSNESPARA' | 4 ;om0 ssosc
Mundoplustv 3 13.800 138¢€
weors 0 oc
'NEWSCASTERIKUNACOM 6 0 0€
NOROESTEMADRDCOM 1 0 oc
‘NosoTRAS.COM 1 0 0€
(NOTICASCANARIAS 1 0 0€
NomsDENAVARRA 0 oc
(NOTICIASPRESSES 1 0 0€
‘OkDiARIO.COM 5 9.541.500  85874€
owoacswo 3 2000 146
PANORAVANAUTICO.COM 0 oc
PAPERBLOG 3 12.800 59€
Prauococom o 0 oc
(PERIODISTADIGITAL 1 252.900 2.529€
PGBUCO 4 3.717.000  31925¢
‘péBUCOTV. 3 2.668.000  26.680€
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Fuente: Kantar Media 2018
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33.200
0
252.000
0
0
6.242.600
2.600
0
2.416.600
0
0
40.300
5.700
0
23.200
0
40.300
55.400
0
120.300
0
10.200
208.000

o O O O o o

13.696.900
40.300
632.972.700

332€
0€
2.520€
0€
0€
48.039€
26€
0€
20.043€
0€
0€
403€
40€
0€
126€
0€
403€
554€
0€
1.081€
0€
102€
2.080€
0€
0€
0€
0€
0€
0€
111.903€
403€
5.461.452€
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2.6 Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria 2019

2.6.1 Medios
Tabla 56. Total general
Noticias 1.611
Referencias 1.611

Audiencia 611.975.300
Valoracion 16.736.312€
Fuente: Kantar Media 2019

El papel que juega internet y su bajo coste vuelve a ser relevante.

Tabla 57. Total por medios

474.540.300 4.025.300€
44.201.000 1.599.744€
93.234.000 11.111.268€
611.975.300 16.736.312€

Fuente: Kantar Media 2019

Las referencias en internet suponen el 65% del total (un 3% menos que en 2018), llegando a
alcanzar al 78% de la audiencia (un 7% menos que en el afio 2018). Las referencias en television
sélo suponen el 6% (2% mas que en 2018), e impactan a un 15% de poblacidn (6% mas que en
el afio anterior). Las referencias en prensa aumentan un 1% con respecto al 2018 impactando
sélo a un 7%.

Figura 86. Referencias

M Internet
M Prensa

m Television

Fuente: Kantar Media 2019



Figura 87. Audiencia

M Internet
M Prensa

m Televisidon

Fuente: Kantar Media 2019

En el afio 2018 se computa el 66% del impacto a través de televisidn (66%). Le sigue internet

(24%) y sélo el 10% a la prensa.

Figura 88. Valoracion

M Internet
M Prensa

m Televisidon

Fuente: Kantar Media 2019

2.6.2 Television
La siguiente tabla muestra el nimero de noticias y referencias sobre el Carnaval en el afio 2019.
Asi como los datos de audiencia, duraciéon y valoracion. Con respecto al afio 2018, se puede

observar aumento significativo en el nimero de noticias y referencias (33 mas), aumentando
también los datos de audiencia, duracion y valoracion.
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Tabla 58. Total general

Noticias 101
Referencias 101
Audiencia 93.234.000
Duracion 24:03:29
Valoracion 11.111.268€

Fuente: Kantar Media 2019

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcién del tipo de cadena. El mayor nimero de referencias se presentan en
medios nacionales y llegan a una mayor audiencia, supone ademas un coste menor y una
duracién menor que lo mostrado en los medios autonémicos.

Tabla 59. Total por tipo de cadena

20 1.395.000 16:26:57 2.491.796€
81 91.839.000 7:36:32 8.619.473€
101 93.234.000 24:03:29 11.111.268€

Fuente: Kantar Media 2019

Figura 89. Referencias

B Autonémica

® Nacional

Fuente: Kantar Media 2019




Figura 90. Audiencia

B Autondmica

H Nacional

Fuente: Kantar Media 2019

Figura 91. Valoracion

W Autondmica

m Nacional

Fuente: Kantar Media 2019

La cadena de television con publicaciones sobre el Carnaval con una mayor valoraciéon
econdmica son con diferencia NOVA, TVACy TVEL. Le siguen Antena 3 y Telecinco.



Figura 92. Ranking de cadenas segtn valoracién econémica

LA2 | 1.140€

24 HORAS | 1.863€
CMM | 11.630€
CANAL SUR | 15.040€
TELEMADRID | 31.250€
LA SEXTA | 104.705
CUATRO | 173.270:

0€ 1.000.000€.000.000€.000.000€.000.0006.000.0006.000.000¢.000.000€

Fuente: Kantar Media 2019

La siguiente tabla muestra el nimero de referencias, asi como los datos de audiencia, duracion
y valoracién para las distintas cadenas nacionales y autonémicas. En el afio 2015 las cadenas
mas destacadas son TVE1, Antena 3 y Telecinco.

Tabla 60. Desglose por cadenas

' Autonémica CANAL SUR 1 286.000  0:01:34  15.040€
o avm 3 0:05:03 11.630€
" TELEMADRID 7 349.000  0:03:29  31.250€
e 9 760.000  16:16:51  2.433.876€
. Total 20 1.395.000 16:26:57 2.491.796€
Nacional 24 Horas 6 360.000  0:02:52 1.863€
. ANTENA3 21 30.083.000 0:30:15  634.715€
. cuatrO 5 3.432.000 0:07:26  173.270€
. LASEXTA 7 5.416.000 0:09:44  104.705€
2 1 85.000  0:00:57 1.140€
. NOovA 2 576.000  5:59:36  6.472.800€
I TELES 17 23.804.000 0:20:00  555.010€
. Tvel 22 28.083.000 0:25:42  675.970€
| Total 81 91.839.000 7:36:32  8.619.473€
Total 101 93.234.000 24:03:29 11.111.268€

Fuente: Kantar Media 2019
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2.6.3 Prensa

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias, titulares y fotos sobre el Carnaval,
aparecidas en prensa, en el afio 2019. Asi como los datos de difusién, audiencia, espacio y
valoracion. Con respecto al afio 2018, el numero de noticias y referencias aumenté en 27, y el
numero de titulares paso de los 13 en el afio 2018 a 51 en 2019. El nimero de fotos disminuyd
en 122. Con respecto al resto de variables no se producen cambios demasiado pronunciados.

Tabla 61. Total general

Noticias 461
Referencias 461
Titulares 51
Fotos 765
Difusion 5.162.203
Audiencia 44.201.000
Espacio (pag.) 246,67
Valoracion 1.599.744€

Fuente: Kantar Media 2019

La siguiente tabla y figuras muestran los datos que aparecian en la tabla anterior pero ahora
desglosados en funcidn del tipo de publicacion. EIl mayor nimero de referencias se presentan
en los diarios que tienen una mayor difusién y llegan a una mayor audiencia. Ademas, ocupan
un mayor espacio y su coste es mayor.

Tabla 62. Total por tipo de publicacion

4.831.311 42.642.000 236,99 1.518.878€
330.892 1.287.000 1,06 6.796€
272.000 8,62 74.070€

5.162.203 44.201.000 246,67 1.599.744€
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Figura 93. Referencias

M Diarios
M Revistas

Semanarios

Fuente: Kantar Media 2019

Figura 94. Difusion

M Diarios
M Revistas

Semanarios

Fuente: Kantar Media 2019
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Figura 95. Audiencia

M Diarios
M Revistas

Semanarios

Fuente: Kantar Media 2019

Figura 96. Espacio

M Diarios
M Revistas

Semanarios

Fuente: Kantar Media 2019
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Figura 97. Valoracién

M Diarios
M Revistas

Semanarios

Fuente: Kantar Media 2019

La mayor parte de las publicaciones referentes al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se
realiza en el dmbito de la comunidad auténoma.

Tabla 63. Publicaciones por ambito

Andalucia 6 61.213 490.000 2,90 22.122€
Aragén 1 4.270 26.000 0,10 361€
Asturias 5 77.228 462.000 0,51 1.955€
‘Baleares 6 49.558 736.000 1,10 3.552€
Canarias 393 4.014579  37.512.000 226,77 1.457.877€
Cantabria 2 20.878 149.000 0,90 6.286€
ClaMancha 7 15.654 143.000 1,59 3.873€
Castilla Le6n 8 55.868 449.000 2,70 10.672€
Catalunya 2 12.773 103.000 0,20 738€
“CValenciana 1 14.690 119.000 0,80 5.068€
Euskadi 3 141.136 691.000 1,71 16.583€
Extremadura 1 9.858 112.000 0,80 4.124€
Galicia 10 94.661 475.000 1,27 3.226€
General 8 504.620 2.139.000 3,78 56.156€
laRioja 1 8.212 79.000 0,82 4.797¢€
‘Melilla 1 673 : 0,10 273€
‘Murcia 4 17.192 224.000 0,42 640€
Navarra 2 59.140 292.000 0,20 1.443€
‘Total 461 5.162.203  44.201.000 246,67 1.599.744€
Fuente: Kantar Media 2019

La tabla que se expone a continuacién muestra los medios especificos en los que se ha publicado

contenido relacionado con el Carnaval. Destacan los periédicos La Provincia, Canarias 7, La

Opinion de Tenerife, El Dia y el Diario de avisos.



Tabla 64. Desglose por publicaciones

ABC 2 153.414 816.000 1,72 33.640€
- 1 . . 0,10 490€
- 4 . 272.000 8,62 74.070€
Canarias 7 139 1.385.135  13.622.000 88,86 781.385€
- 1 20.314 36.000 1,00 15.720€
- 1 . 13.000 0,10 204€
- 1 4.854 29.000 0,10 283€
- 1 7.919 74.000 0,10 455€
- 1 . 13.000 0,11 226€
- 1 1.590 13.000 0,42 1.134€
- 24 176.856 1.824.000 5,56 15.062€
- 1 . . 0,11 308¢€
- 1 12.515 73.000 0,10 778€
- 1 . 14.000 0,11 253€
- 2 59.140 292.000 0,20 1.443€
- 1 4.428 39.000 0,31 656€
- 1 4.270 26.000 0,10 361€
- 1 158.037 846.000 0,13 1.846€
- 3 44.388 462.000 0,31 1.509€
- 1 47.042 327.000 0,80 8.229€
- 2 5.794 40.000 0,70 2.041€
EIDia 28 273.952 3.640.000 9,48 27.159€
- 1 20.878 149.000 0,80 5.796€
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32

166

94.094

673

48.345

15.933

24.810

9.858

4.338

12.610

2.180
28.473

7.798

8.596

8.596

109.280

4.078

2.069.356

9.280
8.212
5.506

4.130

6.018

32.840

364.000

12.000

144.000

238.000

112.000

43.000

113.000

19.000
210.000

66.000

110.000

114.000

1.056.000

42.000

17.098.000

80.000
79.000
74.000

36.000

33.000

0,91
0,10
0,11
0,80
0,12

0,80

0,10

0,80

0,10
0,68

0,20

0,21

0,21

9,54

0,10

104,71

0,10
0,82
0,47

0,50

0,62

0,20

8.355€

273€

308€

4.860€

617€

4.124€

339€

5.072€

388€
2.432€

354€

320€

320€

21.264€

204€

538.937€

300€
4.797€
1.231€

1.237€

1.405€

446€
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- 1 14.690 119.000 0,80 5.068€
‘Menorca 2 8.078 72.000 0,38 586€
‘Mia 1 66.198 193.000 0,20 2.620€
- 2 4318 344.000 0,36 575€
- 1 106.657 248.000 0,13 1.430€
 Shanguide 2 : : 0,60 900€
Sur 2 29.570 242.000 1,80 15.545€
- 2 37.162 320.000 0,36 2.391€
‘Total 461 5.162.203  44.201.000 246,67 1.599.744€

Fuente: Kantar Media 2019

2.6.4 Internet

La siguiente tabla muestra el nimero de noticias, referencias y titulares sobre el Carnaval,
aparecidas en Internet, en el afio 2019. Asi como los datos de audiencia y valoracién. Con
respecto al afio 2018 se encuentran sélo 6 noticias y referencias menos. Los datos de audiencia
y de valoracién econédmica también disminuyeron.

Tabla 65. Total general

Noticias 1.049
Referencias 1.049
Titulares 489
Audiencia 474.540.300
Valoracion 4.025.300€

Fuente: Kantar Media 2019

La tabla que aparece a continuacién muestra el nimero de referencias y los datos de audiencia
y valoraciéon de cada una de ellas aparecidas en las diferentes fuentes de internet.

Tabla 66. Desglose por fuentes

20MINUTOS.ES 7 13.823.600 120.463€
(24ESPANACOM 8 0 0
‘ABC 20 45.356.000 419.543€
ABCDESEVILLAES 10 4.148.000  37.332€
(ACFIPRESS.COM 2 0 0€
'AMODOMINICANA.COM 1 0 0€
'ANTENA 3NOTICIAS 11 5.105.100  46.874€
Ascom 1 5.388.200  5.388€
(ASTURIASBUSINESS.ES 1 0 0€
ATLAS 3 0 0
'BOLSAMANIA 1 152500  1.525€



122

U NN DOWR R R

0
54.900
12.364.800
0
0
21.140.600
0
0
0
4.176.000
57.600
0
0
113.300
0
111.000
0
0
16.200
59.200
0
0
84.400
263.200
0
40.800
12.100
1.260.000
365.400
2.000
328.400
0
17.000
0
2.293.500
0
400.400
12.000
1.213.000
1.742.000
750.200
5.100
2.300
11.600
45.607.200
708.000
10.384.000
157.200
3.844.000

0€
549€
115.920€
0€
0€
202.860€
0€
0€
0€
36.540€
1.247€
0€
0€
1.133€
0€
1.110€
0€
0€
162€
296€
0€
0€
844€
1.448€
0€
306€
121€
11.183€
3.654€
20€
3.284€
0€
170€
0€
20.016€
0€
3.640€
60€
10.917€
17.420€
6.026€
51€
23€
116€
404.764€
7.080€
77.880€
1.572€
34.596€



(ELPERIODICO EXTREMADURA 2 106.400  1.064€
ELPERIODICO MEDITERRANEO 2 135.800  1.358€
ELPROGRESO 1 56.300 563€
(ELBLOGOFEROZCOM 2 0 0€
ELCONFIDENCIAL.COM 24 58.528.800 253.625€
 ELCORREODEBURGOS.COM 2 16.200 162€
(ELDESMARQUE.COM 2 390.000  1.950€
ELDIARIOES 40 45.780.000 425.754€
(ELDIARIONY.COM 3 0 0€
~ELECONOMISTAES 2 1.360.800  13.608€
(ELESPANOLCOM 5 7.284.000  65.556€
(ELINDEPENDIENTE.COM 2 375400  2.816€
 ELPERIODICODECANARIAS.ES 5 0 0€
ELPERIODICODELANZAROTE.COM 3 0 0€
‘ElPLURALCOM 1 141800 141s€
'ELTAMBORES 1 0 0
_ENFEMENINO.COM 1 354.200  7.668€
ENREDANDO 1 0 0€
_ESPANADIARIOES 1 0 0€
(ESTRELLADIGITAL 1 7.700 39€
EUROPAPRESS 7 3.367.700  26.942€
_EXCLUSIVADIGITALCOM 1 0 0€
(EXPRESOINFO 2 0 0€
_FACTORNOTICIACOM 1 0 0
FARODEVIGO 1 244.000  2.440€
~FINANZASCOM 1 25.600 128€
_FOTOVIAJESNET 1 0 0€
| GACETADELTURISMO.COM 1 0 0€
'GALDARALDIAES 7 0 0€
GAUCAE 1 0 0
'GENTEDIGITAL 6 69.000 587€
'GOMERANOTICIAS 3 0 0€
 GOMERAACTUALIDAD.COM 1 0 0€
HERALDO.ES s 1458800  9.482€
‘HOLA® 4 5.866.400  58.664€
CHOSTELTUR 1 18.200 182€
DEALDIGTAL 5 1134500  11.345€
(IDEALSTACOM 1 648.100  6.481€
IEVENNCOM 3 0 0€
(ILUSTRADORDIGITALES 1 0 0€
(INFONORTEDIGITALCOM 6 0 0€
(INOUTVIAJES.COM 1 0 0€
(INTERBUSCA 1 1.500 15€
(ISLADELANZAROTECOM 3 0 0€
~KIOSkOYMAs.com 4 0 0€
'LACRONICADEBADAIOZ 2 0 0€
'LAOPINIONDEACORUNA 2 75.600 76€
LAOPINION DE TENERIFE 40 2.256.000  18.048€
'LAPROVINCA 173 21.625.000 207.875€
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1.133.000
751.300
1.499.500
0
600
1.200
30.225.600
544.800
608.700
65.100
418.000
0
166.400
0
1.269.500
0
0
762.100
0
0
6.315.900
0
101.800
0
4.782.800
23.300
265.400
216.900

O O OO o o o

0

58.632.600

470.400

2.200

421.400
0
6.300
5.209.200
65.000
111.000
0
0
3.974.000
6.700

11.330€
5.942¢€
14.995€
0€
6€
12€
254.399€
5.448€
6.087€
239€
3.971€
0€
1.664€
0€
12.695€
0€
0€
7.621€
0€
0€
63.159€
0€
1.018€
0€
47.828€
233€
11.491€
2.169€
0€
0€
0€
0€
0€
0€
0€
0€
559.265€
3.494€
22€
4.214€
0€
63€
41.674€
585€
1.110€
0€
0€
28.613€
29€
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siGLoxxt 2 2.800 21€
'SURDIGITAL 3 705.600  7.056€
CTELDEALDIACOM 1 0 0€
- TELEAUDIENCIASTV.WORDPRESS.CO 1 0 0€
'TOPTURISMECOM 1 0 0€
 TRIBUNADECANARIAS.ES 1 0 0€
- TUSNOTICIASDEACTUALIDAD.COM 1 0 0€
TvCanaria 50 220000  2.116€
ViaaBloG 1 0 0€
VIAJESTIC.ATRESMEDIA.COM 2 0 0€
VOGUE(ES) 1 231.400  1.002€
- WWWS3.GOBIERNODECANARIAS.ORG 1 0 0€
YAHOOESNEWS 10 20.092.000  188.363€

Fuente: Kantar Media 2019

Se puede concluir que la evolucién del impacto en términos de “media value” del Carnaval de
Las Palmas de Gran Canaria, muestra una evolucidn creciente a lo largo de los afios, alcanzando
un importe total en 2019 de 16.736.312€, triplicando el impacto en cinco afios. Si bien el
numero de noticias y referencias no ha crecido, la audiencia reportada en 2019 (611.975.300)
es superior al doble de la alcanzada cinco afos atrds. Este impacto se atribuye
fundamentalmente al impacto en televisidn (11.111.268€), y en gran medida a la retrasmisién a
nivel de nacional de determinados eventos. Internet juega un papel relevante, acaparando la
mayor parte de referencias (1.049 del total de 1.611), y permitiendo un mayor nivel de
segmentacién, computando un importe total de 4.025.300€. Por otra parte, la prensa muestra
un estancamiento en su impacto (1.599.744€).

Si bien las magnitudes econdmicas reportadas deben ser interpretadas con cautela, ya que el
valor de mercado del espacio publicitario es una aproximacién con importantes limitaciones, la
evolucién vy tipologia de impactos si permiten establecer dindmicas de trabajo a futuro. El
impacto en prensa es fundamentalmente regional, mientras que el de televisién es de ambito
nacional. Parece pertinente ahondar en una mayor segmentacion, y avanzar en la repercusion
mediatica internacional del carnaval de Las Palmas de Gran Canaria con medidas innovadoras al
respecto, y centrando el impacto en internet y contenidos audiovisuales susceptibles de captar
espacio también en television.



Analisis de la Reputacion
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3. Analisis de la Reputacion Online del Carnaval

Distintos métodos son utilizados con el objetivo de explorar la reputacién e imagen del carnaval
percibida por los usuarios de internet y por aquellos turistas que visitan la isla de Gran Canaria
en las fechas en las que tiene lugar el carnaval.

Por una parte, durante los meses de enero, febrero y marzo del afio 2019, se indagd en las redes
sociales Instagram, Facebook y Twitter, asi como, el portal de opinién de TripAdvisor para
recabar informacidn en cuanto a numero de post, likes, puntuaciones, seguidores, nimero de
comentarios, etc. Esto se realizé tanto para el Carnaval de las Palmas de Gran Canaria como para
otros carnavales nacionales e internacionales. El fin de la comparacidn es conocer la posicion en
las redes sociales del Carnaval de las Palmas de Gran Canaria respecto a los demas. Dichos
carnavales nacionales e internacionales son los siguientes: Santa Cruz de Tenerife y Cadiz
(Espafa), Venecia (ltalia), Rio de Janeiro (Brasil), Barranquilla (Colombia), Notting Hill (Reino
Unido), Mardi Gras (Nueva Orleans), Colonia (Alemania), Binche (Bélgica) y Niza (Francia).

Por otra parte, en los meses de febrero y marzo de 2019, se realiza un analisis general y otro
mas especifico a través de la aplicacion Social Mention. Dicha aplicacidn trata de recopilar las
interacciones de los usuarios en la web. Con este método se pretende averiguar cudl es la
reputacién online que tiene el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria en comparacién con el
resto de carnavales.

A continuacion, el software de andlisis de contenidos Leximancer fue utilizado para evaluar
comentarios y publicaciones relacionadas con el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria en las
redes sociales Twitter y Facebook. El estudio se limita a estas dos plataformas ya que, por un
lado, Facebook es la red social mas usada en todo el mundo con 2.234 millones de cuentas
activas en octubre del afio analizado (Statista, 2018). Por otro lado, en Twitter se alcanzo el
Trending Topic mundial de la gala Drag Queen 2018, por lo que cantidad de informacién
relacionada con este asunto era muy abundante. Para finalizar este apartado se identifican las
fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas generales del evento, extraidas de este
analisis.

3.1 Analisis Comparativo a través de las Redes Sociales

El Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria contaba con 785 opiniones en TripAdvisor, siendo el
carnaval que mas opiniones presenta en este portal. Seguidamente, se encuentran el Carnaval
de Venecia con 238 opiniones, el Carnaval de Niza con 185 opiniones, el de Rio de Janeiro con
164 opiniones, el Carnaval de Notting Hill con 126 opiniones, Mardi Gras con 110 opiniones, el
Carnaval de Barranquilla con 48 opiniones y para concluir el Carnaval de Colonia que solo cuenta
con 28 opiniones. Los Carnavales de Santa Cruz de Tenerife, Cadiz y Binche no disponen de
comentarios ni puntuacién en TripAdvisor, Unicamente los viajeros preguntan sobre donde
pueden alojarse, las fechas del carnaval, etcétera.

Como se puede observar en la siguiente tabla, los carnavales mejores puntuados en TripAdvisor
son los de Venecia, Rio de Janeiro, Barranquilla, Mardi Gras y Colonia. El Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria se encuentra por debajo de los mencionados, presentando una puntuacién de
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cuatro sobre cinco. Asi, se pone de manifiesto la necesidad de trabajar para mejorar el
posicionamiento del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria. Si bien, los carnavales con las
puntuaciones mas bajas otorgadas por los usuarios de TipAdvisor, son los de Notting Hill y Niza.

Tabla 67. Puntuaciones de los carnavales en TripAdvisor

4,5/5 (excelente)
4,5/5 (excelente)
4,5/5 (excelente)
4,5/5 (excelente)
4,5/5 (excelente)
4,0/5 (muy bueno)
3,5/5 (muy bueno)
3,5/5 (muy bueno)
No aparecen opiniones
No aparecen opiniones
No aparecen opiniones
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Por otra parte, se realizd un analisis de distintas redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram.
La tabla que aparece a continuacién presenta el nimero de seguidores que tiene cada carnaval
en las diferentes redes analizadas. El Carnaval de Barranquilla tiene la mejor repercusion en su
reputacién al poseer una gran cantidad de seguidores en todas las redes objeto de analisis. En
segundo lugar, se encuentra el Carnaval de Cadiz y el Mardi Gras ya que, también cuentan con
un gran nimero de seguidores en las tres redes sociales que se analizan. El Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria posee mas seguidores en Facebook y Twitter que el Carnaval de
Venecia y el de Rio de Janeiro, sin embargo, en Instagram no cuenta con tanta repercusion en
su afluencia como los anteriores. El Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria debe crear
contenidos en sus redes sociales que ayuden a mejorar estas cifras, prestando una especial
atencidn a la red social Instagram y a las emergentes como Tik Tok.

Tabla 68. Seguidores en redes sociales

Las Palmas de Gran Canaria, Espafia ~ 81.368 16.709 8.567
Santa Cruz de Tenerife, Espafia ~ 58.854 7.231 9.179
Venecia, ftalia ~  11.369 8.198 22.200

| Cadiz, Espana 143259 85.093 29.600

Rio de Janeiro, Brasil 8481 14.215 31.900
‘Barranquilla, Colombia 681815 74.697 168.000
Notting Hill, Reinounido ~~ 25.171 796 3.670
Mardi Gras, Nueva Orleans 143,092 5.802 32.100
 Colonia, Alemania | 48991 - 9.737
|Binche, Bélgica | 14,693 - 335
Niza,frandia 40253 322 2,883
Fuente: Elaboracion propia, informacién extraida en redes sociales

Si centramos la atencién en la red social Instagram, como puede observarse en la siguiente tabla,
el nimero de publicaciones mas elevado se encuentra en: los Carnavales de Rio de Janeiro,



130

Barranquilla, Las Palmas de Gran Canaria y Mardi Gras. Asi se puede afirmar que, aunque el
Carnaval de las Palmas de Gran Canaria no es de los que cuenta con mas seguidores, es uno
de los carnavales en los que los seguidores en Instagram son mas activos.

Tabla 69. Numero de publicaciones en la cuenta de Instagram

4.283
3.376
1.863
1.489
937
713
417
370
214
68
23

Fuente: Elaboracion propia

3.2 Analisis Comparativo de la influencia en internet

Este analisis se realizd a través de una aplicacion web (Social Mention) que analiza a tiempo real
los contenidos que afiaden los usuarios en la red. De este modo se puede obtener informacion
sobre quién, donde y cuando hacen referencia a un evento determinado. Esta aplicacion ayuda
a medir la influencia de eventos, marcas o tdpicos. En esta ocasidn, se ha empleado para medir
la influencia de los diferentes carnavales nacionales e internacionales.

Se utilizan cuatro parametros para medir la influencia:

Strenght (fuerza): es la probabilidad de que el evento o asunto se esté discutiendo en
las redes sociales. Su calculo es muy simple, se divide las menciones recibidas en las
ultimas 24 horas entre el total de las posibles menciones.

Sentiment (sentimiento): es la proporcion de menciones positivas recibidas con
respecto a las menciones negativas.

Passion (pasion): mide la probabilidad de que una persona que ha hablado de un asunto
en concreto lo vuelva a hacer.

Reach (alcance): mide el rango de influencia. Es el nimero de autores Unicos que
escriben sobre el evento entre el nimero total de menciones.

En primer lugar, se analiza en la web en general las interacciones de cada uno de los carnavales
y luego especificamente en los blogs, microblogs, bookmarks y fotos.

En general, Mardi Gras es el que posee mayor fuerza genérica en internet con un porcentaje del
87%, es decir, el que tiene el nUmero de menciones mas alto recibido en veinticuatro horas. Le
siguen los Carnavales de Notting Hill (78%), Venecia (77%) y Rio de Janeiro (72%). El Carnaval de
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Las Palmas de Gran Canaria se encuentra en la mitad con un 51%, y en el puesto mas bajo se
sitla el Carnaval de Binche con un 0%.

En lo que respecta al sentimiento, Niza se sitla en primer lugar al recibir un gran nimero de
menciones positivas las cuales tienen una proporcién de 50:1. En el caso del Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria, se detecta 0:0 sentimientos positivos.

Con respecto a la pasién, la mayoria de los carnavales que se analizan cuentan con unos
porcentajes bajos, no superando el 50%. Notting Hill cuenta con un porcentaje del 37%, esto
quiere decir que, es el carnaval en el que se ha repetido mas veces un tema concreto. Le siguen
los Carnavales de Rio de Janeiro (27%), Mardi Gras (24%) y Cadiz (22%). El Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria cuenta con un 5% de pasion.

Con respecto al alcance, el Carnaval de Las Palmas Gran Canaria posee un nivel de influencia
media ya que cuenta un 50% de autores Unicos que han escrito sobre el evento. Los mas
influyentes son el Carnaval de Venecia (87%) y el Carnaval de Niza (80%).

Referente a los demds carnavales que no se han nombrado o han sido muy poco mencionados
como son el de Colonia, Cadiz, Binche y Santa Cruz de Tenerife, tienen un nimero de
interacciones inferior al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria. Por tanto, se detecta una
influencia intermedia, que demanda un analisis mas detallado.

Tabla 70. Influencia general en Internet

LasPalmas e Gran Conara, Espaia | S1% 00 5% So%
Santa Cruz de Tenerife, Espafia  42% 1:00 20% 36%
Cadiz, Espafia  54% 2:00 22% 43%
Venecia, ltalia  77% 1:00 10% 87%
Riode Janeiro, Brasil  72% 4:1 27% 57%
Barranquilla, Colombia ~ 34% 2:00 17% 63%
Notting Hill, Reinounido ~~ 78% 5:1 37% 56%
‘Mardi Gras, Nueva Orleans  87% 8:1 24% 69%
Colonia, Alemania ~ 23% 3:1 19% 35%
Binche, Bélgica 0% 1:1 13% 9%
Niza,Francia ~ 59% 50:1 13% 80%

Fuente: Elaboracién propia, datos extraidos en Social Mention
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Con el objetivo de realizar un estudio mas especifico se analizaron los blogs, microblogs,
booksmarks e imagenes.

En cuanto a los blogs, la mayoria de los carnavales presentan unos niveles bajos en todos los
parametros de Social Mention, siguiendo este patrén el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria.
Se afirma que Niza posee la mayor fuerza (4%), Binche el mayor sentimiento (4:0), Santa Cruz
de Tenerife la pasion mas alta (42%) y en la influencia destacan Rio de Janeiro y Barranquilla
(14%).

Tabla 71. Influencia en blogs

Las Palmas de Gran Canaria, Espafia 0% 0:0 0% 2%
Santa Cruz de Tenerife, Espafia 0% 1.0 42% 4%
Venecia, ltalia 0% 2:0 0% 8%
(Cadiz,Espafia 0% 0:0 0% 4%
Rio de Janeiro, Brasil 0% 2:0 12% 14%
‘Barranquilla, Colombia 0% 0:0 12% 14%
Notting Hill, Reinounido 0% 2:0 0% 6%
‘Mardi Gras, Nueva Orleans 0% 1.0 0% 6%
Colonia, Alemania 0% 0:0 0% 2%
‘Binche, Bélgica 0% 4:0 28% 10%
Niza, Francia 4% 1.0 0% 4%
Fuente: Elaboracién propia, datos extraidos en Social Mention

Con respecto a los microblogs, el Carnaval de Venecia, el Carnaval de Rio de Janeiro, el Carnaval
de Notting Hill y el Carnaval de Mardi Gras tienen una gran fuerza, con un parametro del 100%.
Se puede observar que el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria posee la pasion mas alta
(34%) y Rio de Janeiro la mejor influencia (1385%).

Tabla 12. Influencia en microblogs

Las Palmas de Gran Canaria, Espafia 8% 0:0 34% 96%
Santa Cruz de Tenerife, Espafia 8% 0:0 11% 160%
\Venecia,ftalia | 100% 0:0 33% 132%
Cadiz, Espafia 0% 0:0 11% 80%
Rio de Janeiro, Brasil ~ 100% 7 10% 1385%
‘Barranquilla, Colombia ~ 56% 0:0 12% 170%
Notting Hill, Reinounido ~ 100% 2:0 3% 108%
‘Mardi Gras, Nueva Orleans ~ 100% 13:0 6% 112%
Colonia, Alemania 6% 4:1 0% 40%
‘Binche, Bélgica 0% 0:0 0% 8%
(Niza,Francia | 16% 47:0 1% 122%
Fuente: Elaboracién propia, datos extraidos en Social Mention

En los bookmarks, en general, los parametros son muy bajos, pero hay que resaltar que el
Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria cuenta con una pasidn elevada, alcanzando el 40%,
mientras que el resto de carnavales se encuentran por debajo. Mardi Gras dispone de la mejor
fuerza (26%), y Colonia la mejor influencia (42%).



Tabla 73. Influencia en bookmarks

Santa Cruz de Tenerife, Espafia 0% 1:00 0% 4%
Venecia, ftalia 0% 0:0 0% 2%
(Cadiz,Espafia 0% 0:0 0% 2%
Rio de Janeiro, Brasil 0% 5:0 0% 14%
‘Barranquilla, Colombia 0% 2:00 11% 16%
Notting Hill, Reinounido 0% 2:1 20% 32%
‘Mardi Gras, Nueva Orleans ~ 26% 2:1 5% 38%
Colonia, Alemania 0% 2:1 8% 42%
Binche, Bélgica 0% 0:3 0% 8%
Niza, Francia ~~ 14% 9:1 30% 28%
Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos en Social Mention

Respecto a la influencia en fotos, se produce un sentimiento mayor en comparacién a las otras
busquedas especificas. Niza, en este caso, es el que tiene los parametros mas elevados por lo
gue tiene un gran nimero de interacciones en este apartado concreto, sin embargo, el que tiene
la pasién mas alta es el Carnaval de Santa Cruz de Tenerife (74%). El de Las Palmas de Gran
Canaria no genera muchas interacciones en las fotos, ya que, sus parametros son muy bajos,
existiendo una importante oportunidad de desarrollo en este ambito para nuestro carnaval.
En la tabla que se muestra a continuacion, se observan las interacciones generadas por las fotos
de los carnavales en internet en cada uno de los parametros del Social Mention.

Tabla 74. Influencia en fotos

Las Palmas de Gran Canaria, Espafia 0% 3:00 23% 26%
Santa Cruz de Tenerife, Espafia ~ 18% 3:1 74% 19%
Venecia, Italia 8% 4:00 45% 25%
Cadiz, Espafia 0% 6:1 38% 74%
‘Riode Janeiro, Brasil 0% 5:1 63% 42%
‘Barranquilla, Colombia 0% 31 47% 62%
Notting Hill, Reinounido 0% 21 56% 52%
‘Mardi Gras, Nueva Orleans 1% 10:1 27% 43%
Colonia, Alemania  42% 10:1 56% 43%
‘Binche, Bélgica 2% 1:1 52% 9%

Niza, Francia | 100% 11:1 18% 130%
Fuente: Elaboracién propia, datos extraidos en Social Mention

Tras los analisis realizados a través del Social Mention, se puede afirmar que la influencia en
cuanto a las reacciones generadas por el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria en internet se
caracteriza como intermedia-baja, en comparacion con otros carnavales internacionales
punteros de dmbito mundial como el de Mardi Gras, Notting Hill, Venecia y Rio de Janeiro, ya
que estos tienen unos parametros mds elevados en sus reacciones.

A nivel nacional, los Carnavales de Las Palmas de Gran Canaria y Santa Cruz de Tenerife tienen
unas interacciones similares en la red. Hay que destacar que el Carnaval de Cadiz es el que tiene
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mejor influencia en la web en general, pero en los apartados especificos, los Carnavales de Las
Palmas de Gran Canaria y Santa Cruz de Tenerife cuentan con un mayor numero de
interacciones. Existe una importante oportunidad de desarrollo en este sentido, aplicando
técnicas de neuromarketing para analizar y gestionar la creacion y difusién de contenidos.

3.3 “Opinion Mining” Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria

El primer paso para la realizacion de este andlisis es la recopilacion de los textos que,
posteriormente, seran analizados. Para ello, es esencial el rastreo de redes sociales con el fin de
encontrar textos cuyo contenido sea de interés para la investigacion, es decir, contenido
relacionado con el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria.

Tanto en Twitter como en Facebook, el foco fue dirigido hacia dos cuentas principales:
@Ipacarnaval (ya que es la cuenta oficial del carnaval de la capital) y @LPAVisit (que es la cuenta
oficial de Turismo y publica muy activamente contenido sobre el carnaval, debido a su relacién
con la actividad turistica en la ciudad). Con respecto a los hashtags: #carnavallPGC,
#MurgasLPGC, #CabalgatalPGC, #ReinalPGC, #GalaDragLPGC y #DragQueenlLPGC, son los
hashtags oficiales de los distintos eventos, establecidos por la cuenta oficial. Estos fueron
detectados explorando la cuenta @I/pacarnaval, que utilizaba dichos hashtags para escribir
sobre los distintos actos. En consecuencia, los demas usuarios incrementaron su popularidad,
empledndolos también. Merecen especial mencidn los dos hashtags relativos al evento con
mayor repercusion nacional e internacional, la Gala Drag Queen del Carnaval de Las Palmas de
Gran Canaria. La etiqueta #DragQueenlLPGC fue Trending Topic mundial en Twitter con una
difusién destacada en paises como Estados Unidos, Rusia, Brasil, Argentina, Chile, México,
Francia, Reino Unido, Italia, Polonia, Japdn, Filipinas, Colombia o Angola.

En la realizacién del presente estudio existen limitaciones, derivadas de la complejidad del
lenguaje, que pueden afectar a los sistemas que realizan el analisis. Con la finalidad de combatir
dichas limitaciones, facilitar el andlisis del contenido e incrementar la fiabilidad de los
resultados, los posts fueron recogidos manualmente en ambas redes sociales. Esto posibilitd, en
primer lugar, concebir una idea aproximada de los temas mas comentados, asi como las
opiniones al respecto. En segundo lugar, comprender de manera mas adecuada los resultados
con el analisis de contenidos a través del software Leximancer. Asimismo, fue posible descartar
piezas de texto que no expresaban opiniones, carecian de sentido o utilizaban un lenguaje muy
complejo o gramaticalmente incorrecto.

Para identificar las publicaciones relacionas con los topicos de interés, bastd con hacer uso de la
herramienta de busqueda, tanto en Facebook como en Twitter, y teclear las cuentas y los
hashtags mencionados. Mas de 540 publicaciones fueron copiadas, en un documento aparte,
para el andlisis posterior. El nimero de publicaciones consultadas fue bastante mads elevado, sin
embargo, como se indicd anteriormente, Unicamente se recogieron las que resultaron utiles
para la investigacion. Con esto ultimo se hace referencia a la seleccién de aquellos textos que
expresaban opinidn, utilizaban un lenguaje coherente y podian ser procesadas en el software
sin inconvenientes. Por lo que todos los relatos recogidos fueron leidos previamente.
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La proporcién de informacién obtenida en Twitter superd notablemente a Facebook (alrededor
de un 90%). Esto se debe a que la gran mayoria de publicaciones en Facebook contenian solo
recursos visuales y una etiqueta, pero no texto, hecho que redujo enormemente las
posibilidades de obtener enunciados.

Con respecto a cada hashtag, #DragQueenLPGC fue sin duda el mas utilizado, algo que no resulta
extrafio teniendo en cuenta que fue Trending Topic mundial. Hacer una suma exacta de las
publicaciones que usaron cada etiqueta es muy dificil, debido a que muchas de ellas expresaban
varias a la vez. Grosso modo, los comentarios acerca de la gala Drag Queen representan mas de
un 70% del contenido. Para terminar, en cuanto al marco temporal de los textos, pertenecen
mayormente al aifio actual y al pasado. Solo unos pocos fueron escritos en afios anteriores.

3.3.1 Analisis del contenido: paso a paso

El proceso utiliza un método esquematico y paso a paso, que permite el uso de la aplicacion
tanto a entendidos en el analisis de contenido, como a principiantes. Asi, el proceso de analisis
en Leximancer consta de cuatro fases principales: seleccion de documento/s a analizar,
generador de “semillas” de conceptos, generador del tesauro y generador del mapa conceptual
(véase figura 98). El mapa conceptual se podria generar utilizando la configuracién por defecto
en todas las fases. Sin embargo, con objeto de obtener un andlisis fiable y representativo, fueron
modificados los ajustes que correspondian en cada fase.

Figura 98. Controles del proyecto.

(® Welcome Project Control: Carnaval LPGC %

¥} Upload Project Settings = ¥ Download Project Settings

Carnaval LPGC:

Build your model Results

A Data
=R Exports
E Text Processing E/}‘ Concept @ Compound
Settings Seeds Concepts
Concept Seeds ]s Thesaurus aIa Concept Coding
Settings Settings Settings
4 Project Output
Settings
@ Processing complete, outputs ready. (Cluster: complete. (468 ms )) B Project
Log

Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)

En la primera fase (Select documents), se selecciond el documento donde se encontraban
recopilados las publicaciones de interés.



Para la segunda fase (Generate concept seeds), antes de generar las semillas, se modificaron los
ajustes de procesamiento del texto (Text Processing Settings). Teniendo en cuenta que las
publicaciones constan de una, dos o tres lineas de texto, se establecié un maximo de tres
oraciones por bloque (Sentences per block). También se aplicé la identificacién de nombres
propios (Identify Name-Like Concepts) debido a la mencion de numerosos drag queens, lugares,
otros artistas, etc. (Figura 98). Y finalmente, se ejecuto la lista de palabras vacias con el fin de
que todas las palabras que carecieran de significado, fueran obviadas en el proceso de analisis

(Figura 99).
Figura 99. Ajustes de procesamiento de texto.
Text Processing Options X
General Tags
Sentences per block 3 v Folder
Prose Test Threshold 2 v File
Duplicate Text Off v Dialog
Sensitivity
Identify Name-Like
Concepts
Break at paragraph
Auto-paragraphing
Merge word variants Edit stoplist

OK Cancel

Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)
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Figura 100. Lista de “palabras vacias”
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Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)
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El segundo recuadro (Concept Seeds Settings) que aparece antes de generar las palabras
“semilla”, nos permite: configurar si deseamos que Leximancer identifique conceptos
automaticamente; fijar el nimero de conceptos maximo que se desea extraer (a mayor
diversidad del contenido, mas conceptos se requieren) y, establecer qué proporcién de los
conceptos extraidos deben ser nombres propios.

Aplicado al presente analisis, resulté como muestra la siguiente figura:

Figura 101. Ajustes de los conceptos “semilla”

Concept Seeds Identification X

Automatically Identify

Concepts
Total Number of Concepts 20 v
Percentage of Name-Like 30 v
Concepts

OK Cancel

Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)

Es conveniente que el software identifique conceptos automaticamente, ya que permite una
ejecucién del proceso mas rapida. Respecto al nimero total de conceptos, se fijaron veinte
debido a que las publicaciones no giran en torno a gran cantidad de temas diversos. De igual
manera, se especificé el porcentaje de nombres propios (0% por defecto) por la frecuencia de
apariciéon de estos en el contenido. Tras determinar, a conveniencia, los ajustes de estas dos
funcionalidades, se generaron las “semillas” de conceptos (Generate Concept Seeds).

Una vez generadas, aparecen otras dos opciones de ajustes: Concept Seeds y Thesaurus Settings.
El primero permite modificar (afiadir, eliminar o unir) los conceptos extraidos automaticamente
en la fase anterior, o incluso, crear manualmente una lista de conceptos seleccionados por el
usuario (User-defined concepts). Esta ultima opcion fue la elegida para el presente andlisis, ya
que solo es posible aplicar la lente de sentimientos a conceptos definidos por el usuario. Emplear
la lente de sentimientos es esencial, considerando la finalidad de este estudio. Esta herramienta
mostrara si cada tema o concepto estd relacionado con un mayor numero de términos
favorables o, por el contrario, desfavorables. No obstante, cuando se aplica esta, el software
ofrece, por defecto, una lista términos favorables y desfavorables en inglés. Fue necesario, por
tanto, eliminar dichos vocablos y extraerlos manualmente de la recopilacién, como se muestra
en las siguientes figuras.
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Figura 102. Lente de sentimientos (1)
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Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)
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Concept Seed Editor

Figura 103. Lente de sentimientos (2)
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O eurovisién [-] lamentable

[-1 mal

OK

<+ Sentiment Lens

Cancel

Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)
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Los ajustes del Tesauro, por su parte, permiten opciones como: aplicar o evitar el aprendizaje
automatico de este; aumentar o reducir la generalidad de los conceptos; o, establecer el tipo de
aprendizaje (normal o supervisado). Mas no convino la modificacién de ningun ajuste, utilizando
asi, la establecida (véase figura 104). El siguiente paso fue generar el tesauro.

Figura 104. Ajustes del Tesauro

Thesaurus Settings (Concept Learning) X
General Concept Profiling
Learn Concept Number to Discover Off v

Thesaurus using

. _ ”
Source Documents Themed Discovery Concepts in Any

Only Discover Name-

Learn once
Like Concepts

Concept Generality 12 (default) W

Learn From Tags

Learning Type Normal v
Sampling Automatic v
Sentiment Lens

OK Cancel

Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)

Justo antes de la ultima fase del proceso (Generate Concept map), una vez establecidos los
conceptos y el Tesauro, el software da acceso a la creacién de conceptos compuestos, la
codificacién de conceptos y los ajustes de “salida” del proyecto. Los conceptos compuestos
resultan de utilidad para nombres propios que se quieran crear como conceptos y consten de
mas de una palabra, por ejemplo, Universidad de Las Palmas de Gran Canaria. Los ajustes de
codificacién de conceptos estdn relacionados con los conceptos que se pretenden plasmar en el
mapa conceptual y el efecto de estos en los bloques de texto donde aparecen. Finalmente, los
ajustes de “salida” hacen referencia a ciertos ajustes visuales del mapa conceptual. De todas las
opciones descritas, la codificacién de conceptos resulta interesante si se pretende fijar la
atencién en uno especifico. No obstante, no se considerd la manipulacion de éstos en un primer
escenario, ya que el software refleja los conceptos mas frecuentes del texto, y se procuraba
averiguar cudles eran. El mapa se representd, entonces, como muestra la siguiente figura.
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Figura 105. Mapa conceptual

‘QQ’C 1" OEQQ@“>Concepts:
esgrectanido criticas  Nbomofatitsa
[Drag Sethias!as

igualdad expresion

., libestathd

Fhurmorr 33%3@#33’"’

CEXIMANGER TRIAL
veeglienzaa
corguilen Las Palmas
Carpavalipds
tongm
Coreativicad d

Fuente: Leximancer PTY LTD (2018)

3.3.2 Analisis de resultados

Una vez establecidos los ajustes convenientes y creado el mapa conceptual aplicado al caso de
estudio, fue posible explorar los resultados y extraer las conclusiones que correspondieron.

Debido a la capacidad de interaccidn que el software ofrece, existian resultados diferentes para
cada tema o concepto. Por consiguiente, se analizaron los resultados mas relevantes con
propdsito de no prolongar en exceso el presente epigrafe. Con este mismo fin, ademas, se
utilizaron anexos para plasmar el contenido visual necesario sin alargar la seccién.

Primeramente, la sinopsis mostrd los temas principales hallados en el texto, ordenados de
mayor a menor frecuencia de aparicion. Debido a que el software analiza el documento por
bloques, cada publicacion representa un bloque en el texto recopilado. De manera que, como
se observa en la figura 106, Carnavallpgc aparece en 95 publicaciones, Drag Sethlas en 71 y el
término Libertad en 52, siendo asi, los tres temas mas mencionados por el publico. Cada tema
serd desglosado, mas en profundidad, a lo largo de este punto. No obstante, el hecho de que
“verglienza” sea el cuarto tema mas abundante, aunque solo aparezca en 10 enunciados, llama
la atencién. En consecuencia, se utilizd la pestafia de consulta (Query) para divisar las
publicaciones en las que se encontré dicha palabra y conocer, con mas exactitud, con qué otros
conceptos se relaciond. Se encontraron varias alusiones a la gala de la Reina: “Me recuerda a la
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gala de Tenerife cuando fue Belén Esteban... que ridiculo... a ellos les ha servido para resurgir y
tener unas galas increibles, a ver si también funciona con nosotros... #verglienza #ReinalLPGC”;
“Ahora mismo siento verglienza de esta gala #ReinalLPGC”; “Esta creo que es la peor gala de
#ReinalLPGC que he visto nunca, que verglienza ajena siento. Los artistas? Mejor me callo”; una
mencién al Ayuntamiento (“verglienza ajena @AyuntamientoLPAno pagaron o
qué? #CarnavalLPGC”) asi como a la gala Drag Queen 2018 (“Con la verglienza que dio en su
momento el chiquilicuatre en Eurovision, para que salga de nuevo en la gala #DragQueenLPGCy
gane”). La gala de la Reina del Carnaval 2019 resulto ser la mas criticada de todas en las ultimas
jornadas.

Figura 106. Sinopsis

.EQOCwaQQ@‘»COHCepIS: ’

Synopsis Concepts Thesaurus Query Summaries Log

Analyst Synopsis Detail Level ~ Spreadsheet (CSV) Export
Theme Hits
Camavalpge 95 —
i hbomofatifaa i
esgEctanido s Drag Sethlas 7 1

ibertad 52 ——
verglienza 10 -

[DragiSBthiisias humor (TRIAL) 6 | |

igualdagf(  expresin ) =
B

LEXIMANGERR.TRIAL

Theme: Carnavallpgc

Veeglenzaa Concepts: Carnavallpgc, Las Palmas, orgullo, creatividad
orgllo | a5 Paimas Hits: 95
Carw&aﬁm&c Ya queda menos

- El Carnaval de @LpaVisit triunfa en el Orgullo LGTBI en #Madrid

- La revista de Gay Barcelona destaca al Carnaval de Las Palmas de
tongm Gran Canaria como "la capital Drag Queen" de Espaiia, con "la gala mas
importante de Europa" #CarnavalLPGC #DragQueen #OrgulloDrag
- El @lpacarnaval triunfa en el @MADOrgullo con su oda a la tolerancia, la
diversidad y la creatividad
- Serd todo un #orgullo. poder presumir de Carnaval para Ixs canarionxs
que vivimos en Madrid y sentimos nuestra fiesta. Gran iniciativa!

creatividad

Visible Concepts: 100% Theme Size: 46% Rotation: 0° #DragQueenLPGC
- Estoy viendo la #DragQueenLPGC y es maravillosa la creatividad con la
Ana rientan lac Pran de |a Gran Canaria

Fuente: Synopsis. Leximancer PTY LTD (2018)

El siguiente paso fue averiguar con qué conceptos se relacionaba cada tema destacado vy si
dichos conceptos eran, en su mayoria, positivos o negativos. El tema Carnavallpgc, aparecia
junto a términos favorables en 80 bloques (columna Count), estaba muy relacionado, a su vez,
con los nombres Las Palmas y Drag Sethlas, y con palabras como creatividad, transgresion,
tolerancia o libertad. Sin embargo, se identificé la primera connotacién negativa del analisis al
divisar entre las palabras relacionadas los términos tongo y vergiienza (todo lo anterior se puede
observar en la figura 15). Para realizar un analisis mas profundo, se hizo uso de la consulta
nuevamente: “Chiquito tongo el fallo del jurado #MurgasLPGC murgas que solo pasan por
nombre” o “Vaya mierda de eleccion. Esto me suena tongo. #DragQueenLPGC” fueron algunos
de los posts hallados. Se dedujo pues, cierta desconfianza y descontento del publico con relacidn
a los veredictos del jurado en algunos actos.
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Figura 107. Conceptos

Synopsis Concepts Thesaurus Query Summaries Log

Selected Concept: Carnavallpgc (80) Ranked View = Export~ @
Sentiment Count Likelihood

Q favourable 80 43% e
Related Name-Like Count Likelihood

Q Las Palmas 15 60% [ I
Q. Drag Sethlas 18 27% S
Related Word-Like Count Likelihood
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Q tolerancia 10 53% [ I
Q libertad 17 50% [ I
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Q vergiienza 4 40% [
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Q  admiracién 6 32% B
Q humor 1 17% |

Fuente: Concepts. Leximancer PTY LTD (2018)

En el caso de Drag Sethlas, se encontrd asociado a términos positivos en 67 bloques, relacionado
con los nombres Carnavallpgc y Las Palmas, y con palabras como igualdad, expresion, respeto,
libertad o admiracion. Se puede observar, mds detalladamente, en el anexo. Es posible que la
relacidon con estos vocablos se deba a su victoria en la gala Drag Queen 2017 y su posterior
actuacién en 2018 como artista invitado, debido a dicho galardén. Esto uUltimo junto con las
consecuencias legales que conllevaron ambos nimeros, puede ser la razén de tal popularidad
en las redes sociales.

El tercer y ultimo tema destacado era Libertad. Se asocidé con expresiones favorables en 34
bloques, con los nombres Las Palmas, Drag Sethlas y Carnavallpgc, asi como con los vocablos
expresion, transgresion u homofobia (anexo). Este ultimo término fue investigado en mayor
profundidad, utilizando de nuevo, la pestafia de consulta (Query), con el fin de deducir en qué
sentido exacto, se mencionaba la homofobia en los textos. Se consultaron fragmentos del
documento como: “Enumero: -Igualdad y oportunidad para todos los aspirantes. -Libertad de
expresion. -Mensajes contra el bullying, la homofobia y el maltrato animal.” o “Orgullosa de ser
canaria y de lo que pudimos ver anoche en la gala #DragQueenLPGC. La libertad de expresion y
mensaje contra el bullying, la homofobia y el maltrato animal. “Véase figura 108.



Figura 108. Consulta

Synopsis  Concepts  Thesaurus = Query = Summaries Log

WORD:libertad AND WORD:homofobia Search

Export Page = Export All | Log All

Result
/PREPROCESAMIENTO POSTS.docx/PREPROCESAMIENTO POSTS~1
Add to Log
Concepts

Enumero: -lgualdad y oportunidad para todos los aspirantes. -
Libertad de expresidn. -Mensajes contra el bullying, la homofobia y
el maltrato animal.

/PREPROCESAMIENTO POSTS.docx/PREPROCESAMIENTO POSTS~1

Addto Log
Concepts

Viva la libertad de expresion y viva la gala #DragQueenLPGC htt
- Super gala Drag #DragQueenLPGC
- Que pena me dan los de RTVE que no quisieron emitir la gala porque
se cargaron vivos ante las criticas de los abogados cristianos del afio
pasado, mas dedicé un olé a Nova tv por ser valientes y ofrecer este
gran espectaculo como es la gala #DragQueenLPGC felicidades!!!
- Orgullosa de ser canaria y de lo que pudimos ver anoche en la gala
#DragQueenLPGC . La libertad de expresion y mensaje contra el
bullying, la homofobia y el maltrato animal.

Fuente: Query. Leximancer PTY LTD (2018)
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Siguiendo la misma linea de trabajo, se exploré el Tesauro solamente de los tres temas
destacados. En la columna izquierda, se apreciaban todos los conceptos extraidos del
documento; en la columna derecha, los términos ponderados que Leximancer utilizé como
evidencia para identificar cada concepto. Los términos que mas contribuyeron, pues, a la
identificacion de Carnavallpgc como concepto, fueron: Carnavallpgc, Carnaval (nombre propio),
Ipacarnaval y murgas (figura 109). Para el caso de Drag Sethlas, los vocablos que se encontraron
asociados con mas frecuencia fueron: Drag Sethlas, Dragsethlas, cena e iglesia, pudiéndose
observar esto en el anexo. Es probable que estos dos ultimos hagan referencia a la actuacién del
concursante el presente afio, cuya tematica se basé en la “La ultima cena”.

Figura 109. Tesauro

Synopsis  Concepts  Thesaurus Query Summaries Log
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Fuente: Thesaurus. Leximancer PTY LTD (2018)

Y para concluir, el anexo muestra el Tesauro del concepto Libertad, donde se destacaron los
términos libertad, expresion y valores. Se hizo un ultimo uso de la Consulta, para explorar la
posibilidad de que la relacion entre libertad y expresidn se debiera a la utilizacion del enunciado
libertad de expresion. Se hallaron, en efecto, bloques como: “Anoche en la #GalaDragLPGC el
ganador 2017 #DragSethlas volvié a protagonizar un fantdstico cuadro arropado por otros
drags. Bravo y que no nos corten la libertad artistica y de expresion”, “Unidos por la libertad de
expresion. Orgulloso de Drag Sethlas y el apoyo recibido #DragQueenLPGC” o “Un afio mds la
ultraderecha religiosa no acepta la libertad de expresion de los #DragQueenlLPGC. Al nuevo
alegato, ya hay denuncia.”
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Este analisis premilitar es de utilidad para entender el contenido trasmitido y las emociones
generadas, si bien se recomienda profundizar en el mismo, dada su importante influencia en la
reputacién del evento y el posicionamiento del carnaval de Las Palmas de Gran Canaria, Ademas,
se recomienda realizar andlisis detallados de las emociones con herramientas de
neuromarketing (eye tracking, fase coding, EEG) mas sofisticadas.

3.4 Analisis DAFO

La informacidn proporcionada por el analisis de contenido realizado permite percibir algunas
fortalezas y debilidades que se presentan en el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria. Sin
embargo, con intencién de ampliar el conocimiento de la situacion actual del evento e identificar
otros posibles temas de interés, fuentes secundarias ofrecidas por medios de comunicacion
regionales, fueron consultadas. El siguiente andlisis DAFO que se expone en la figura 110,
introduce, con mas detalle, las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades que se
contemplaron en los contenidos digitales relacionados con la reputacidon on line.

Figura 110. Analisis DAFO

DEBILIDADES FORTALEZAS
¢ Contaminacién luminica y acistica ¢ Trending Topic mundial Gala Drag Queen 2018
¢ Generacion de residuos ¢ Fiesta de Interés Turistico Nacional
¢ Sospechas de resultados amanados en algunas * Polémica Drag Sethlas
galas ¢ Carnaval percibido como expresion de libertad,
¢ Polémica Drag Sethlas tolerancia y creatividad

¢ Componente humoristico

AMENAZAS OPORTUNIDADES
¢ Polémica con el vecindario « Fiesta de Interés Turistico Internacional
¢ Carnaval de Santa Cruz de Tenerife y Los ¢ Desarrollo de las plataformas sociales
Indianos de La Palma ¢ Reivindicacion a favor de los colectivos con

riesgo de exclusion

Fuente: elaboracion propia.

e Debilidades. Los distintos actos que se realizan, acompafiados continuamente de
musica, luminotecnia y multitud de asistentes, impactan de manera drastica en el medio
ambiente de la ciudad. Por un lado, la generacién de residuos cada afio es altamente
significativa, como se expone en el siguiente titular: “Retiran 12.300 kilos de basura por
el carnaval” (La Provincia — Diario de Las Palmas, 2018), asi como lo son las grandes
aglomeraciones de personas y de vehiculos en la zona. Por otro lado, el uso prolongado
de iluminacién de espectaculos, pirotecnia y acompafiamiento musical ocasionan altos
niveles de contaminacidn luminica y acustica.
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En las redes sociales, por su parte, fueron percibidos dos asuntos que pueden suponer
percepciones negativas sobre el carnaval. En primer lugar, la polémica que envuelve al
Drag Sethlas, cuyas actuaciones en 2017 y 2018 han ofendido a algunos colectivos
religiosos. En segundo lugar, las sospechas de resultados amafiados en algunas galas
como las fases de murgas o la gala Drag Queen 2018. También la gastronomia, con falta
de productos tipicos especificos y alusivos al carnaval merecen una mencién especial.

e Fortalezas. Una primera fortaleza es la declaracion del carnaval local como Fiesta de

Interés Turistico Nacional en 2017, que supone un impulso de la promocidn del evento
a nivel nacional e internacional. De igual forma, contribuye a dicha promocidn, el
Trending Topic mundial logrado en Twitter los pasados carnavales, y que puede estar
relacionado con la mencionada polémica de Drag Sethlas, motivo por el cual dicha
controversia se interpreta como fortaleza, y a su vez como debilidad, en este andlisis
DAFO.
Con base en los resultados del estudio, el carnaval se mostro relacionado con términos
favorables como libertad, tolerancia o creatividad, y un componente esencial en su
realizacion es el humor y la picardia, muy caracteristico de la gala Drag Queen o las
murgas.

e Amenazas. El Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se desarrolla en plena ciudad, algo
que no siempre es placentero para los vecindarios cercanos a los distintos eventos que
se llevan a cabo en diferentes puntos de la capital. Una noticia del presente afio del
diario regional Canarias 7, expone el descontento de los vecinos del barrio de Vegueta:
“Algunos vecinos de Vegueta han comenzado a movilizarse contra el ruido que generan
las fiestas, en especial el carnaval de dia” (Darriba, 2018). Ademas, el boletin informativo
de la emisora Cadena SER Canarias, publicaba en 2015 la suspensién de las “noches de
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carnaval”, cominmente conocidas como mogollones, debido a la demanda presentada
por los vecinos del edifico Simdn Bolivar n25 (Cadena Ser, 2015). Estas polémicas han
supuesto una amenaza al carnaval los ultimos afios. Igualmente, en el mismo periodo
de tiempo se celebran otros dos importantes eventos: el Carnaval de Santa Cruz de
Tenerife y Los Indianos de La Palma. Ambos son “productos” sustitutivos del Carnaval
de Las Palmas de Gran Canaria y miles de personas, tanto canarios como foraneos, se
trasladan anualmente a estas islas para disfrutar de tales festividades.

e Oportunidades. Segun una noticia del periddico digital “El Diario”, el Ayuntamiento
capitalino pretende dar un paso mas y conseguir el reconocimiento de Fiesta de Interés
Turistico Internacional para 2022. Esto, aparte del ambito promocional, conlleva una
mayor atencién al evento por parte de los cargos publicos, y un esfuerzo por su impulso
y desarrollo. Asimismo, se ha percibido en los resultados de la investigacién, el apoyo a
la alusién que se ha hecho en las galas de mayor repercusion, a temas reivindicativos
como el maltrato animal, la homofobia o el bullying.

En conclusidn, el nimero de asistentes que cada afio recoge el Carnaval de Las Palmas de Gran
Canaria no deja duda de la gran popularidad de las fiestas. Sin embargo, como cualquier evento
a gran escala, genera impactos que deberian ser analizados y gestionados pertinentemente. El
proximo punto se destina a esta cuestion.


https://www.canarias7.es/tag/-/meta/vegueta
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4. Andlisis de Benchmarking

4.1 Analisis de los Principales Carnavales del Mundo

Partiendo de la base de que en el mundo existen numerosos destinos en los que se celebran
fiestas de gran reconocimiento con motivo del carnaval, segln una de las mayores editoras de
guias de viaje del mundo, Lonely Planet (2018), éste se ha convertido en un evento que mueve
a millones de personas en todo el mundo que buscan desinhibirse y disfrutar al maximo con
desfiles callejeros y tradiciones que se convierten en un espectdculo Unico. Tomando como
referencia una de las publicaciones en su blog en las que se hace mencién a los tres destinos
mas importantes en los que poder abrazar el espiritu del carnaval, a continuacidn, se realiza un
analisis comparativo de los carnavales mas importantes del mundo a fin de conocer el valor que

aportan con respecto al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria.

Tabla 78. Analisis del Carnaval de Rio de Janeiro: Brasil

Antecedentes:

A pesar de que en sus inicios esta festividad en sus primeros afios se celebraba al mas puro
estilo europeo, con el paso del tiempo los portugueses, quienes fueron introduciendo estas
costumbres a Brasil, comenzaban a incluir su toque propio con costumbres y ritmos de su
cultura africana, principalmente, asi como de otros paises.

Posteriormente, con la aparicion de la samba, el Carnaval de Rio de Janeiro e evolucioné a ser
una fiesta muy colorida en la que participan cientos de personas que lucen disfraces alegres
acompanados de grupos musicales donde los tambores y otros instrumentos de cuerda y viento
se dejan ver.

Fecha de celebracion:

Del 9 de febrero al 13 de febrero de 2018.

Lugar/es de celebracion:

Avenida Rio Blanco: ubicada en la zona centro de la ciudad, es donde las mas de 300 bandas
callejeras musicales realizan su recorrido acompafiadas de numerosos bailes brasilefios.
Sambddromo: estadio de samba de aproximadamente 500 metros de largo donde se desarrolla
un desfile en el que aparecen numerosas escuelas de samba del pais exhibiendo sus bailes y
espectaculares vestimentas durante 70 minutos a lo largo del desfile.

Atractivos y eventos principales:

Bate-bolas: festividad celebrada en distintos barrios de Rio declarado Patrimonio Cultural
Carioca en 2012 por su forma alegre e innovadora de celebrar el carnaval a ritmo de funk y rap.
Los asistentes cubren sus caras con mascaras aterradoras y portan pelotas de plastico que
golpean contra el suelo (de ahi su nombre, golpear una bola). A pesar de que sus origenes no
estdn del todo claros, se cree que esta tradicion es una herencia de la cultura portuguesa,
enriquecida con elementos de la cultura francesas, que a su vez se nutrid de las costumbres
populares de Rio.

Plaza Once (barrio Arcos de Lapa): aqui se celebra el ‘Sambaland’, un evento con el que queda
inaugurado el comienzo del carnaval; y, ademas, durante la celebracidon del mismo, todas las
noches se llevan a cabo conciertos en los que poder escuchar desde melodias brasileiias hasta
las tendencias mas recientes.

Baile Magico (Hotel Copacabana Palace): evento de etiqueta en el que se relne la élite de la
ciudad y de otras partes del mundo (estrellas de cine, deportistas) para celebrar una noche
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carnavalera muy extravagante bajo la tematica que represente el espiritu del carnaval.
También pueden asistir turistas por cuenta propia que deseen vivir la experiencia.

e Scala: club nocturno mas famoso de Rio en el que se organizan varios bailes tematicos, entre
los que se encuentra la Gala Gay, una de las mas importantes del carnaval ya que es una

excelente oportunidad para olvidar las diferencias y unirse a la diversidn en Rio.

Fuente: Carnaval de Rio de Janeiro (2018)

Tabla 79. Andlisis del Carnaval de Nueva Orleans: EE.UU.

Antecedentes:

e A pesar de que a partir de 1781 fue cuando se empezaron a tener algunas pocas referencias

del Mardi Gras, no fue hasta finales de la década de 1830 cuando las calles de Nueva Orleans
comenzaban a llenarse de mascaras antorchas iluminandolas y mascaras creando un ambiente
festivo a la par que emocionante.
Aflos mas tarde, unos jévenes, con un afan de representar al poeta John Milton (creador de la
famosa obra Comus), trajeron la magia y el misterio a este carnaval con bailes de mascaras,
carrozas aun mas impresionantes, desfiles con tematica mitoldgica y literaria y comparsas
nocturnas que dieron paso este reconocido evento como se conoce actualmente.

Fecha de celebracion:
e Del 9 defebrero al 13 de febrero de 2018.

Lugar de celebracion:
e Bourbon Street: donde se concentra el Carnaval de Mardi Gras, asi como donde la musica Jazz
y Blues suenan a todas horas durante esta festividad.

Atractivos y eventos principales:
e Lundi Gras: el lunes antes del comienzo del Mardi Gras se celebra una gran fiesta en las calles
de Nueva Orleans.
o (Cabalgatas de Mardi Gras: diversas carrozas, como las de Zulu o Rex, comienzan su recorrido
hasta terminar en la Calle Canal.
e Baile final del Mardi Gras (Auditorio municipal): al reunirse los reyes de Rex, el rey y la reina
del carnaval y los de la pefa de ‘Mistick Krewe of Cosmus’, se lleva a cabo un baile como medio

para clausurar esta festividad.

Fuente: Carnaval de Nueva Orleans (2018)

Tabla 80. Analisis del Carnaval de Venecia: Italia

Antecedentes:

e lafiesta de las mascaras tenia lugar una vez al afio en las calles de Venecia. Un carnaval en el
que casi todo estaba permitido, pero a la que todo el mundo no podia asistir, por lo que los
nobles se veian obligados a asistir disfrazados a fin de mezclarse con el resto sin miedo de
fuesen reconocidos.

Tiempo mds adelante la fiesta se hizo mas popular, llevando a muchos aristocratas a que se
interesasen por la misma. Ello provocaba que las fiestas se prolongasen durante meses.

Con motivo de la decadencia comercial de Venecia en 1797 los festejos se prohibieron como
medida para evitar cualquier tipo de posibles conspiraciones. A pesar de que se prohibieron
definitivamente con Mussolini al gobierno, en 1979, por iniciativa de asociaciones de vecinos y
artesanos locales, el carnaval veneciano pudo volverse a celebrar para ser como se conoce
actualmente.

Fecha de celebracion:
e Del 28 de enero hasta al 13 de febrero de 2018.

Lugar de celebracion:
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e La mayor parte de las celebraciones se desarrollan en el Centro historico de Venecia,
concretamente en la zona de la Plaza San Marco y alrededores.

Atractivos y eventos principales:

e Festival de Venecia: inauguracion del carnaval con el ‘Festival de Venecia’ en el que se realiza
una procesion de los remeros en el Rio di Cannaregio y degustaciones gastrondmicas.

e Desfile de mascaras: celebrado en la Plaza San Marco, numerosos participantes desfilan por
una pasarela con disfraces, mascaras y pelucas espectaculares.

e Fiesta delle Marie: concurso de belleza en el que doce chicas venecianas lucen trajes de la
época renacentista en el que solo una de ellas puede quedar ganadora.

e Bajada del Angel del Carnaval: mientras se espera la bajada del mismo desde el campanario de
la Plaza San Marco, aqui se muestran numerosas actuaciones de grupos de actores
representando hechos histdricos del pais. Este es considerado uno de los momentos mas
importantes del carnaval.

e Desfile de carros (Marghera): desfile de carrozas y grupos de bailes locales por las calles de
Garden City.

e (Cabalgata de Burano: desde la Plaza Galuppi se celebra también el carnaval con la salida de
numerosas carrozas.

Fuente: Conociendo lItalia (2018)

Tabla 81. Analisis del Carnaval de Santa Cruz de Tenerife: Islas Canarias, Espaiia

Antecedentes:

e Como expresion de la cultura europea, se presupone que el carnaval llegd a Tenerife a partir
de mediados del siglo XVI, donde sélo era disfrutado y celebrado por las altas clases sociales
con grandes bailes y fiestas bulliciosas. Ya mas adelante, al rededor del siglo XVIII estos festejos
comenzaban a celebrarse en las calles, entre la gente mas llana, donde aprovechaban algunas
mujeres de la alta aristocracia para infiltrarse y disfrutar con éstos gracias a la magia de las
mascaras.

Fue a partir del siglo XX cuando esta fiesta fue introduciendo nuevas actividades como, por
ejemplo, agrupaciones musicales como las rondallas, comparsas o las murgas; al igual que los
disfraces, las cuales evolucionaron positivamente en cuanto a disefios y calidad. Todo ello llevé
a que este carnaval fuera considerado como el segundo mas popular de Espafia y también a
nivel internacional, ademas de alcanzar, en 1980, la distincién ‘Fiesta de Interés Turistico
Internacional’y, mds adelante, en 1987, figurar en el libro Guiness de los Récords con la mayor
participacién de publico en un baile celebrado en el lugar abierto, alcanzando a un total de 200
mil personas.

Asimismo, es de destacar que en dicho festejo se podrian distinguir dos partes: por un lado, el
carnaval oficial en la que tienen lugar mas de 100 conjuntos musicales, entre los que se incluyen
murgas, comparsas, rondallas y otros; y por otro lado, el carnaval en la calle, donde, como su
propio nombre indica, los miles de carnavaleros salen a las calles a participar con sus coloridos
disfraces conformes a la tradicién carnavalera.

Fecha de celebracion:
e 1 de febrero al 6 de marzo de 2019.

Lugar de celebracion:
e Plaza de Espafia, Parque Garcia Sanabria, Plaza de la Candelaria, Plaza del Principe, Teatro
Guimera y Avenidas de Francisco La Roche y Maritima

Atractivos y eventos principales:
e Festival de rondallas. Formaciones musicales tipicas de la isla formadas por un coro y una
agrupacion de pulso y pua (guitarras, laides y bandurrias) en donde se interpretan fragmentos
de dpera, zarzuelas, musicas del mundo, entre otros.
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e (Cabalgata anunciadora: una cabalgata de apertura del carnaval en la que una gran serpiente
multicolor, compuesta por miles de mascaras, seguida de numerosas agrupaciones musicales
recorren las principales calles de la ciudad.

e Gala de la Reina: el auténtico plato fuerte de la fiesta en el que un grupo de chicas desfilan las
fantasias que luego seran valoradas por un jurado que serd el que decidird quién sera la nueva
reina del carnaval, junto con las votaciones del publico.

e El Coso: es el Ultimo recorrido que se hace con motivo de la finalizacidn del carnaval en la que
participan carrozas, agrupaciones musicales, la Reina del Carnaval y sus damas de honor.

e Conciertos varios.

e Sdbado de pifiata o Carnaval de dia. Un dia dedicado por completo a la danza. En diferentes
plazas se montan escenarios para musica de diferente tipo: electrdnica, latina, etc.

e Entierro de la Sardina. Acto que pone fin a la fiesta carnavalera mediante un desfile que parodia
un cortejo funebre y culmina con la quema de una figura simbdlica, que generalmente suele
ser una sardina.

Fuente: Carnavaldetenerife.com (2018)

Tabla 82. Andlisis del Carnaval de Cadiz: Andalucia, Espafia

Antecedentes:

e Aunque el origen del carnaval posiblemente se remonte en la antigua Grecia y en la Roma
clasica, hay que destacar que no empieza a estar reglamentado hasta el aflo 1861, cuando el
alcalde propuso al cabildo la organizacién de tal evento; aunque no siempre se pudieron
celebrar debido a la dictadura franquista, en la que, por mucho tiempo, se prohibié en casi
toda Espafia. Pero ello no era impedimento para el pueblo gaditano, el cual, por el mes de
febrero, formaban pequefios grupos que se reunian en tiendas de vinos y colmados para cantar
viejas coplas carnavaleras.

Asimismo, posee multiples similitudes con los carnavales italianos, concretamente con la
ciudad de Venecia dado que estaban unidas por los lazos comerciales y, por tanto, de la que
copiaron ciertas tradiciones como los antifaces, caretas, entre otras.

Fecha de celebracion:
e 8 al 18 de febrero de 2018.

Lugar de celebracion:
e (Cadiz, Andalucia.

Atractivos y eventos principales:

e Agrupaciones. Sin duda alguna, el alma de esta celebracién son sus Agrupaciones, que, en sus
distintas modalidades (Coros, Comparsas, Chirigotas y Cuartetos), pueden presentarse al
Concurso Oficial de Agrupaciones Carnavalescas (COAC). Concurso que se celebra en el Gran
Teatro Falla durante un mes, y tras diferentes fases clasificatorias, finaliza el viernes anterior
al Miércoles de Ceniza. La Fiesta del Carnaval comienza con la final del Concurso en el Teatro
Falla.

e (Cabalgata. El dia que tiene lugar la cabalgata, la cual recorre toda la Avenida de entrada a la
ciudad, varios coros se retunen en el Mercado Central para deleitar a los viandantes con su
repertorio.

e Domingo de Pifata. Dia que pone fin al carnaval gaditano con la reunién de varias agrupaciones
en el Mercado Central y, finalmente, con el recorrido de la cabalgata infantil para el disfrute de
los mas pequenos.

Fuente: Andalucia-web (2018)
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Tabla 83. Analisis del Carnaval de Barranquilla: Barranquilla, Colombia.

Antecedentes:

e Esta festividad es una de las mas importantes de toda Colombia en la que se pone en valor la
memoria, identidad y expresiones culturales autdctonas del pueblo barranquillero, gracias a su
forma siempre ‘ingenua, graciosa, festiva y sana’ que ha permitido que se respete la tradicion.

e Aunque las fiestas del carnaval en América fueron introducidas por influencias espafolas y
portuguesas, las de Barranquilla tienen antecedentes a las celebradas en Cartagena de Indias
como fiesta de los esclavos, en las que se reunian los negros con instrumental tipico y atuendos
especiales bailando y cantando.

e De entre los hitos histéricos mds importantes, se destacarian los siguientes:

= 1899: creacion del cargo de Presidente del Carnaval y una junta organizadora.

= 1903: recuperacion de la tradicional ‘Fiesta o Batalla de las Flores’

= 1967: nace la ‘Gran Parada de Tradicion’ el domingo de carnaval en la que tiene
presencia todas las manifestaciones tradicionales de la fiesta.

= 2000: creacion de la ‘Gran Parada de Comparsas’ en lunes de carnaval para dar paso a
la innovacién y la fantasia.

= 2002: este carnaval se declara Patrimonio Cultural de la Nacién por el Senado de la
Republica.

= 2003: se declara Obra Maestra del Patrimonio Oral e Intangible de la Humanidad por
la UNESCO.

Fecha de celebracion:
e Pre-carnaval: del 18 de enero y al 1 de marzo del 2019.
e Carnaval: del 2 al 5 de marzo de 2019.

Lugar de celebracion:
e Barranquilla, Colombia.

Atractivos y eventos principales:

e |zada de Bandera del Carnaval y lectura del Bando: actos que dan comienzo al Carnaval de
Barranquilla.

e Batalla de Flores: gran desfile de carrozas, encabezado por la Reina del Carnaval, seguido de
comparsas y grupos folcldricos en el que dos grupos de personas de van tirando serpentinas,
confeti y flores naturales durante el recorrido y, al finalizar el mismo, dicha “batalla” concluia
con un gesto de paz en el que dichos grupos se reconciliaban y se iban a celebrar la gran fiesta.

o Desfile del Rey Momo: maxima figura que representa al Carnaval de Barranquilla en cada
edicidn encargada de estar presente y presidir todas y cada una de las actividades del evento.
Se caracteriza por tener una actitud burlona y satirica.

e Gran Parada de Tradicidn y Folclor: presentacion de los grupos folcléricos tradicionales,

cumbiambas y comparsas con la musica mas tradicional (cumbias, chandés y fandango).

Fuente: Carnavaldebarranquilla.org (2019)

Tabla 84. Analisis del Carnaval de Colonia: Alemania.

Antecedentes:

e Numerosos articulos comentan que el Carnaval de Colonia tiene casi la misma edad que la
ciudad, aproximadamente unos 190 afios (tiempo que se lleva celebrando dicha fiesta).

e Los origenes se remontan con las tribus germanicas entre las cuales era costumbre adorar a
sus dioses durante el solsticio de invierno y, ademds, expulsar a los demonios malvados del
invierno; tradicién que, tiempo mds tarde, tomé una connotacidn cristiana por la poblacién.

e Actualmente es una de las festividades mas importantes, al igual que el famoso Oktoberfest.

Fecha de celebracion:
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e Del 20 de febrero al 25 de febrero de 2020.

Lugar de celebracion:
e Mercado Neumarkt
e Plaza Alter Markt
e Plaza Heumarkt

Atractivos y eventos principales:

e Carnaval o Dia de la Mujer: es de tradicion dedicar este dia a la figura de la mujer.

o Desfile de los fantasmas: el sdbado de carnaval se realiza un desfile en el que los asistentes
acuden con un disfraz fantasmagoérico. Esto se debe a que, seglin se menciona en referencias
histdricas, se pretendia mostrar la indignacion del pueblo por la suspensidn del desfile del
Lunes de las Rosas (actualmente, ya se celebra tal evento).

o Desfiles del Lunes Rosa: considerado como el dia mds importante. Desde muy temprano, se
realiza el desfile carnavalero mas grande de toda Alemania en la que acuden multitud de
asistentes y participan multitud de carrozas desde las que se arrojan flores y dulces,
agrupaciones musicales, entre otras.

e Quema del Nubbel: el ultimo dia del carnaval se realiza un pequefio desfile en los que se realiza
la quema de unos mufiecos enormes de paja (normalmente se suelen hacer mufiecos de

personajes que han dado polémica durante el afio).

Fuente: Carnivaland (2019)

Tabla 85. Analisis del Carnaval de Binche: Bélgica.

Antecedentes:

e Losorigenes de éste carnaval son bastante dudosos debido a la limitacién y mala calidad de las
pruebas materiales existentes. A pesar de ello, la leyenda con mayor éxito indica que los incas
habian aparecido disfrazados en una de las fiestas organizadas por Marie de Hungria (1549)
con motivo de dar la bienvenida a su hermano Charles Quint. Por ello, y suponiendo que dichas
vestimentas llamaron la atencién de los habitantes del pueblo por su exotismo y colorido,
decidieron perpetuar una procesion en su ciudad con trajes semejantes.

e Teniendo en cuenta ésta hipdtesis planteada, actualmente el Carnaval de Binche es uno de los
que mayor reputacion posee dada su originalidad y autenticidad que no ha variado desde
tiempos pasados, gracias a la implicacion de sus habitantes.

Fecha de celebracion:
e Del3al5demarzo de 2019.

Lugar de celebracion:
e Parque Derbaix
e Plaza Eugéne Derbaix

Atractivos y eventos principales:
e (Cabalgatas por varias zonas de la ciudad.

e Recepcion en el Ayuntamiento de la ciudad con mdascaras de cera.

Fuente: Carnavaldebinche.be (2019)

Tabla 86. Analisis del Carnaval de Niza: Francia.

Antecedentes:

e La primera cita del Carnaval de Niza tiene lugar en el afio 1830 cuando se realiza un cortejo en
honor a Charles-Félix y Maria Cristina, soberanos del Reino de Piamonte Cerdefia, en el que los
ciudadanos se disfrazaban y celebraban con confeti, harina y huevos. Ya en 1873 nace
oficialmente el Carnaval de Niza, fundandose asi el comité de fiestas encargado de organizar
dicho festejo de la mano del Ayuntamiento.




158

seguido del Carnaval de Dunkerque.

e Actualmente, es uno de los mas importantes del mundo y el principal que se celebra en el pais,

Fecha de celebracion:
e Del 16 de febrero al 2 de marzo de 2019.

Lugar de celebracion:
e Plaza Masséna.

Atractivos y eventos principales:
e Carnaval o Dia de las Flores.
e Carnaval de las Luces.

Fuente: Laprovenza.es (2019)

El breve andlisis comparativo realizado sirve de reflexion sobre diferentes hitos y aspectos
organizativos que pueden ser considerados para futuras innovaciones en el Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria, siempre partiendo de la tradicion y su identidad.

4.2 Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria

A continuacidn, se desarrollan varios apartados que versan, en primer lugar, sobre la historia de
los Carnavales de Las Palmas de Gran Canaria hasta la actualidad para, posteriormente, tratar
sobre el carnaval que tuvo lugar en el afio 2019.

4.2.1 Antecedentes

En el presente epigrafe se procedera a identificar las diferentes fases histdricas por las que ha
pasado este evento hasta llegar a ser un atractivo turistico a nivel nacional e internacional como
se conoce actualmente.

El Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria es una de las fiestas mds antiguas, con mds historia
y cardcter propio de la capital grancanaria (LPACarnaval, 2018). Partiendo de la base de que la
capital, desde su fundacidn en 1478, se habia constituido como un foco aglutinador de
pobladores de diversas procedencias con costumbres culturales particulares, se fueron
desarrollando diferentes formas de celebrar eventos concretos. Siguiendo ésta fuente, de entre
las festividades recogidas en los antecedentes histéricos de la ciudad mas relacionadas con la
esencia del carnaval se encuentra la del baile de las mascaras y disfraces en la casa de Pedro
Ledn con motivo del matrimonio de Matias Cairasco (1574).

Ya en el siglo XIX, con la aparicidn de instituciones socio-culturales que organizaban fiestas con
motivos diversos, fue cuando tuvieron lugar las cabalgatas de carrozas y carros alegdricos,
acompafiadas de cientos de ciudadanos enmascarados, en la zona del casco histdrico de la
ciudad, concretamente en el Teatro Pérez Galdds, donde se vivieron numerosas escenas de baile
y carnavaleras. A partir de este hito se fue, posteriormente, ampliando el mapa carnavalero
gracias al desarrollo de clubes sociales y/o deportivos como el Club Nautico o el Club Victoria en
las que se desarrollaron las “Fiestas de invierno” de manera clandestina debido a la represion
estatal por la que pasaba el pais en el siglo XX. Sin embargo, ya bien entrados en dicho siglo, tras
la muerte del General Francisco Franco, el carnaval volvié a la calle; y como fin de 40 afios
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represién, se pudo celebrar una gran cabalgata de disfraces. Con todo ello, los vecinos del barrio
de La Isleta constituyeron el primer Patronato del Carnaval con el objetivo de tomar las riendas
de la organizacidn de tal evento (LPACarnaval, 2018).

Manteniéndonos en la misma fuente, con la creacidn de esta institucién, el carnaval iba
adquiriendo mayor relevancia y se iba apoderando de la ciudad, por lo que era necesario contar
con un apoyo mayor por parte de las asociaciones de vecinos, los grupos del carnaval, otros
colectivos y, sobre todo, del Ayuntamiento de Las Palmas a fin de desarrollar un mejor
ordenamiento municipal y dada la necesidad de contar con un presupuesto mayor para dicha
fiesta. Como consecuencia se cred la ‘Fundaciéon del Carnaval de Las Palmas‘y mas adelante la
‘Sociedad Anénima Fiestas del Carnaval de Las Palmas’ en la década de los afios noventa. A partir
de ese momento, debido al cambio que habia sufrido la estructura de las fiestas, el Parque Santa
Catalina se consolida como el centro neurdlgico donde tenia lugar gran variedad de actos
organizados para el carnaval. De esta forma se convirtié en el evento referente y la carta de
presentacion de la isla en el exterior, sobre todo desde que se celebré la primera Gala Drag
Queen en 1998. Ello se convirtié en el punto de inflexién en la historia del Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria.

Como consecuencia, en la actualidad esta fiesta se ha convertido en la de mayor impacto social
y econdémico de la isla de Gran Canaria y uno de sus principales atractivos turisticos, debido a
que ha sabido adaptarse a las nuevas demandas de ocio, diversion y espectdculo de una sociedad
medidtica, conservando todo su sabor popular (LPACarnaval, 2018). De modo que el éxito de
este fendmeno popular, a la par que turistico, se debe a que ha sabido reinventarse con el paso
de los afios incluyendo nuevos actos y eventos de diversa indole.

4.2.2 Tematica del evento en 2019

Numerosos articulos de portales web especializados en viajes, como ‘Easy Viaggio’, y otros
medios de comunicacion situan al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria como uno de los mds
bellos, sélo por detrds de Rio Janeiro (La Provincia, 2018) y lo describen como un periodo de
fiesta colorida donde la excentricidad se combina con la musica, la danza y la belleza de los
desfiles y sus disfraces (Easy Viaggio, 2018).

La proyeccién internacional que ha ido adquiriendo afo tras afio ha hecho que se convierta en
uno de los atractivos turisticos mas importantes del mundo en los que desconectar, disfrutar e
interactuar con todos los asistentes en un ambiente agradable y bajo una temdtica especial.
Escogida siempre por votacidn popular, la temdtica para la ediciéon de 2019 fue la de ‘Una noche
en Rio‘, alzadndose con un 46,88% de los votos (Canarias?7, 2018), en la que predoming, tanto en
los vestuarios como en el decorado escenogriéfico, el estallido de colores de la naturaleza, las
aves y frutas junto con la samba y otros ritmos cariocas.
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4.2.3 Programacién del evento de 2019

Donald Getz (2012) afirma que detrds del deseo de viajar, realizar una actividad de ocio o asistir
a un evento concreto, se encuentran las necesidades humanas bdsicas que son las que conducen
a decantarse por unas motivaciones u otras. Es decir, que las personas esperan que las
actividades o experiencias que viven les aporten los beneficios deseados. Por este motivo, y
dado que eventos como el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria compite con otras muchas
opciones de ocio y divertimento, se hace necesaria la creacidon de una programacion atractiva
que “obligue” a los locales y, sobre todo, visitantes a asistir como parte de la experiencia en
destino. Asimismo, se torna crucial conocer los motivos que llevan a ambos asistir a este tipo de
eventos ya que es una informacién basica a tener en cuenta a la hora de disefiar una experiencia
atractiva para el evento (Getz, 2012).

Musica, disfraces, mascaras, lentejuelas, luces, carrozas, desfiles, concursos y coreografias
estuvieron presentes durante las dos semanas de carnaval, el cual se habia programado de la
siguiente manera:
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Tabla 87. Programacion del Carnaval para 2019

FECHA ACTIVIDADES
Viernes 15 de febrero 20.30 h.: Pasacalles anunciador
21.00 h.: Pregén (Plaza Santa Ana)
Sabado 16 de febrero 19.00 h.: Concurso de comparsas infantiles
Domingo 17 de febrero 11.00 h.: Festival de disfraces infantiles
20.00 h.: Gala de la Gran Dama
Lunes 18 de febrero 20.30 h.: Concurso de murgas (12 fase)
Martes 19 de febrero 20.30 h.: Concurso de murgas (22 fase)
Miércoles 20 de febrero 20.30 h.: Concurso de murgas (32 fase)
Jueves 21 de febrero 21.00 h.: Concurso de disfraces adultos
Viernes 22 de febrero 21.00 h.: Concurso de comparsas adultas
Sabado 23 de febrero 12.00 h.: Carnaval de Dia en Vegueta
20.30 h.: Concurso de murgas (final)
Domingo 24 de febrero 12.00 h.: Carnaval canino
19.00 h.: Gala de la Reina Infantil
Viernes 1 de marzo 21.00 h.: Gala de la Reina
Sabado 2 de marzo 17.00 h.: Carnaval al Sol
21.00 h: Preseleccion Drag Queen
Domingo 3 de marzo 12.00 h.: Carnaval de Dia en Santa Catalina
Lunes 4 de marzo 19.00 h.: Carnaval tradicional
21.00 h: Gala Drag Queen
Martes 5 de marzo 12.00 h.: Carnaval de Dia en Santa Catalina
17.00 h.: Cabalgata infantil
Jueves 7 de marzo 19.00 h.: Gala de la integracion
Viernes 8 de marzo 21.00 h.: Concurso de maquillaje corporal
Sabado 9 de marzo 17.00 h.: Gran Cabalgata
Domingo 10 de marzo 19.00 h.: Entierro de la Sardina

Fuente: Carroza Carnaval Canario (2018)

4.3 Puntos fuertes del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria

Tomando como referencia la informacidn presentada en el apartado anterior, a continuacién,
se procederd a la puesta en valor del atractivo de una de las Fiestas consideradas de Interés
Turistico de Canarias (Promotur, 2016) como lo es el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria.

A pesar de celebrarse durante la época invernal, una de las ventajas que posee el destino Islas
Canarias es su climatologia, la cual ha llevado a considerarlo como el archipiélago con el mejor
clima del mundo, permitiendo, de esta manera, la bienvenida a mas de 10.000 participantes
luciendo todo tipo de disfraces en cualquier momento del dia (Promotur, 2016); siendo éste el
principal aspecto que influye en la eleccidn del destino en un 89,8%, en comparacién con el 3,8%
que lo elige por motivo de diversion, segun los ultimos datos aportados de Promotur (2017).
Ademas, con la finalidad de incentivar el turismo hacia las islas, pero mas concretamente hacia
Gran Canaria para dar a conocer una de nuestras fiestas mds importantes a nivel nacional, lo
cual podria derivar en la llegada de una importante masa turistica durante las semanas en las
que tiene lugar el Carnaval de Las Palmas y, de esta forma, incrementar su nivel de visibilidad en
Europa, principalmente, haciéndolo igual o mas competitivo, a la par que atractivo, que los
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anteriores carnavales mencionados si se tiene en cuenta factores como precio del billete de
avidn, tiempo de viaje, percepcion de seguridad y hospitalidad del destino, entre otros.

En cuanto al lugar de celebracidn, el Parque Santa Catalina es el epicentro donde se concentra
toda la fiesta antes del carnaval, conocido como los “mogollones”, en el que se rednen cientos
de carnavaleros y carnavaleras mostrando el espiritu fiestero que tanto caracteriza a los
canarios, asi como después del mismo como colofén a la Gran Cabalgata. En este espacio se
podra disfrutar de la mejor musica de actualidad, DJ y grupos musicales conocidos a nivel insular.

Ademas, una de las caracteristicas distintivas de la fiesta es la tematica que afo tras afio va
aclamando el pueblo canario en las votaciones realizadas por la Organizacién del Carnaval.
Tematica que varia radicalmente y que no deja indiferente a nadie gracias a la decoracién y
ambientacion del escenario en el que tienen lugar la mayor parte de las actividades
programadas. Un hecho distintivo que marca la diferencia si, ademas, se tienen en cuenta la
cantidad de actos programados para todos los publicos: pequefos, adultos, mayores, personas
con discapacidad e, incluso, mascotas. Sin duda, unos atractivos a destacar para la captacion de
un publico amplio, pero, sobre todo, con una mentalidad mas abierta al incluirse dos de los actos
mas esperados por todos como son la Gala de la Reina y la Gala Drag, en los que se presencia
una explosién de musica, colores, espectaculo y, sobre todo, de respeto a la diversidad.

En definitiva, “un evento vistoso y de reconocido prestigio a nivel internacional que no deja
indiferente a nadie gracias a sus gentes, quienes desprenden hospitalidad y contagian alegria y
entusiasmo a cada paso que dan”.
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5. Dispositivos Especiales de Seguridad, Limpieza, Sanidad y

Movilidad

5.1 Seguridad

El Ayuntamiento de Las Palmas de Gran Canaria prepard un dispositivo especial para garantizar
la seguridad de los asistentes a la fiesta. Asi, durante todos los eventos del Carnaval 2019, y
segun los datos facilitados, se desplegaron un total de 1.700 servicios de refuerzo de Policia
Local, Bomberos y Proteccion Civil. De ellos, 764 corresponden a la Policia Local y 262 forman
parte del Grupo Operativo de Intervencién y Apoyo (GOIA).

El Servicio de Extincion de Incendios y Salvamento (SEIS) por su parte, contd con 414 servicios
durante todo el Carnaval, tanto en Santa Catalina como en el parque del Puerto, para atender
cualquier emergencia relacionada con la fiesta. Este operativo de seguridad y emergencias se
complementa con cerca de 600 servicios de los voluntarios del servicio municipal de Proteccidn
Civil.

5.2 Limpieza

El Servicio Municipal de Limpieza Viaria activd un afio mas un dispositivo especial para atender
las necesidades de la celebracidn del Carnaval 2019 en toda la ciudad. Sélo en la zona de Santa
Catalina se destind cada tarde noche de los principales eventos del programa de Carnaval, a 105
trabajadores de Limpieza, con un total de 33 vehiculos, barredoras y otros medios mecanicos.

También se instalaron contenedores de residuos organicos, de plastico y de vidrio en las zonas
en la que estaba prevista una mayor presencia de publico, como el Parque Santa Catalina, con
un total de 92 contenedores. Asi mismo se colocaron contenedores en la Plaza de Santa Ana, y
todo el entorno de Vegueta, para la celebracion del Carnaval de Dia y del Carnaval Tradicional.

En total, el servicio municipal de Limpieza retirdé 55.235 kg. de residuos durante la celebracion
del Carnaval para lo cual empled 2.275.000 litros de agua y 305.000 de desinfectantes.
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Tabla 88. Impacto medioambiental

18/02/2019
19/02/2019
20/02/2019
21/02/2019
22/02/2019
23/02/2019
23/02/2019
24/02/2019
25/02/2019
26/02/2019
27/02/2019
28/02/2019
01/03/2019
02/03/2019
03/03/2019
04/03/2019
04/03/2019
05/03/2019
05/03/2019
06/03/2019
07/03/2019
08/03/2019
09/03/2019
09/03/2019
10/03/2019
10/03/2019

Total

80

100

120

120

350

1775

1900

2200

100

100

80

80

80

5300

5000

2260

100

820

5300

180

60

110

18100

2440

8060

420

55235

16000

16000

16000

59000

16000

20000

240000

253000

16000

16000

16000

16000

16000

275000

315000

160000

16000

0

250000

18000

18000

18000

21000

261000

189000

18000

2275000

0 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
0 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
0 Zona de ocio nocturno
10 Carnaval de dia
20 Primer fin de semana
30 Primer fin de semana
0 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
0 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
30 Segundo fin de semana
50 Segundo fin de semana
0 Carnaval tradicional
5 Zona de ocio nocturno
0 Cabalgata infantil
30 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
5 Zona de ocio nocturno
0 Gran cabalgata
40 Tercer fin de semana
50 Tercer fin de semana
0 Entierro de la sardina
305
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5.3 Sanidad

Un equipo de mas de 300 efectivos de voluntarios/as y trabajadores/as formaron parte del
dispositivo especial del Hospitalito de Cruz Roja que trabajé en el Carnaval de Las Palmas de
Gran Canaria, con el fin de prestar apoyo sanitario a todas aquellas personas que lo necesitaran
durante el desarrollo de la fiesta.

Al puesto médico, donde trabajaron un total de quince personas entre médicos, enfermeros,
personal sanitario, un equipo psicosocial y un equipo de intervencion rapida, hay que sumarle,
ademads, noventa voluntarios y voluntarias por si hubiera sido necesaria alguna intervencion con
el personal sanitario asignado a las ambulancias de soporte vital basico, ambulancia de soporte
vital avanzado (medicalizada) y vehiculo con equipo de intervencién rapida. Ademas, una
patrulla de socorristas recorria a pie las zonas no transitables para vehiculos.

En 2019, los 300 profesionales y voluntarios destinados atendieron a un total de 170 personas,
de las cuales 77 fueron por ingesta de alcohol.

Asimismo, tanto en la gran cabalgata como en el entierro de la sardina, el nimero de efectivos
alcanzd las 150 personas.

Seguridad y atencion a la mujer y los menores:

Ademas, la Policia Local contd una edicion mas con un espacio dentro del hospitalito para
atender a las personas que pudieran ser victimas de violencia de género y a aquellos menores
qgue consumieran alcohol durante las fiestas nocturnas del Carnaval. Los agentes de la UPAL se
encargaran de proteger y acompaniar a estas posibles victimas hasta el momento de la denuncia.

Campana de prevencion:

La Concejalia de Juventud, por su parte, activd una campafia de prevencion de enfermedades
de transmisién sexual y embarazos no deseados denominada 'Encuentra tu punto C', que
consistié en el reparto gratuito de 30.000 preservativos en los 18 chiringuitos instalados en el
Parque de Santa Catalinay en el hospitalito de Cruz Roja durante todos los actos de estas fiestas.

5.4 Movilidad

En 2019 se produjo un aumento del 45 % en el nimero de viajeros respecto a la edicidn anterior,
pasando de 34.706 viajeros en 2018 a 50.290 viajeros en 2019. En las conclusiones aportadas
por la empresa municipal de transporte, Guaguas Municipales, se aprecia una tendencia alcista
de aumento de viajeros durante los actos de dia: aumento de un 35 % de viajeros durante el
carnaval de dia respecto a 2018 y aumento de un 30 % de viajeros en el Martes de Carnaval
respecto a 2018. Durante todos los actos de Carnaval se transportd a un total de 152.643
viajeros, siendo el 67 % de los viajeros en Carnaval de dia (102.376) y un 33 % de los viajeros de
las noches de Carnaval (50.267).

El aumento de viajeros durante las recientes fiestas vino dado por el auge de las celebraciones
del Carnaval de Dia, donde la empresa municipal ofrecié cobertura con servicios extraordinarios
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para el transporte los fines de semana del 23 y 24 de febrero y 2 y 3 de marzo, ademds del 5 de
marzo, Martes de Carnaval.

Mas de 102.000 carnavaleros optaron este afio por los servicios de Guaguas Municipales para
conectar con los festejos a plena luz del dia en los espectaculos organizados en Triana, Vegueta
y el Parque de Santa Catalina. Por ello, la compaiiia municipal reforzo la dotacién en ocho lineas
regulares (12, 17, 21, 24, 26, 33, 47 y 91) para potenciar la oferta de transporte, al tiempo que
mantenia sus servicios oficiales.

Ademas de los refuerzos durante el Carnaval de Dia, el dispositivo especial de Guaguas
Municipales se desplegé durante siete madrugadas (cinco Noches de Carnaval mas la gala de la
Reina y la preseleccién de la gala Drag Queen). Este operativo funciond a modo de lanzadera,
por lo que llegada y evacuacion del Parque de Santa Catalina se realizaron con la maxima agilidad

y seguridad.

Los servicios especiales,
distribuidos en cinco lineas con
vehiculos exclusivos, han
conectado durante las Noches de
Carnaval (22 y 23 de febrero y 1,
2, 4, 8 y 9 de marzo) todos los
distritos del municipio con el
Parque de Santa Catalina,
epicentro de las celebraciones,

gue ha dispuesto de una terminal
preferente para los carnavaleros.

Este servicio de transporte nocturno, que se ha consolidado entre el publico asistente a las
Noches de Carnaval, ha registrado en esta edicion un total de 50.267 de viajeros, la mayor cifra
del dltimo lustro que, ademas, supone un incremento respecto a 2018 de un 40%, con alrededor
de 15.000 viajeros mas.

La secuencia histérica del nimero clientes en las lineas lanzaderas de Noches de Carnaval ha
sido la siguiente: en el afio 2015, 24.063 viajeros; en el afio 2016, 32.728; en el aifio 2017, 39.181;
y en el afio 2018, 34.706. Hay que recordar que las condiciones meteoroldgicas del afio 2018 no
fueron favorables, e incluso hubo diferentes aplazamientos de algunos eventos de las
carnestolendas.

Una treintena de empleados de la compafiia publica de transporte, entre conductores, jefes de
zona y personal del departamento comercial, trabajaron cada noche de los festejos para velar
por el buen cumplimiento de la campana de transporte, que se promocioné por todos los
rincones de la ciudad bajo el lema ‘En Carnaval, sube y sigue el ritmo’, en alegoria a la tematica
de las fiestas.
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6.1 Descripcion de los Eventos del Carnaval de Las Palmas de

Gran Canaria

Tabla 89. Descripcion de los eventos (Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria) 2019

15 de febrero

21 de febrero

22 de febrero

23 de febrero

24 de febrero

El pregdén tiene lugar en
Vegueta y en él se anuncia el
inicio del carnaval donde se
reunen todos los colectivos
tales como las comparsas,
murgas, drags, etc.

Este concurso es uno de los
mas divertidos del carnaval, los
participantes que compiten de
manera individual o en grupo,
lucen con puestas en escena
sus disefios originales vy
fantasiosos, pudiendo obtener
diferentes premios.

Las comparsas es uno de los
eventos mas significativos del
carnaval. Los grupos de las
diferentes comparsas destacan
por sus coreografias que
siguen al ritmo de |las
batucadas y por sus vestuarios
llenos de plumas y lentejuelas.
Las murgas son un grupo de
mas de 20 personas que
cantan letras basadas en la
politica y la sociedad en
general, empleando la ironia y
el humor y donde utilizan
instrumentos solo de
percusion. El vestuario y las
puestas en escena son
aspectos también importantes
de este concurso. Para llegar a
la final, las murgas primero
tienen que pasar por tres fases
donde un jurado ira
seleccionando a las mejores
murgas.

El carnaval canino trata de
realzar el respeto hacia los
animales. Se basa en un desfile
en el que los perros
acompafiados de sus duefios

250 personas:
- 8 categoria
individual
- 11 categoria de
grupos

19 comparsas:
- 12 adultos
- 7 infantiles

21 murgas participantes,

8 murgas finalistas

18 participantes
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1 de marzo

4 de marzo

5 de marzo

presumen de sus disfraces
Unicos.

En este concurso varias
jovenes aspiran a convertirse
en la reina del carnaval
durante todo un afio, para ello
desfilan con ostentosos trajes
llenos de lentejuelas, plumas vy
brillo. La reina sera elegida por
tener el traje con el mejor
disefio. También estd |la gala de
la Reina Infantil y la gala de la
Gran Dama.

Esta gala representa la libertad
sexual, el respeto y Ia
tolerancia. Es el evento mas
importante de nuestro
carnaval y es conocido a nivel
internacional. Los drags sobre
sus plataformas y junto a sus
bailarines hacen increibles
puestas en escena sobre
alguna fantasia o tema,
destacamos la originalidad
como el punto mas importante
en esta gala. El extraordinario
vestuario y el maquillaje de los
drags sobresalen mucho. Antes
de la final se hace una
preselecciéon para elegir que
drags se merecen llegar a la
final. El mismo dia de la gala, se
celebra por la tarde en Vegueta
el carnaval tradicional.

En la cabalgata infantil, lo mas
pequefios salen disfrazados a
disfrutar del carnaval. En esta
cabalgata sale la ganadora de
la reina infantil, ademas de
otros colectivos como las
murgas y comparsas.

12 candidatas

18 aspirantes

26 carrozas



En este concurso realmente
artistico, los maquilladores
8 de marzo profesionales tratan de
plasmar la fantasia con 16 participantes
auténticas obras de artes sobre
lienzos humanos. Esta obra de
arte se exhibe a través de una
puesta en escena con musica y

ritmo.
En la gran cabalgata mas de mil
personas disfrazas

acompafadas de un centenar
de carrozas salen a disfrutar 117 carrozas
9 de marzo del carnaval en su gran
recorrido por la ciudad. Esta
cabalgata esta presidida por las
batucadas, la reina del
carnaval, las murgas,
comparsas y los drags.
El entierro de la sardina
anuncia el cierre del Carnaval.
10 de marzo Es un recorrido funebre lleno
de humor, donde la gente se
disfraza preferentemente de
viudo, que acaba en la Playa de
las Canteras, una vez alli se
procede a quemar a la sardina.
en el mar acompanado.
Fuente: Elaboracion propia

6.2 Fechas de los Carnavales mas Conocidos en el Mundo

En este apartado se explica la relacidn de las fechas de los diferentes carnavales nombrados en
el estudio. Se obtiene como conclusién que la mayoria de los carnavales son celebrados en los
meses de febrero y marzo, excepto el de Notting Hill que se celebra en el mes de agosto. El
carnaval con mayor duracion es el de Mardi Gras; por el contrario, los carnavales con menor
duracién (de dos a cuatro dias) son Barranquilla, Notting Hill y Binche. El Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria, después de los Carnavales de Mardi Gras y Santa Cruz de Tenerife, es de los
carnavales que mas dias de celebracidn tiene, aproximadamente cuenta con cuatro semanas de
carnaval.

Fechas de los carnavales mas conocidos en el mundo (2019)
1) Carnavales de Rio de Janeiro: 2 de marzo —9 de marzo
2) Carnavales de Venecia: 16 de febrero — 5 de marzo
3) Carnaval de Cadiz: 28 de febrero — 10 de marzo
4) Carnaval de Santa Cruz de Tenerife: 1 de febrero — 10 de marzo
5) Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria: 15 de febrero — 10 de marzo
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6) Carnaval de Barranquilla: 2 de marzo- 5 de marzo
7) Carnaval de Notting Hill: 24 de agosto- 26 de agosto
8) Carnaval de Mardi Gras: 6 de enero- 5 de marzo

9) Carnaval de Colonia: 28 de febrero- 6 de marzo

10) Carnaval de Binche:3 de marzo- 5 de marzo

11) Carnaval de Niza: 16 de febrero- 2 de marzo

De forma grafica, la siguiente tabla muestra el cronograma temporal dividido en los meses del
afio. Ademas, cada mes tiene fraccionado sus correspondientes cuatro semanas.

Tabla 90. Cronograma con fechas de los diferentes carnavales

Carnavales Meses

Enero Febrero Marzo Agosto

LPGC

S.C de Tenerife

Rio de Janeiro

Venecia

Barranquilla

Cadiz

Mardi Gras

Notting Hill

Colonia

Binche

Niza

Fuente: Elaboracion propia
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6.3 Comparacion Principales Carnavales

En este epigrafe se refleja los contenidos programaticos de los diferentes carnavales, resaltando
sus aspectos diferenciadores. Tras hacer la comparacién de los eventos que posee cada carnaval
se puede ver que existen diferencias entre todos. La cultura influye en el modo de vivir cada
carnaval, y explica que no todos cuentan con los mismos eventos. En la mayoria de los carnavales
se celebra un desfile o cabalgata por las calles, no todos con carrozas, pero generalmente si. El
Carnaval de Santa Cruz de Tenerife es el mas parecido al de Las Palmas de Gran Canaria, puesto
que, sus eventos son similares. Pero, en gran medida, cada carnaval tiene un evento
caracteristico que lo diferencia de los otros. Del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se
puede destacar la Gala Drag Queen, del Carnaval de Tenerife el evento denominado “ritmo y
armonia”, de Cadiz las chirigotas y el Carrusel de Coros, de Venecia el vuelo del angel y el
concurso de la mascara mas bella, del Carnaval de Rio el espectacular sdambodromo, de
Barranquilla la guachernay el festival de comedias, de colonia el Rosanmontag, de Niza la batalla
de las flores y, por ultimo, de Binche destacan los “guilles”. Por lo tanto, se afirma que los
carnavales en cada pais se disfrutan de una manera muy diferente y estan relacionados a la
cultura de cada uno.




Tabla 91. Eventos del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria que tienen otros carnavales

Cabalgata
Concurso de
disfraces
Q Canino
<~ Maquillaje
corporal
« <~ C.de dia
Q C. Tradicional

CARNAVALES
Reina

Galadela

o

S

o

g

a
Las Palmas V V V

de Gran
Canaria

Tenerife \/ \/
Cadiz V

Venecia

&
=]
=
v
4

C X
<~ <\ <‘ Comparsas

Rio de
Janeiro

Barranquilla V

Notting Hill

{
C KX

Mardi Gras

Colonia

CLOKKKX

Niza

Binche

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 92. Eventos caracteristicos que tienen otros carnavales

ENTOS
Las Palmas
io

Tenerife
Cadiz
Venecia
Barranquil
la
NottingHill
MardiGras
Colonia
Niza
Binche

z
3
(@]
<

armonia

Chirigotas

Carrusel de

AN

coros

Vuelo del V

angel

Concurso de V

Mascaras

Sambodromo \/
Guacherna \/
Festival de V

comedias

pesfiles/ vVvVv vV vV VV V VV VvV

Cabalgatas

Decoracion de V \/ \/ \/ V

carrozas

Rosenmontag/ \/

Kolner
Dreigestirn

Batalla de las V

Flores

Madscaras de \/

cera/ Gilles

Fuente: Elaboracion propia.

A continuacidn, se explican de manera detallada los distintos eventos nombrados en la tabla

anterior.

Ritmo y armonia (Tenerife). Es un desfile callejero donde las comparsas con su coreografia de

desfile y en batucada compiten por ser la mejor.
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Fuente: Carnaval de Santa Cruz de Tenerife. (2019). Ritmo y armonia [Foto]. Recuperado de
http://carnavaldetenerife.com/portfolio/ritmo-y-armonia/

Chirigotas (Cadiz). Las chirigotas son un grupo de cantantes formado por un maximo de doce
personas, que se clasifican en Tenores, Segundas y Altos y estan acompafiados por un bombo,
caja y dos guitarras. Son populares debido a su claro sentido humoristico, ya que, las letras de
sus canciones estan llenas de doble sentido, sarcasmo y criticas. Cantan a una sola voz y su
repertorio consiste en: presentacién, pasodobles, cuplés y popurri, donde lo mas caracteristico
es el cuplé.

sOLeRra
18544

Fuente: Marquez, F. (2019). La copla del dia: Los cuplés de la chirigota de Selu Garcia Cossio [Foto].
Recuperado de https://elmira.es/26/02/2019/la-copla-del-dia-los-cuples-de-la-chirigota-de-selu-garcia-
cossio/
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Carrusel de coros (Cadiz). Los coros estan formados por un maximo de 35 cantantes y 10
musicos acompafiados de guitarras, bandurrias y laludes y cuyo repertorio suele estar
compuesto por presentacidn, tangos, cuplés, y popurri. Sus letras suelen ser alusivas a la
actualidad.

Fuente: Cadiz Diferente. (2016). Carrusel de coros Carnaval de Cadiz 2016 [Foto]. Recuperado de
http://www.cadizdiferente.com/carrusel-de-coros-carnaval-de-cadiz-2016/

Vuelo del Angel (Venecia). Es una de las atracciones mas emocionantes del Carnaval de Venecia.
Desde el campanario de la Plaza de San Marco, un angel desciende hasta la zona central de la
Plaza. Por tradicién la Maria ganadora del concurso del aiio anterior tiene el honor de realizar
este “salto”.

Fuente: Viajar sin billete. (2014). Vuelo del Angel en el Carnaval de Venecia [Foto]. Recuperado de
https://www.viajarsinbillete.com/2014/02/vuelo-del-angel-en-el-carnaval-de.html
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Concurso de mascaras (Venecia). El concurso de la mascara mas bella inicia desde las 10 de la
mafiana en la Plaza de San Marco. Se participa en el concurso inscribiéndose, pero la
competencia es muy fuerte, puesto que hay trajes muy antiguos y elaborados que han ido
pasando de generacidn en generacion.

Fuente: HomeAway. (2017). Carnaval de Venecia 2017-Fechas, eventos y tradiciones venecianas [Foto].
Recuperado de https://www.homeaway.es/info/ideas-para-vacaciones/alojamientos-festivales-
eventos/carnavales/venecia

Sambdédromo (Rio de Janeiro). El sambdédromo es el escenario al aire libre por el que desfilan
las escuelas de samba y sus carrozas. Fue disenado por el arquitecto Oscar Niemeyer, quien con
sus ideas modernistas construyd un escenario conformado por diversos sectores (13 en total),
divididos en gradas y surcado por un camino que conduce a una plaza ubicada al final del
recorrido y coronadas por el monumento en forma de M. Se encuentra localizado en el lugar
que vio nacer la samba.

Fuente: Gois, Ancelmo. (2018). Camarote da prefeitura na Sapacui vai virar “museu do Carnaval” [Foto].
Recuperado de https://blogs.oglobo.globo.com/ancelmo/post/camarote-da-prefeitura-na-sapucai-vai-
virar-museu-do-carnaval.html
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Guacherna (Barranquilla). Es una fiesta que antecede al carnaval de la ciudad. Se trata en que
musicos y danzantes desfilan por las calles de Barranquilla, iluminando la noche con velas y
faroles mientras bailan al son del tambor.

Fuente: Amador, O. (2014). Un camino de faroles abrio el desfile en homenaje a Esthercita Forero [Foto].
Recuperado de https://www.elheraldo.co/tendencias/la-guacherna-se-goza-desfilando-o-desde-el-
bordillo-143892

Festival de comedias (Barranquilla). El encuentro de comedias esta disefiado para que la familia
disfrute del teatro, la danza y el arte en general, enfocados en un solo eje temdtico: la comedia.
Se tiene muy presente la importancia de la narracién oral.

Fuente: Voces 365. (2019). La comedia se tomara a distintos puntos de Barranquilla durante los dias de
carnaval [Foto]. Recuperado de https://voces365.com/la-comedia-se-tomara-distintos-puntos-

barranquilla-los-dias-carnaval/

Desfiles/Cabalgatas (Todos los carnavales). Es un desfile de carrozas y otras atracciones que
caminan por las calles en alguna celebracién o fiesta popular.


https://www.elheraldo.co/tendencias/la-guacherna-se-goza-desfilando-o-desde-el-bordillo-143892
https://www.elheraldo.co/tendencias/la-guacherna-se-goza-desfilando-o-desde-el-bordillo-143892
https://voces365.com/la-comedia-se-tomara-distintos-puntos-barranquilla-los-dias-carnaval/
https://voces365.com/la-comedia-se-tomara-distintos-puntos-barranquilla-los-dias-carnaval/

Fuente: Alexis. (2012). Mardi Gras in the u.s. [Foto]. Recuperado de
http://alexislcarnaval.blogspot.com/2012/02/mardi-gras-in-us.html

Decoracion de carrozas (algunos carnavales). Es un elemento clave para que Ia
cabalgata/desfile tenga mucha magia, colorido, ambiente, musica y recuerdos, entre otras

Ccosas.

Fuente: AFP. (2018). Espectacular carroza de la Escuela de Samba Sao Clemente [Foto]. Recuperado de
https://www.paradaconfonda.com/el-carnaval-de-rio-de-janeiro-samba-color-y-espectaculo-rio-de-

janeiro-el-carnaval-con-culto-al-cuerpo/
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Rosenmontag (Colonia). Es uno de los dias grandes del Carnaval de Colonia. Se celebra el lunes
de carnaval. Es un desfile que recorre durante todo el dia la parte antigua de Colonia. En el
desfile hay gente a pie disfrazada, grupos y bandas de musica. Lo mas caracteristico son las
carrozas desde la cual se tiran todo tipo de chucherias.

Fuente: Thomas-Gilks, L. (2019). Carnaval de Colonia y como llegar alli en tren [Foto]. Recuperado de
https://www.saveatrain.com/blog/cologne-festival/?lang=es

Batalla de las flores (Niza). Es uno de los desfiles mas esperados del Carnaval de Niza. La idea es
que los carros alegdricos estaran decorados con distintos tipos de flores y conforme vayan
desfilando las flores volaran hacia los asistentes.

Fuente: La Provenza. (2019). Magnifico desfile de la batalla de las flores [Foto]. Recuperado de
https://www.la-provenza.es/niza
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Mascaras de cera/ “Guilles” (Binche). El Carnaval de Binche no se entenderia sin la figura de los
“Guilles”, unos personajes enmascarados ataviados con sombreros y trajes tradicionales y
llamativos que desfilan al son de tambores por las calles de Binche durante la época del carnaval.

Fuente: Cardenas, M. (2016). Carnaval de Binche, el mas importante de Bélgica [Foto]. Recuperado de
https://serturista.com/belgica/carnaval-de-binche-el-mas-importante-de-belgica/

Este recorrido pretende facilitar la discusidon sobre potenciales innovaciones a introducir. Se
puede concluir que el carnaval de Las Palmas de Gran Canaria tiene margen de innovacion,
basandose en los diferentes eventos analizados. Por otra parte, parece que su evento mas
caracteristico “Gala Drag” es el que presenta mayor protagonismo. La cabalgata, siendo
adecuadamente impulsada, puede ser el mayor escaparate universal del carnaval,
presentandose como plataforma de promocidn de otros elementos. Ademas, la cabalgata, en
unién de la Gala Drag, puede ser un elemento de relacién y participacion combinada con otros
carnavales, aconsejandose el impulso de la red de carnavales, con cooperacion estrecha entre
los mismos, impulsando su condicién de evento internacional.

6.4 Fechas de Eventos Periodicos en la Isla de Gran Canaria

Para considerar la cartera de eventos de la ciudad, se han considerado los principales eventos
periddicos que son celebrados en la isla de Gran Canaria. Generalmente, estos eventos no
coinciden con las fechas del carnaval, pero son de gran interés tanto para la poblacion local
como para los no residentes. Los siguientes eventos se celebraron en 2019:

- Carnaval Internacional de Maspalomas: 14 al 24 de marzo

- Gran Canaria Fashion and Friends: 23 de noviembre

- Gran Canaria Walking festival: 24 al 28 de octubre

- Gay Pride Maspalomas: 2 al 12 de mayo

- Winter Pride Maspalomas: 5 al 11 de noviembre

- WOMAD (World of music, arts and dance): 15 al 18 de noviembre


https://serturista.com/belgica/carnaval-de-binche-el-mas-importante-de-belgica/
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Gran Canaria World Cup Frontdn King: 19 de octubre al 3 de noviembre
Transgrancanaria: 20 al 24 de febrero

Festival Internacional de Musica de Canarias: 12 de enero — 16 de febrero
Festival Internacional Canarias Jazz y Heineken: 6 al 22 de julio

FiestoRon: 10 al 11 de agosto

Bioagaete cultural solidario: 24 al 26 de agosto

LPA Night Run: 27 de octubre

Cine + Food: 30 de agosto al 2 de septiembre



Tabla 93. Cronograma eventos periddicos Gran Canaria

Eventos

Meses

Ene

Feb Marz Abr May Jun

Jul

Ago

Sep

Oct Nov

Dic

Carnaval LPGC

Carnaval
Maspalomas
GC Fashion
and Friends
GC Walking
Festival
Gay Pride
Maspalomas
Winter Pride
Maspalomas
WOMAD

GC World Cup
Frontén
Transgranca-
naria
F.l. Mdusica de
Canarias
F.l. Canarias
Jazzy
Heineken
FiestoRon

Bioagaete
LPA night run

Cine + Food
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6.5 Fechas Eventos Nacionales e Internacionales. Enero- Marzo

Los siguientes eventos (lista no exhaustiva) nacionales e internacionales coincidieron con las
fechas de los carnavales (enero-marzo 2019) y tienen una enorme repercusién, debido a que
son eventos peculiares e importantes al que asisten una gran cantidad de personas de diferentes
lugares del mundo y pueden suponer una competencia para los Carnavales de Las Palmas de
Gran Canaria en cuanto a notoriedad mediatica, pero también oportunidades de colaboraciony
de proyeccion internacional. Dichos eventos, a modo ilustrativo, son:

- Feria Internacional del Turismo (FITUR) en Madrid: 23 de enero a 27 de enero.

- Festival de hielo y la nieve- Harbin Ice Festival, China. Inicia el 5 de enero y dura hasta
principios de marzo.

- Holi Festival en la India (festival de los colores). Marca el final del invierno y el principio
de la primavera. Del 20 al 21 de marzo.

- Festival de las linternas en Taiwan: entre el 19 de febrero y el 3 de marzo.

La siguiente tabla muestra el cronograma de eventos nacionales e internacionales y en él se
representan los meses de enero a marzo.

Tabla 94. Cronograma eventos nacionales e internacionales

Meses
Eventos
Enero Febrero Marzo
Carnaval LPGC
FITUR

Festival del Hielo y la nieve-Harbin

Ice Festival

Holi Festival

Festival de las linternas
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7. Conclusiones

La realizacidn de eventos es una practica cada vez mas generalizada en todo el territorio mundial
dados los numerosos beneficios que reportan a la localidad que los acoge, tales como el
desarrollo econdmico o de la imagen del destino, un aspecto muy a tener en cuenta en regiones
como Gran Canariay su capital, donde la actividad turistica compite significativamente con otros
destinos. Asi, el desarrollo de eventos como el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se torna
vital para la atraccién de visitantes.

Los eventos pueden ser entendidos como vehiculos con capacidad de generar impactos
positivos para una comunidad, pues aportan beneficios a la sociedad en general, y a individuos
particulares, siendo este el argumento que explica el interés de las entidades publicas por
intervenir en la financiacion de estos. Impactos que se definen como:

e Efectos directos: aquellos beneficios sobre la economia local generados por los gastos
efectuados por la organizacién para el montaje del festival y su desarrollo.

e Efectos indirectos: aquellos gastos que realizan los asistentes como consecuencia de su
consumo durante el festival en sectores como alimentacién, transporte, alojamiento,
etc.

e Efectos inducidos: aquellos derivados de los gastos anteriores debido a un efecto
conocido como multiplicador, el cual refleja las relaciones bilaterales entre todos los
sectores de la economia. Estos efectos van a depender en gran medida de la dimension
del gasto, tipologia y proporcién de compra a los proveedores locales.

Asimismo, habria que considerar la notoriedad del evento, a través de la comunicacion
que se realice en los diferentes medios, como elemento de repercusién sobre la
economia local, y que podria convertirse en un factor clave para la atraccién de un
mayor numero de participantes, ademds de las inversiones realizadas por
patrocinadores y otras marcas durante la celebracién del carnaval.

A los efectos directos, producidos por la inversién de la propia organizacién, debemos incorporar
los efectos indirectos, de mas dificil cuantificacion.

A continuacidn, se exponen los principales resultados de este estudio que hace referencia a los
efectos indirectos producidos por el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria, asi como a la
notoriedad de este. Este informe es complementario al Tomo |, en que se realiza un andlisis
detallado con datos primarios

Impacto Econdmico: Efectos Indirectos

Durante las fechas de celebracidn del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria, se produce un
impacto econédmico indirecto en el sector Alojamiento de la ciudad de unos 4.120.000€ (precio
medio 11/03/19 de los principales alojamientos de Las Palmas, ponderado por el nimero total
de alojados en el periodo del carnaval, y por la estancia media de los turistas en 2018). Por otra
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parte, el impacto econdmico durante la celebracidn de este evento en el gasto turistico asciende
a 6.011.715 € (resulta de multiplicar el gasto medio total por turista por el nimero de viajeros
alojados). Esimportante considerar que no todo este gasto es atribuible al carnaval, siendo dificil
diferenciarlo, pero atendiendo a las opiniones de los expertos y profesionales, puede
representar al menos un 20% del mismo. Esta aproximacién es complementaria a la realizada
en el Tomo |, y confirma los resultados del impacto econémico indirecto generado.

Notoriedad del Evento

Impacto en los medios de comunicacion

Entre el 8 de febrero y el 11 de marzo de 2019 han aparecido un total de 1.611 referencias del
Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria en los canales analizados: 1.049 en 174 medios
presentes en internet, 461 en 52 cabeceras de prensa escrita, y 101 en 12 cadenas television.
Las 1.611 referencias contabilizadas lograron en su conjunto una audiencia (impacto
acumulado) de 611.975.300 lectores y/o espectadores.

La valoracion econdmica del espacio de dichas noticias fue de 16.736.312 € dividida como sigue:
4.025,300 € en Internet, 1.599.744 € en prensay 11.111.268 € en television.

Reputacion online

El Carnaval influye en la imagen de la ciudad de Las Palmas de Gran Canaria. En la actualidad, las
personas reflejan sus opiniones en las redes sociales y blogs, por lo que, la imagen del evento se
ve afectada por dichas aportaciones de los participantes y espectadores.

Hay que destacar que, en gran medida, los turistas se informan del carnaval a través de internet,
por lo que es importante cuidar su reputacién. El presente estudio permite concluir que la
reputacién online del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria presenta logros significativos en
varios indicadores, asi importantes margenes de mejora, en comparacion con los carnavales de
referencia mundial analizados.

Los carnavales mejor posicionados, en cuanto a las interacciones recibidas en la web, son el
Mardi Gras, Rio de Janeiro, Venecia y Notting Hill. En cambio, en las redes sociales, el Carnaval
de Las Palmas de Gran Canaria cuenta con un elevado nimero de seguidores respecto a otros
carnavales que son significativos como, por ejemplo, el Carnaval de Santa Cruz de Tenerife que
es declarado Fiesta de Interés turistico Internacional. Aun asi, los Carnavales de Barranquilla,
Mardi Gras y Cadiz, tienen mas seguidores que el de Las Palmas de Gran Canaria. Por lo que se
verifica que el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria presenta potencial de mejora en el
numero de interacciones en la web, siendo estas interacciones muy superiores en las redes
sociales, donde el evento y sus seguidores son bastante activos y disponen de una gran cantidad
de interacciones.

En Espafa, especificamente, el Carnaval de Cadiz es el mejor posicionado respecto al de Las
Palmas de Gran Canaria y al de Santa Cruz de Tenerife, ya que, ademas de ser Fiesta de Interés
Turistico Internacional, cuenta con bastantes seguidores en todas las redes por encima de los
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otros dos carnavales nacionales. Después del de Cadiz estd el Carnaval de Santa Cruz de Tenerife,
que tiene mas dias de celebracién de Carnaval que el de Las Palmas de Gran Canaria y también
es Fiesta de Interés Turistico Internacional. Sin embargo, el Unico que posee opiniones en
TripAdvisor es el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria y su puntuacién es destacada (4.0/5).

Las principales criticas al carnaval a través de Internet, segun los resultados analizados fueron,
por un lado, la desconfianza hacia los veredictos del jurado en la gala Drag Queen y en las fases
de murgas. Por otro lado, manifestaciones de descontento sobre la organizacion de gala de la
reina. Por otra parte, los conflictos con los residentes en las zonas donde se celebran los actos
mas populares, la contaminacion acustica y luminica y la generacién de residuos, se presentaron
como los principales aspectos negativos del carnaval.

Sin embargo, el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria se relaciond en la gran mayoria de las
publicaciones, con términos favorables como creatividad, tolerancia, transgresion, y libertad.
También destaca una gran cantidad de menciones a Drag Sethlas y sus actuaciones que suscitan
polémicas. Se considera que puede existir una relacion (es un factor mas) entre el trending topic
mundial logrado en Twitter y dicha polémica. Asimismo, se revelaron comentarios de apoyo a la
alusién que se hizo en la gala Drag Queen, a temas con implicaciones sociales como fueron: el
maltrato animal, la homofobia o el bullying.

En general, los comentarios favorables superaron, notablemente, a los no tan favorables, y el
alcance de la gala Drag Queen traspaso las fronteras tanto espanolas como europeas. El informe
presenta métricas especificas de interés, de ayuda para la gestion de la comunicacion,
monitorizaciéon y planificacion de la comunicacidn a realizar. Se recomienda incorporar técnicas
de neuromarketing mas especificas para analizar el impacto emocional de la comunicacidn y sus
consecuencias en el comportamiento de la poblacién, participantes y audiencia.

Principales competidores al Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria y aspectos
a considerar para el futuro

Una de las principales referencias a considerar de este evento son aquellos otros que se celebran
dentro del territorio canario por las mismas fechas, como son Los Indianos (Santa Cruz de La
Palma) y el Carnaval de Tenerife (Santa Cruz de Tenerife). Por una parte, la fiesta de Los Indianos,
celebrada en el mes de marzo, adquiere cada vez mas adeptos que se desplazan hacia la isla
para bafiarse en polvos de talco; y, por otro lado, se encuentra el Carnaval de Tenerife, con un
programa similar al de Las Palmas de Gran Canaria, y cuyos eventos principales tienen un
importante poder de atraccién de publico y audiencia. El resto de carnavales celebrados
alrededor del mundo, y referentes mundiales, suponen también una amenaza para el Carnaval
de Las Palmas de Gran Canaria, tanto de turistas potenciales como de atraccién mediatica. Este
analisis comparativo realizado con los lideres mundiales aporta reflexiones interesantes para
seguir proponiendo innovaciones y mejoras en el disefio, estructura y promocion del Carnaval
de Las Palmas de Gran Canaria.

Por otra parte, se han analizado los actos y eventos concretos de los principales carnavales del
mundo, asi como la cartera de eventos que se realiza en Gran Canaria, y los principales eventos
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culturales mundiales durante esas fechas, para disponer de un marco comparativo que permita
una adecuada planificacion del evento en el futuro, y el desarrollo de innovaciones en el mismo.

Finalmente, se ha analizado con la informacién disponible el impacto medioambiental y social
del evento, considerando su impacto en los residuos generados, movilidad, asistencia médica
requerida, etc. Los aspectos medioambientales y sociales se convierten en una prioridad de
analisis adicionales mas detallados para el futuro.

Algunas recomendaciones finales

Tal y como se expuso en el Tomo |, el impacto econdmico agregado del Carnaval de Las Palmas
de Gran Canaria ronda los 40 millones de euros (figura 95).

Figura 95. Impacto econémico del carnaval LPGC.

Impacto econémico | TOTAL: 39.160.923 € |

PRENSA: INTERNET: 4.025.300 € TELEVISION: 11.111.268 €

1.599.744

IMAGEN: 16.736.312 €

Impacto econémico del Carnaval Las Palmas de Gran Canaria 1

Ademas de este impacto econédmico, que supone un retorno de la inversién publica realizada de
1/11 (11 euros de retorno por cada euro invertido), es importante sumar el impacto social del
evento en términos de bienestar y felicidad en la poblacién local; asi como su impacto turistico,
con una contribucién en términos de imagen y posicionamiento de destino, y su poder de
atraccion de visitantes.
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Lineas de actuacion

* Impactoeconomice del Carnaval: Mas de 40 millones. Retorno de la inversion 1/11

* |Impactosocial del Carnaval: Eienestary felicidad

* Impactoturistico del Carnaval: Imagen y posicionamienta, visitas, fidelidad

A continuacidn, se exponen algunas recomendaciones, a modo de guias potenciales de trabajo,
para la mejora continua de los efectos indirectos del impacto econdmico en la ciudad de Las
Palmas de Gran Canaria y de su notoriedad, para convertirse en un referente internacional:

Fomentar la estancia de los turistas en la ciudad de Las Palmas de Gran Canaria en la
fecha de celebracién del Carnaval, con paquetes a medida, considerando actividades a
realizar antes y después del carnaval.

Incluir en el programa una agenda de actividades en la ciudad, que complementen la
visita de los turistas que estén disfrutando del Carnaval, y que motiven un mayor gasto
en la ciudad.

Generar productos y paquetes de un dia (para los turistas alojados en el sur de la isla),
adaptados a sus necesidades (su perfil y requerimientos son muy diferentes de los de la
poblacién residente), impulsando su participacion acompafnada en diferentes actos y
programas, potenciando su papel en la Gran Cabalgata, la seguridad y la tradicion y
cultura local.

Desarrollar acciones encaminadas a la mejora del posicionamiento del Carnaval de las
Palmas de Gran Canaria en cuanto a interacciones en la web.

Desarrollar acciones que impulsen el aumento del nimero de seguidores en las redes
sociales y a motivar su participacién activa en las mismas: concursos, retos, etc.
Incentivar el nimero de comentarios en portales de revisiones (e.g. TripAdvisor) de
manera que se garantice el mantenimiento o incluso la mejora de la puntuacidon
alcanzada hasta la fecha.

Utilizar los medios sociales para el mantenimiento de la imagen actual relacionada con
atributos como la creatividad, la transgresidn, la tolerancia y la libertad.

Utilizar los medios sociales para la mejora de la imagen actual en relacion con atributos
como la sostenibilidad del evento y la seguridad de este.

Atendiendo al analisis de los carnavales mas importantes a nivel mundial, barajar la
posibilidad de incluir en el Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria elementos
innovadores y atractivos que ayuden a diferenciarlo del resto, y se traduzca en la
generacion de mayores beneficios econémicos tanto para la capital como para laisla de
Gran Canaria.



194

Explorar vias de “coopeticion” con los carnavales mejor posicionados, al objeto de
favorecer la asociacidon del Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria con los mejor
considerados, incluyendo el desarrollo de acciones promocionales conjuntas,
participacién mutua en los programas de estos, hermanamientos, creacion de redes y
acciones conjuntas, etc.

Fomentar sistemas de movilidad sostenible para asistir a los eventos del carnaval.
Aumentar el nimero de efectivos, junto a acciones de concienciacidon ludica, que
garanticen la limpieza de los lugares en los que se celebra el carnaval durante el
desarrollo de estos.

Incorporacién de un mayor numero de contenedores de residuos provisionales, en los
lugares de celebracion del evento, que faciliten el reciclaje y mejoren asi el impacto
medioambiental. Valorar la certificacion de un evento de carbono neutral, y similares.
Extender la celebracién del evento durante todo el afio, haciendo “actos” presenciales
con mayor poder iconografico y medidtico (eleccion de la temdtica, posibilidad de

II’

“audiencia oficial” con la reina del carnaval por parte de los turistas, etc.), asi como con
eventos concretos en lugares de referencia (casa del carnaval) y en el entorno virtual
(realidad aumentada y virtual).

Enfatizar el vinculo del carnaval con el resto de los eventos de la ciudad y la isla, con una
gestidén y promocioén integral de la cartera de ventos.

Potenciar la participacion de los turistas, con especial énfasis en el entorno digital, para
impulsar su rol como embajadores de este.

Desarrollo de una linea de souvenirs y material de merchandising que potencie la
diversificacion del evento, con mayor integraciéon en la economia local, y generando
identidad iconografica propia.

Potenciar la introduccién de la gastronomia especifica para el carnaval (concursos,
retos, programas formativos), con productos concretos, que generen una mayor
dinamizacién del gasto, a la vez que generacion de identidad.

Desarrollo de un cluster técnico propio, con integracidn de los grupos del carnaval, las
empresas y profesionales de disefio, moda, musica, baile, audiovisual, turismo,
gastronomia, etc. potenciando la denominada economia naranja en torno a la cultura 'y
la creatividad.

Impulsar la vinculaciéon del carnaval con los recursos acudticos (economia azul) y
celestes, con eventos especificos que de forma natural (product placement) expongan
los recursos maritimos y de cielo de la ciudad y la isla.

Potenciacién de una Red europea de ciudades de carnaval, y hermanamiento de dichas
ciudades, con proyectos generados con financiacion europea.

Alcanzar certificaciones de prestigio y vinculos con organismos de prestigio cultural
internacional (e.g., UNESCO) para potenciar la marca internacional del carnaval, sus
valores y la propia ciudad de Las Palmas de Gran Canaria.

Afadir técnicas de analisis de neuromarketing que permitan identificar las emociones
evocadas y disefiar un modelo de gestién y promocidn en funcién de esos indicadores:
emociones evocadas, intensidad emocional, atencidn, interés, memorabilidad, etc.
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e Establecer un observatorio del carnaval que contribuya a la mejora continua del evento
y a convertir la fiesta de la mdascara en un acontecimiento de mayor proyeccion,
potenciando sus efectos econdmicos, sociales y medioambientales.

La figura 96 realiza un breve repaso al proceso metodolégico seguido para el desarrollo de este
estudio, como antesala a la presentacidn del equipo internacional encargado del mismo.

Figura 96. Proceso metodoldgico del estudio del Carnaval LPGC.
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Utilidad futura del informe

El presente informe ha permitido ahondar en el conocimiento del evento y en el desarrollo de
una metodologia de aplicacidn para gestionar y evaluar el Carnaval como evento turistico, que
pueda ser implementada en el destino de Las Palmas de Gran Canaria, con especial énfasis en
su impacto econdmico, social, y de imagen turistica para Las Palmas de Gran Canaria. La utilidad
final es, entre otras, facilitar las lineas de actuacion futura para convertir el Carnaval de Las
Palmas de Gran Canaria en un evento referente internacional que suponga una mayor atraccion
de visitantes al destino.

Algunos de los principios rectores de este desarrollo futuro para seguir mejorando son:

e Lasostenibilidad, respetando el medio ambiente.

e Maximizar los beneficios econdmicos, sociales y culturales locales.

e QOrientacién de alto retorno de la inversion hacia los turistas internacionales.
e Apelando y contando con el apoyo de los residentes.

e Integrando la identidad cultural del destino.

Ademas, se destaca que los eventos, y en concreto el Carnaval, deben concebirse en funcién de
los siguientes criterios:

e Implementar una estrategia y unos objetivos claramente definidos.

e (Cada evento tiene un valor concreto.

e Administracion a largo plazo, considerando los beneficios sostenibles.

e Los eventos estrella e iconograficos, pueden apoyarse en otros de menor alcance, que
ayudan al desarrollo de la marca del destino.

e Integrando una gestién de abajo hacia arriba, y de arriba hacia abajo, fomentando la
innovacion y el emprendimiento.

e Con una clara orientacién al mercado.

e Con la participacién de los diversos agentes y con la coordinacion adecuada de todos
ellos.

El principal valor de este trabajo y su aportacién se destaca en los siguientes puntos:

o Facilita el desarrollo de un modelo de gestidn del Carnaval y su impacto desde la
dindmica del destino, y en concreto para el municipio.

. Guia el establecimiento de objetivos de atraccion de asistentes dentro de la comunidad
local, y de los turistas, asi como la mejora de la imagen y gestidn de la marca.

. Realiza un analisis profundo del perfil y comportamiento de su publico, que permite
establecer aportaciones sustanciales a la definiciéon del nuevo modelo de gestién del Carnaval.

. Indica el camino para establecer una evaluacién continua del Carnaval, de su orientacion
turistica, y potencialidad.
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Este informe es de utilidad para afrontar los retos de futuro, de continuar con la
internacionalizacién del carnaval de Las Palmas de Gran Canaria, a la vez que potenciando su
identidad local y la participacidn del residente, con un modelo de gestidn de cartera de eventos,
y de cluster con todos los grupos y la sociedad y empresariado, impulsando un legado del evento
y mayor dinamizacion del gasto, apalancandose en la digitalizacién y potenciando la
sostenibilidad.

La propuesta técnica del proyecto valora como premisas el crecimiento turistico que ha
alcanzado Las Palmas de Gran Canaria, la mejora de sus productos turisticos, su promocion y el
alcance de Carnaval como uno de sus eventos de referencia con el reto de “avanzar en el papel
del Carnaval como plataforma turistica que genere mayor riqueza, empleo y posicionamiento
exterior”, explicé el director del estudio, Sergio Moreno.
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Anexo

Tabla de conceptos del tema Drag Sethlas

Synopsis =~ Concepts

Thesaurus Query

Selected Concept: Drag Sethlas (67)

Sentiment
Q, favourable

Related Name-Like
Q Carnavallpgc
Q, Las Palmas

Related Word-Like
Q igualdad

Q, expresion
Q respeto

Q libertad

Q, libertad

Q admiracién
Q, transgresion
Q, criticas

Q tongo

Q, tolerancia
Q orgullo

Q, humor

Q homofobia
Q, espectaculo
Q verglienza

Summaries Log

Ranked View = Export~ 0

Count Likelihood

67  36% | —
Count Likelihood

18 22% | I
4 16% | —
Count Likelihood

3 60% — |
13 59% |
11 55% [ |
18 53%  —
18 53% I
10 53% | I
3 50% | I
2 50% I
2 50% |
7 37% | E—
3 33% | I
2 33% | e
1 33% | Ea
1 33% |
2 20% | I

Tabla de conceptos del tema Libertad

Synopsis ~ Concepts

Sentiment
Q favourable

Related Name-Like
Q Las Palmas

Q, Drag Sethlas

Q Carnavallpgc

Related Word-Like
Q expresion
Q transgresion
Q homofobia
Q tolerancia
Q admiracién
Q, respeto

Q criticas

Q, orgullo

Q igualdad

Q verglienza

Thesaurus  Query

Selected Concept: libertad (34)

Summaries  Log

Ranked View = Export~ @

Count Likelihood

34 18% | —
Count Likelihood

7 28% | —
18  27% | I
17 21% | —
Count Likelihood

22 100%
4 67% [
2 67% |
8 42% |
7 37% | I
7 35% | I
1 25% [ I—
2 22% | —
1 20% | I
1 10% | I
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Tesauro Drag Sethlas

Synopsis Concepts
Primary ~ Secondary
Iterations: 10

Thesaurus Concept «
_favterms
admiracion
Ayuntamientolpa
Cabalgatalpgc
Carnavalipgc
Carnavallpgc
Comparsasipgc
creatividad
criticas
Drag La Tullida
Drag Quirén
Drag Sethlas
Dragsethlas
Espana
espectaculo
Eurovision
expresion
homofobia
humor
igualdad

Thesaurus

Tags

Tesauro Libertad

Synopsis Concepts

Primary ~ Secondary

lterations: 10

Thesaurus Concept =
criticas
Drag La Tullida
Drag Quirén
Drag Sethlas
Dragsethlas
Espafia
espectaculo
Eurovisién
expresion
homofobia
humor
igualdad
Las Palmas
libertad
Murgasipgc
orgullo
Reinalpgc
respeto
tolerancia

tongo

Thesaurus

Tags

Query  Summaries  Log
Export @
Term Score -
Q, Drag Sethlas 10.01
Q, Dragsethlas 8.62
Q cena 6.2
Q iglesia 5.37
Q, chaval 4.73
Q ganar 4.73
Q Ole 4.73
Q gand 4.73
Q brilla 4.73
Q, temética 4.73
Q Arte 473
Q, merecida 4.73
Q, cuantos 4.73
Q, grande 4.73
Q oreé 4.73
Q. Anoche 4.73
Q reivindicativa 4.73
Q, delito 4.73
Q, Pedazo 4.73
>
Query Summaries Log
Export e
Term Score -
Q libertad 12.59
Q, expresion 8.97
Q, valores 5.3
Q Felgtb 53
Q, internacional 53
Q, animal 4.67
Q, volviendo 4.67
Q, Premio Plu... 4.67
Q, acabd 4.87
Q, delito 4.67
Q, recuerdo 4.67
Q, valentia 4.67
Q setlas 4.67
Q. colectivos 487
Q. maltrato 4.67
Q salir 4.67
Q, festivo 4.67
Q, alegato 3.64
Q Al 3.64
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